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今年A股市場上首度出現2隻純
正的寵物消費類股票，被認為是寵
物行業正式資本化的元年。有“A
股狗糧第一股”之稱的佩蒂股份和
中國寵物食品龍頭企業的中寵股份
相繼在A股順利IPO。此外，新三
板寵物概念今年亦大熱，7家企業
均處於盈利狀態。業內稱，如今的
寵物行業不僅成為大消費的主要一
翼，更晉升為資本市場上的新貴。
以往僅有投資寵物行業的A股公

司，但今年起直接生產和銷售寵物
食品的公司相繼登陸A股市場。

佩蒂中寵首掛後急漲
從事寵物食品生產和銷售的溫

州企業佩蒂股份，去年光是寵物
零食就賣出5億元（人民幣，下
同），今年7月11日開盤當天漲
停價報32.17元，漲幅44%，並
連續5個交易日漲停。另一家專
注寵物食品研發的煙台企業中寵
股份，在8月21日掛牌首日開盤
後上漲43.98%，之後創下連續9
個一字漲停板紀錄。

資本市場相信押注寵物股可贏
得豐厚回報，數據顯示2017年中
國養寵家庭近6,000萬，養寵年
度人均總消費達6,436元，龐大
的數字規模使得投資寵物行業的
投資者和機構都在迅速擴大。
據東方財富Choice數據，除A

股外，新三板上跟寵物關係密切
的掛牌公司有7家，截至2016年
其財務數據都為盈利狀態，其中4
家去年營收過億元，淨利潤達千
萬元級別。涉及的寵物用品有食
品、護理用品、寵物玩具、寵物
醫療、寵物美容等。

本土品牌搶佔市場份額
華泰證券在一份關於寵物股的

研報中指出，中國寵物用品市場
現狀是被外資巨頭搶佔份額的局
面。從食品類來看，美國瑪氏、
雀巢普瑞納以及高露潔希爾思三
大寵物食品巨頭全球市佔率高達
45%，外資品牌在中國市佔率超
過50%。不過，差距也意味着國
產寵物行業有大量提升空間，華
泰稱，隨着中國寵物市場的快速
增長，本土寵物企業存在提升市
場份額的可能。

寵物行業登陸A股
投－資－新－貴

消費規模破千億 結合創科新元素
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翻看中國用戶在社交網
絡上的內容，晒出自

家寵物消費的行為越來越
多，比如帶愛犬到寵物餐廳
享用美食、到貓狗美容院洗
澡美容、甚至前往專門接待
寵物的高星級賓館住宿等。
為寵物掏錢，在不少中國養
寵者眼裡正變得稀鬆尋常。

高消費行為由炫富到認可
回顧過去幾年，不少人
在當時還無法理解為寵物
高消費的行為。萬達集團
董事長王健林之子王思
聰，常愛在微博上晒寵物
犬的日常用品，最初獲得
的評價大都是“炫富”。如
今，王思聰晒出一些昂貴物
品時，已經能夠收到中肯的
評價，不少網友會留言

“哪裡買的”、“什麼牌
子”、“好不好用”之類，潛
意識裡覺得用較高的消費來對
待寵物，是一件能夠認可的事
情。
對於寵物消費的提高，有機

構用數據來證明這點。狗民網|
鈴鐺寵物近期發佈過《2017年
中國寵物行業白皮書》，提及
今年寵物商品及服務消費規模
達到了1,340億元（人民幣，下
同），年均增速超過30%。養
寵家庭佔比17%，大約每6戶
人家就有1家飼養寵物。
狗民網|鈴鐺寵物CEO賈彤

認為，消費的提高和養寵人群
特徵有關，總體而言，當前養
寵人群的收入和職業層次高，
個人收入在6,000元至2萬元
的人群中，養寵要多於不養
寵。

蒸蒸日上的寵物經濟正在中

國經歷前所未有的旺盛時期，隨着中產階

級壯大，去年行業規模破千億元（人民幣，下同）

後一直持續向好。相較以往，今年的寵物市場出現行

業首度登陸A股、創新科技結合寵物消費、新興服務

模式發酵等特徵。業內稱，養寵在中國變得普遍起來，

越來越多高收入、高職位人群，為追求精神和情感的需

求，有望將相關可愛寵物的“萌經濟”推向一個全新

高度。 ■文／圖：香港文匯報記者
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■■可愛小寵物支撐起可愛小寵物支撐起
““萌經濟萌經濟”。”。


