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機械人企業雞年大展拳腳 預計可賺一個億

位於東莞松山湖機械人產業研究基地

的李群自動化，備受業界矚目。這

個由香港科技大學博士研究生團隊創業

的項目，用了五年的時間，不僅完成全

球首台驅控一體並聯機械人的研發，還

推出了可以量產的小型機械人，並於去

年成功完成B輪數千萬美元的融資。

研小型機械人 服務中小企業
李群自動化創始人石金博告訴記者

稱，“公司原本計劃去年是真的要先賺一

個億，結果中途遭遇千萬訂單的擱置以及

合作商單方面的延期。實際銷售業績只有

不到五千萬。”

說到自己做的輕量級工業機械人，石

金博坦言，機械人產品，在技術上是一個

高門檻的東西，也是一個非常好的優勢，

但一定要讓你的技術快速地讓別人感受

到，那樣才是真的好。

眾所周知，廣東的產業以輕工業為

主，中小型企業眾多，對於小型輕量級的

工業機械人的需求強勁，但卻很難買到真

正適合自己、能夠解決特定問題的機械

人。大概從三年前，石金博意識到這個問

題並着手開始自己產品的轉型。據她透

露，在供應上，進行機械人的自主研發，

規避外購產品在使用功能上的種種限制，

此外，產品從重型機械人轉向功能性、小

型輕量級機械人。

這之後不到半年時間，石金博和同事

完成全球首台驅控一體並聯機械人的研

發，首創了驅控一體化設計，質量輕、體

積小，大幅降低空間佔用率。

意識到“選擇比努力重要”的團隊也

開始找準目標市場，從生產規模大、人工

消耗大的傳統企業切入。近兩年，團隊在

硬件類的產品動作越來越快，基本半年到

一年，就可以完成從研發到推出上市。

市場潛力巨大 獲得大筆融資
“和當時預測的一樣，恰好差不多經

過了五年的技術沉澱和行業轉型，2017年

賺一個億不再是紙上談兵”。談起去年一

個1,000萬少一點的訂單，報價、談價都

已經落實，但因為客戶公司高層突然變

動，所有事情就擱置不前。石金博並不沮

喪，合作商們的各種情況也讓她更加關注

相關行業的發展瓶頸。

從技術研究開始的她，在兼顧運營公

司以後也遇到過“企業體量不大，現金流

很吃緊”的緊張局面。不過，內地工業機

械人市場近年以每年20%-25%的速度大

幅增長，成為全球最大機械人需求的巨大

市場。在備受鼓舞的數據下，去年上半

年，石金博獲得賽富基金數千萬美元融

資，讓她可以更專注於研發和市場。

促技術商業化 吸納銷售人才
從政府數據來看，石金博表示，預計

2017年末，廣東超50%的規模以上工業企

業完成新一輪技改，約1,950家規模以上

工業企業將實現“機器代人”。

石金博直言數字激勵效果好，她着手

規劃2017年企業發展路徑以及戰略決策

時強烈意識到，研發和市場是公司向前發

展的兩條腿。

公司發展，不可能一直花投資人的

錢，需要市場來推動技術商業化。石金博

說：“接下來要加強市場、銷售商務端的

人員配備。”記者了解到，目前李群自動

化經過三年經營，從初創的4名人員到現

在的200名員工規模，其中產品研發和技

術支持佔一半有多。

記者在採訪中也了解到，在廣東自貿

區市場開放、制度創新和便利營商措施推

動下，越來越多的港企進駐其中，從事新

興產業和專業服務業。截至去年中，就有

超過3,500家港企落戶廣東自貿區，合同

利用港資達3,000多億元。

在距離春節還有半個月的時候，記者走訪在珠三角從事新興產業

的港企後發現，受訪企業中，既有用5年時間成為“行業黑馬”的機

械人；也有把養生美食產業基地做成中國國家級工業旅遊景區的；更

有玩轉多元跨界，把一隻小黃鴨送入內地千萬家庭的香港“鴨爸

爸”。他們之中，有的已經輕輕鬆鬆賺了一個億（人民幣，下同）；

也有的則信心滿滿，2017年絕對可以先賺它一個億。可以預期，這些

新型港企在雞年將火力全開、大展拳腳。

■香港文匯報記者 胡若璋 廣州報道
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北上港企成功啟示
李群自動化：製造業轉型升級大機遇、香港高

校教授的國際資源、學生時期創業氛圍濃厚

惠州勁家莊：健康養生熱潮、綠色生態工業遊

玩、政府+“展昭”名人效應

B.DUCK：製造熱點帶旺電商運營、內地佈局

發揮北上深城市個性、多元跨界合作

製表：記者 胡若璋

在大家忙着辦

年貨時，記者見到

了準備回湖南過年的廣州90後朋

友的年貨清單。類似大疆新款無

人 機 、 LINEFRIENDS 罐 頭 公

仔、B.DUCK媽咪包以及為了緩

解過年大吃大喝可以清腸胃的清

汁，從玩的到吃的，應有盡有。

記者感慨90後們買年貨充滿個

性，新潮有新意的同時，也發現

上述“年貨”們都有一個共同特

徵，港式基因無處不在。

先說大疆無人機創始人王

濤，能夠做出全民追捧的無人

機。他也曾表示，本科沒有畢業

的他，最後得到香港科技大學李

澤湘教授的青睞，招入麾下。在

港期間，濃郁的實驗室氛圍以及

國際上的交流都為他的“一夜成

名”奠定基礎。

或許，把無人機扯上港式基

因有些牽強，但在文創旅遊方面極具經

驗的 B.DUCK、LINEFRIENDS，這些呆

萌可愛的港式潮流，在內地將多元跨界

合作玩得風生水起。

不僅在各類日用品上推出主題合作

吸引鞏固粉絲，更是聯合麥當勞、必勝

客等餐飲，或者自創咖啡主題館，都一

一成為北上廣深的人氣聚集地。

記者不禁感慨，當港式潮流往北

吹，一箱子年貨就足以表示，港式魅力

不可低估。

■記者 胡若璋
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