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文博會熱鬧開鑼，在聲光電齊聚的展示台

間穿梭，記者忽然想念起這兩天還在「休養」

的維港黃色巨鴨來。這隻搞熱香港全城的巨

型充氣橡皮鴨，每天引來數以萬計的圍觀遊

客，不少深圳市民甚至專門組團到港賞鴨。

事實上，巨鴨的誕生與內地有㠥千絲萬縷

的關係——1992年，一艘從內地出發的貨輪

本打算穿越太平洋前往美國華盛頓州的塔科

馬港，但途中遇到強風暴，一個裝滿2.9萬隻

浴盆玩具的貨櫃墜海，裡面的黃色鴨子、藍

色海龜和綠色青蛙漂浮到海面上，形成一支

龐大的「鴨子艦隊」。15年後，部分黃色的橡

皮鴨竟然登陸美國和英國。荷蘭藝術家霍夫

曼想像這些玩具一路上經歷的各種充滿奇幻

色彩的漂流旅程，以此為靈感創作出巨型充

氣橡皮鴨（Rubber Duck）。

內地文創產品欠親切感

其實，文化產品可以很簡單，甚至無國界

之分，只要能夠傳遞簡單的快樂和幸福，就

能為人所接受。然而，年年逛文博會，記者

發現現場越來越熱鬧幾近嘈雜，各個展台紛

紛用高音喇叭、越來越大的LED幕牆、豪華

隆重的實景等顯示其獨特性，反而讓觀眾無

法靜心傾聽設計者的理念、講解。高高的舞

台、晦澀難懂的專業術語，令觀眾望而卻

步。

文化創意產品少了親切感，哪裡能夠達到傳遞快樂的

初衷？但願文博會能夠越來越親切，平易近人，像維港

巨鴨一樣，歡迎圍觀，傳遞簡單直接的快樂和幸福，相

信觀眾會用腳投票，用行動去回應。

■熊君慧
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舉世聞名的敦煌莫高窟令無數人心生嚮往，17日的文博會
上，莫高窟被千里迢迢「搬」到深圳，通過數碼3D技術，令
站在與真跡1：1的360環迴投影廳內的觀眾，一樣能身臨其境
般欣賞莫高窟內色彩斑斕的壁畫佛像、如夢如幻的胡旋舞蹈，
聆聽千年前的古韻琴聲。記者在文博會上發現，越來越多的文
化企業將秦腔、兵馬俑、老式唱片等珍貴的、瀕危的文化遺產
用先進科技的方法進行保存、傳承，讓它們的生命力更為長
久。
此次展出的動畫是莫高窟第220窟中的壁畫與塑像，工作人員

利用激光掃描技術，將洞窟內的壁畫、泥塑全部錄入電腦中，
同時配以數千張高清照片，在後期運用二維與三維結合的方
式，將佛龕、壁畫和塑像以1：1的比例呈現在觀眾眼前。除了

戴上3D眼鏡觀看動畫外，觀眾還可通過「虛擬手電筒」感受儼
如在洞窟內參觀之感，並通過「虛擬放大鏡」近距離地觀看高
清晰度壁畫細節。

越獄氾濫 盈利困難
也有香港資本注資內地企業，將老唱片數字化錄入，用數字

化手段保留各類音像製品。記者在「中華文化全球雲推廣平台」
了解到，該平台主要以各地具有中華文化特色的傳統文化為內
容，如秦腔、兵馬俑等整合進行，再將其投放到iOS、Android
等手機平台供用戶下載。「這就是對文化進行二次傳播，但想
要盈利還有很長一段時間要走，畢竟國內用戶只要通過『越獄』
就能獲得很多免費的客戶端。」參展人員說。

科技搶救文化 莫高窟靠3D延命

在家裡或公司擺放植物盆景增添生機綠意，早已不新
鮮。不過把花盆做成畫框，讓盆栽的綠葉生長出框外，
這樣立體的「植物壁畫」可吸引不少目光，這些壁畫有
個好聽的名字叫「畫中花」。在文博會1號展館中，儘管
攤位不是很顯眼，這個「一花一草」的展位卻受到觀眾
的青睞，也吸引不少歐美客商。可見企業不論大小，創
意才是王道。
老闆趙聆汐是個熱愛花草的人，「當時設計的初

衷，是覺得現在的花盆太普通，太醜了。」產品推
出後卻廣受歡迎，連歐美的客商也感興趣，讓她有
點始料不及。「現在跟各個國家都在談，我覺得國
外會是我們主要的市場。」這是老闆對生意前景的
憧憬。

不搞網銷防模仿

但她也面對㠥殘酷的困境，趙聆汐無奈地表示，國內
抄襲太厲害了！自己的產品只是象徵性地申請了一些外
觀的專利，因為在國內，即使申請了專利往往也起不到
保護作用，只能盡量減少在網絡上的曝光機會，甚至取
消了在淘寶上零售這樣快捷的方式。會場內工作人員也
不斷阻止觀眾拍照，以免被抄襲模仿。
「最有效的辦法就是我們不停地想新的主意。」趙聆

汐說，希望在國外走一輪之後，能重新回到國內。相信
未來中國還是會有一些好的品牌創意的。

盼中國優化生存土壤
「畫中花」外商青睞

為期4天的第九屆文博會17日在深圳會展

中心開幕。與往屆不同的是，本屆文博會

特別強調節儉和環保的辦會理念。開幕活

動不搞煙花禮炮，僅以10秒鐘的大屏幕開

館倒計時替代。中共中央政治局委員、中

宣部部長劉奇葆和中共中央政治局委員、

廣東省委書記胡春華等在開幕前參觀了非

物質文化遺產館、動漫影視館、創意設計

生活館。

本屆文博會主打「文化+科技」，展出面

積10.5萬平方米，共計有2,118個政府組團、

企業和機構參展，超過60家企業的70餘項應

用於文化領域的領先科技產品集體亮相，包

括袖珍版的央視春晚舞台、按原型複製的敦

煌莫高窟220窟、裸眼3D設備等，來自91個

國家和地區的超過16,000名海外採購商參

會。

劉奇葆強調，要增強企業的國際化經營能

力，努力拓展文化出口，推動文化與科技的

深度融合，打造一批具有核心競爭力的知名

文化品牌，把對外文化貿易與外交、對外援

助結合，推動文化貿易上台階。

劉奇葆胡春華
到場參觀

「維港巨鴨」（Rubber Duck）引來萬人圍觀，衍生出龐大商

機，以至台灣台北、新北、高雄三市也爆發「搶鴨大戰」，現

象說明了創意的價值。同樣標榜創意的第九屆文博會17日在深

圳開幕，「科技感」十足的文化產品令現場觀眾大飽眼福，但

與此同時，現場更充斥㠥「天下第一碗」、《富春山居圖》杯

墊等標榜創意的產品，它們除去花俏的外衣後，售賣的恐怕只

剩工藝。中國文創產品工藝有餘，創意不足，歸根究底，知

識產權不被重視致山寨泛濫，擠壓創業產業生存空間，這

不禁讓我們反思：中國何時有自己的巨鴨？ ■香港文

匯報記者

李望賢、郭若溪、李昌鴻、熊君慧 報道

在文博會創意
設 計 生 活

館，一個直徑1.8
米，高0 . 7米的
「天下第一碗」奪
人眼球，造型碩

大，工藝精湛，高達
16.8萬人民幣的價格也令人咋舌。同樣是「放大」一個日常
生活中常見的物品，但其產生的效應和效益，遠難與「維港
巨鴨」相比。不禁讓人發問，這樣的「大」，能用來做什麼
呢？

文創產品工藝有餘 創意不足

大得奪目，小也小得精巧。各種外觀精美的杯墊、手機保
護殼，也是不少參展商的主打產品：一套以《富春山居圖》
為主題的桌旗、杯墊，做工精美、典雅；印有赤壁賦、蘭亭
序的手機保護殼頗有中國風；烏托邦的名畫被印在款式簡單
的手提袋上⋯⋯乍一看，漂亮！但仔細想想，《富春山居圖》
是現成的，這些標榜「創意」的產品，當除去了花俏的外衣
後，售賣的只剩下「工藝」了。

知識產權缺失 文化企業難維權

難怪一位老年觀眾辛辣地點評：「現在的中國文化創意就
是個『筐』，什麼都往裡面裝。」然而，並不是什麼都能裝，
就能夠佔領市場。
記者在會展中心看到，各個省市廣播電視集團紛紛以超大

屏幕展示各自的影視、綜藝等節目，形式相似、內容雷同，
常常讓人分不清楚看的是哪個地方的節目。這與當前中國電
視節目市場何其相似：「中國好聲音」火了後，各種歌唱比

賽節目如雨後春筍，佔據熒屏。
中國孵化一個自己的「維港巨鴨」有多難？在不少企業看

來，隨㠥內地消費力的提高，無疑給文化創意產業提供了廣
闊的市場，然而各種知識產權保護的缺失，以及消費者以
「價」取勝的理念，卻是文化產業順利發展的巨大障礙。

記者留意到一家「台品集」的台灣設計企業。產品經理許
天赫介紹，進入大陸市場第一年，在投資方的要求下，公司
借助內地知名的網購平台首先推出了美妝產品，當年大熱。
然而第二年，公司正式推出自行設計的產品時，反響卻遠遠
不如預期。許天赫抱怨，新的產品在網絡上一上線，便有無
數仿品出現，工藝粗糙，價格卻低許多，反而受到歡迎，企
業投訴無門。

水土不服 合作產業園港企零落

水土不服的還有香港設計企業。受惠於深圳廣闊的市場
和低廉的成本，文博會分會場之一、深圳一家創意產業園
在開園初期，吸引了30餘家香港設計公司入駐，4年過去，
仍留在園內的港企不足10家。負責人劉勇利表示，一方面
香港設計公司國際化的設計理念成本昂貴，內地企業短視
只求低成本投入；另一方面大量內地設計公司批量化的推
出「山寨」設計，嚴重壓縮香港設計公司的生存空間。此
外，行業內相關政策有對知識產權保護、市場准入、投資
多元、公平競爭、廉政管理等制度建設方面，存在大量空
白或灰色地帶。劉勇利語帶無奈地說：「『山寨』一詞是深
圳設計在國際上一直抹不掉的標籤，深圳的設計公司在企業
客戶還沒付訂金之前，就先拿出十多個設計方案任由客戶挑
選。被選中的設計會高價出售，剩餘的設計則留給下個客戶
挑選，知識產權很容易給偷竊，而這在香港設計界是不可想
像的，這也不符合國際設計界的行規。」
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小優是該親子機器人的暱稱，它

不僅會唱歌跳舞，精通六國語言，

還能背誦唐詩宋詞，裡面還設置了

20,000種會話內容，能陪你和寶寶

聊天。 吳振鵬 攝

只需要兩個投影儀，一個編程軟件，就可以

將畫面扭曲、合成，最後投放到球形屏幕

中，此次文博會展出的球形屏幕還曾用於敦

煌莫高窟的展覽中。 吳振鵬 攝
■植物壁畫，新鮮有趣，吸引不少人觀賞。 李望賢 攝

山寨氾濫 阻巨鴨式創意


