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香港文匯報訊 據央視新聞報道，由中
央廣播電視總台CGTN（中國國際電視
台）策劃製作的特別節目《經典裏的中國
智慧——平「語」近人（國際版）》（第
一季）將於5月6日起在CGTN新媒體多
平台同步上線，並將在總台44種語言融
媒體平台陸續發布。

從海外受眾角度闡釋中國文化
據介紹，特別節目以習近平總書記一

系列重要談話、講話和文章中所引用的
古代典籍和經典名句為切口，以「中國
智慧」為主題，彰顯中國國家領導人
「治大國如烹小鮮」的政治智慧以及深
厚歷史文化底蘊，同時通過「中西對
話」的形式，將「平語典故」置於主持
人與外籍嘉賓對話的場景化設問、中西
對話以及情景故事三個釋義層次中，每
集內容關聯西方的相似典故，從海外受
眾的角度闡釋相關議題下的中國文化、
中國典故和中國智慧，首次打造具有思
辨性的紀實情景訪談微紀錄片，創新國
際傳播的對外話語表達。
《經典裏的中國智慧—平「語」近人

（國際版）》第一季共9集。聚焦中外民
眾共同關注的綠色發展、生態文明等九大
話題，依託中外專家專業解讀中國經典，
凸顯專業性。在策劃製作中，特別節目體
現出三大特色：一是在典籍金句中展開歷
史對話。引用習近平總書記原聲，將總書
記引用的金句與解讀相融合，依託專家闡
釋典故出處，探究其中蘊含的傳統文化內
核，剖析典故所折射出的現代內涵，將傳
統典籍中蘊含的中國智慧與新時代下的治
國理政思想同頻共振。二是在理性探討中
加強中西交流。創新性地融入海外視角，
用海外受眾可以聽得懂的語言，詮釋中華
文明經史典籍中的華章佳句。主持人與外
籍對話者就同一議題的中西方典故進行探
討，在理解「同」與「不同」的過程中，
展開不同文明之間的對話，做到「讓各國
人民了解中華優秀文化，讓中國人民了解
各國優秀文化」。三是在平民視角中描繪
多彩中國。「講故事，是國際傳播的最佳
方式」。節目組重訪總書記考察過的、與
當期典故息息相關的典型性場景，採訪中
國普通人對典故的理解，以平民視角講述
當代中國的發展景象，將中國智慧、中國
制度、中國精神和中國力量融入到真實的
場景和故事之中，力爭為國際受眾呈現一
個真實全面、立體多彩的當代中國。

這次連續9晝夜的海上攻防訓
練，面對突如其來的空

中、水面和水下「敵情」，編隊
各艦快速反應，隨時保持高度戒
備，多個課目快速轉變，檢驗和
提升艦艇體系的戰鬥力。

進行多課目實訓
央視軍事的報道畫面顯示，

此次由導彈驅逐艦齊齊哈爾
艦、唐山艦組成的訓練編隊，
正在展開大時長、高強度、多
課目實戰化訓練。驅逐艦在黃
海航行，突發戰鬥警報，接到
命令後，身着海軍訓練服的官
兵們迅速奔赴戰位，進入戰鬥
狀態。齊齊哈爾艦率先發現並
鎖定目標，並通過數據鏈系統
將信息發送至唐山艦主炮，而
後迅速調整瞄準目標後射擊。

報道畫面還顯示，海面威脅剛
剛解除，不明空中目標隨即來
襲。各艦立即施放煙幕對空防
禦，武器系統迅速轉入作戰狀
態，隨後模擬發射導彈，成功攔
截來襲目標。
此外，在連續多日的訓練中，

編隊還進行了主炮供給、防空反
導、編隊運動等實戰化訓練課
目。
近期海軍密集練兵，東部戰區

海軍某驅逐艦支隊淄博艦、廈門
艦等多艘艦艇組成編隊，奔赴東
海某海域開展多課目實戰化訓
練。
今年以來海軍密集練兵，4月

中上旬解放軍三大戰區海軍分
別出動進行實戰化訓練。在南
部戰區，武漢艦、衡陽艦，多
海域實彈射擊訓練，各艦主炮

精準射擊摧毀「敵」艦；在北
部戰區，可可西里湖艦聯合多
艘艦艇，實施航行橫向補給訓
練；在東部戰區，海軍某導彈
艇大隊多艘導彈快艇開展實戰
化射擊訓練。

海軍：演訓將常態化
5月2日，海軍新聞發言人高

秀成海軍大校介紹，日前，中
國海軍組織山東艦航母編隊在
南海相關海域進行訓練。高秀
成稱，這是根據年度工作計劃
組織的例行性訓練，完全正當
合法，有利於提高維護國家主
權、安全、發展利益的能力，
有利於維護地區和平穩定，希
望外界客觀理性看待。今後，
中國海軍仍將按計劃常態組織
類似演訓活動。

導彈驅逐艦編隊黃海實訓9晝夜
檢驗實際使用武器和應急處置能力

香港文匯報訊

（記者 海巖 北

京報道）近日，

北部戰區海軍某

驅逐艦支隊的導

彈驅逐艦齊齊哈

爾艦、唐山艦組成編隊，奔赴黃海某海

域展開實戰化訓練。據央視軍事昨日發

布的報道，主炮射擊、艦潛對抗、導彈

攻擊……高強度海上練兵，連訓 9 晝

夜，火力全開，檢驗艦艇編隊實際使用

武器和應急處置能力。有分析認為，實

戰訓練有利於提高解放軍維護國家主

權、安全、發展利益的能力。

◀▲近日，北部戰區海軍
某驅逐艦支隊導彈驅逐艦
編隊高強度海上練兵，連
訓9晝夜，火力全開。圖
為該實戰化訓練現場。
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●●55月月11日日，，來來
自廣州的遊客手自廣州的遊客手
拿黃鶴樓網紅雪拿黃鶴樓網紅雪
糕在黃鶴樓前留糕在黃鶴樓前留
影影。。 中通社中通社
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浙江杭州浙江杭州
化蝶雪糕 中新社中新社
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廣東廣州廣東廣州
廣州塔雪糕

山東濟南山東濟南
趵突泉雪糕

四川三星堆四川三星堆
「青銅面具」雪糕

遼寧瀋陽遼寧瀋陽
瀋陽故宮雪糕

湖南岳陽湖南岳陽
岳陽樓雪糕 網上圖片網上圖片

網上圖片網上圖片
甘肅敦煌甘肅敦煌

莫高窟雪糕

江西南昌江西南昌
滕王閣雪糕

中新社中新社

「五一」小長假期間，位於四川省廣漢市
的三星堆博物館再度成為熱門打卡

地，假期首日便迎來1.5萬餘名遊客參觀。當
日，一款由三星堆文創館推出的文創食品——
「青銅面具」雪糕也火出了圈。「青銅面具」
雪糕以三星堆祭祀坑出土的兩款青銅面具為原
型打造，目前推出了「青銅味」（抹茶）和
「出土味」（朱古力）兩種口味。5月1日，
1,200多支「試水」的雪糕，在一個上午就銷
售一空。據三星堆文創館的設計師介紹，未來
還會陸續推出「青銅大立人」、「青銅鳥頭」
等多款造型的雪糕，還將增加青檸、草莓等不
同口味。造型獨特又極具新意，「青銅面具」
雪糕一經推出即登上微博熱搜，網友們紛紛表
示「坐不住了」。不少網友稱，為了吃到這款
可愛的雪糕，一定要去打卡三星堆。

文物古蹟造型 雪糕棒附「籤文」
在湖南岳陽，岳陽樓和江豚造型的雪糕深受

遊客喜愛；四川推出熊貓造型雪糕「引爆」網
絡；湖北拿出了「黃鶴樓景區雪糕」「越王勾
踐劍慕斯」「編鐘巧克力」等一系列具有當地
特色、好看又好吃的創意甜品；江西「亮出」
了滕王閣造型雪糕，雪糕保留了「明三暗七」
的建築特徵，雪糕棒上還附有名句「籤文」；
甘肅莫高窟推出草莓口味的「九層樓」造型雪
糕，雪糕棒還可當作書籤使用……
「萬萬沒想到，吃一口雪糕，蘊藏着千萬年

的文化！」網民「劉老師的語文課堂」發微博
說。
這些造型獨特又極具新意的創意雪糕一經推

出便登上微博熱搜，網友紛紛表示「坐不住
了」。不少網友稱，為了吃到這些可愛的雪
糕，一定要去景區「打卡」。
近年來，隨着「文創熱」的興起，文物和古蹟

開始煥發「青春活力」，各大景區的各種奇思妙
想讓一些文創產品「爆款」頻出，獨特新穎的
「開盒」形式、可愛呆萌的形象設計，讓許多館
藏文物以更加鮮活的形象走進了公眾視野。

博館跨界文創「考古盲盒」熱賣
「文創產品這股消費新潮流，既滿足了時尚

追求，又凸顯了文化內涵，和當下年輕人的消
費喜好不謀而合。當前，不少中國博物館跨界
擦出文創的火花，彰顯出文創行業強勁而蓬勃
的生命力。」武漢大學社會學教授周運清說。
除了「好吃」的文創產品，還有「好玩」又

「實用」的文創產品。湖南省博物館推出的馬王
堆漢墓主題造型書籤在這個「五一」假期受到遊
客的喜愛；此前，故宮推出的「彩妝」和「膠
帶」曾一度成為網紅產品；河南博物院等國內多
家博物館推出的「考古盲盒」也在各大網購平台
上熱賣。不少買家表示，考古盲盒讓他們「體驗
了一把考古學家挖掘文物的樂趣」。
「新潮、獨特又有情懷的創

意文創產品收穫了大量新生代
消費群體，這首先是一種文化
自信的體現。」周運清說，各
地推出的「文創雪糕」讓文化
知識能夠在日常生活中落地生
根，更加「接地氣」，也是傳
統文化的創造性轉化。

這個「五一」假期，遊客拿着和景區造型相同的創意雪糕在景區前拍照「打

卡」，成了內地旅遊新時尚。中國多地景區也紛紛推出了各具特色的高顏值文

創冰品，在網絡上發起熱搜話題「全國景區創意雪糕大賞」，上演了一場「全

國文創雪糕大戰」。 ●綜合新華社及央視網


