
香港文匯報訊（記者 朱燁 北京報道）據文化和旅遊部數據中心測算，2021年「五一」假

期，全國國內旅遊出遊2.3億人次，同比增長119.7%，按可比口徑恢復至疫前同期的

103.2%；實現國內旅遊收入1,132.3億元人民幣，同比增長138.1%，按可比口徑恢

復至疫前同期的77%。值得注意的是，今年紅色主題遊備受歡迎，夜間消費成為新

常態，中西部旅遊市場熱度攀升，鄉村地區居民出遊率達14.3%。
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「五一」旅收反彈
達疫前同期近八成
民眾出遊重品質 小團遊趨勢明顯

中國旅遊研究院調查顯示，32%的遊
客體驗了在線預訂，33%的遊客體

驗了掃碼、刷臉等無紙化入園，98%的
遊客認可景區預約。「五一」期間，全
國共約1.2萬家A級旅遊景區正常開放，
約佔全國A級旅遊景區總數的90%，全
國5A級旅遊景區接待遊客約4,800萬人
次。
去年「五一」假期正值疫情，出遊人次
僅1.15億人次，大部分集中在「自駕可
達」的周邊遊。據攜程旅遊報名情況看，
今年「五一」旅遊則以跨省長線遊為主，
約七成人群選擇跨省遊。不同於去年，早
在距「五一」近三周時，攜程下單客群中
已有超三成的親子家庭，親子遊熱度攀
升。去哪兒大數據研究院院長蘭翔則表
示，年輕群體，尤其是「00後」的出遊是
推動今年「五一」火爆的重要原因，「95
後」、「00後」更加偏愛小眾旅遊目的

地，旅遊的縱深較其他年代遊客也更加深
入，鄉村遊、房車遊、戶外遊等新型旅遊
形式深受年輕一代的追捧。

適逢建黨百年 催旺紅色旅遊
此外，與去年不同，今年恰逢建黨一百

周年，更多年輕人選擇用紅色旅遊的方式
度過「五四」青年節。據悉，新時代的紅
色旅遊呈現年輕化趨勢，紅色旅遊+生態
遊、民俗遊、研學遊、鄉村遊等新線路、
新產品不斷豐富旅遊業態。而夜間燈光、
展演等技術的成熟等也為遊客夜間旅遊提
供更多可能，夜間消費成新常態。浙江杭
州臨安推出的大型沉浸式主題夜遊項目
「狐妖小紅娘」，開啟了動漫+科技+夜
遊的古鎮全新體驗模式。

避開旅遊勝地 中西部熱度升
各地發布景區預約限流信息後，遊客

選擇避開熱門目的地、錯峰出行。中西
部旅遊市場熱度攀升，三四線城市亦逐
漸成為更多遊客目的地。其中，四川稻
城亞丁景區迎來創建國家5A級景區後
首個客流高峰，景區安全平穩有序。此
外，小鎮青年、農村居民也越來越多參
與旅遊出行。文化和旅遊部數據中心大
數據監測顯示，鄉村地區居民出遊率達
14.3%，農民參與旅遊的比例越來越
高。
文化元素成為增強旅遊目的地吸引力

和提升遊客體驗的重要因素。「五一」
假期，全國各地舉辦20餘場音樂節。此
外，遊客更加看重休閒度假類品質出
行，私密化、定製化、小型化成為主
流。據全國旅遊監管服務平台監測數據
顯示，「五一」團隊遊團均人數14.67
人，較2019年減少25%，小團遊趨勢明
顯。

文旅部近年「五一」數據
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2018年
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2020年
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整理：香港文匯報記者 朱燁

旅遊人數
（百萬人次）

134

147

195

115

230

旅遊收入
（億元人民幣）

791

871.6

1,176.7

475.6

1,132.3

全國熱門「躺吃」景區

今年「五一」假期「補償
式出遊」拉動了各方消費，
外賣需求也大幅攀升，據

「餓了麼」數據顯示，這個假
期，除了酒店、景區門票等訂單
增長之外，外賣訂單量更是創下
五年來新高。這個假期，「酒店
躺吃」成為年輕人旅行的新方
式，有人約朋友出遊三天，就宅
在酒店裏「睡覺－點外賣－再睡
覺－再點外賣」。

飲食靠外賣 生活變規律
「出遊計劃一個月前就做好

了，但是仍然沒訂到假期前兩天
的房間，所以我和朋友們是3號
到達大理的，這三天時間，我們
也沒去哪裏，客棧感覺就已經是
很美的景點，我們就在這裏，睡
覺、拍照、發呆、聊天，一日三
餐基本兩餐都是點外賣。」文小
姐是一名外語學校的老師，她和
小夥伴早在2019年就約好了要
去大理發呆，受疫情影響，行程
一直拖到了今年「五一」。

文小姐說，酒店預訂很火爆，
這家她們之前就看好的酒店，價
格直接從400元（人民幣，下同）
漲到 900 元多不說，還一房難
求。3號到達大理，她們的行程
開始了：「睡覺－點外賣－發呆
拍照－點外賣－聊天看星星」，
文小姐說，外賣撐起了她們這幾
天的餐飲，但卻「意外」地發
現，竟然每天吃飯的時間「規
律」了，「到點就餓，外賣到了
就吃，簡直比在家裏吃飯還規
律。」這些天她們點了很多大理
的特色菜，酸辣魚、砂鍋魚、乳
扇 、 米糕、喜洲粑粑、黃燜
雞……「足不出客棧，吃遍全大
理」，文小姐說，外賣不僅省下出
去吃飯的時間，更加是免去了出去
走到哪裏都有好多人的煩躁。

這種宅酒店式的旅遊度假形式
近年來開始受歡迎，特別是一些
城市白領，有假期出遊都希望能

有個安靜的地方休息，有人說其
實就是「換個地方睡覺」，而隨
着外賣越來越便捷，換個地方睡
覺的同時，享盡當地美食也促成
了「酒店躺吃」這樣新的出遊方
式。

外賣單大增 5年來新高
近日，外賣平台「餓了麼」發

布「五一」消費報告顯示，今年
「五一」前三天外賣訂單量同比
增長非常顯著，成為近5年來最
高。而近年來，島嶼、古村落等
小眾景區的走紅也帶火了三四線
城市的鄉村旅遊。環比節前，今
年「五一」假期期間，秦皇島、
北海、龍岩、漳州和恩施等多地
的酒店民宿外賣量增幅明顯。以
阿那亞走紅的秦皇島酒店訂單環
比增長超1倍，同比增長2倍；
而以古村落知名的龍岩和漳州，
酒店外賣需求環比節前也均漲了
60%以上。

小龍蝦螺螄粉成熱門
那麼，吃貨們是怎樣破解「吃

什麼」這個千年難題的？又有哪
些食物最受旅客們的歡迎？

環比節前，消費者午、晚餐外
賣需求略有下降，反之，早餐
（5點至7點）和晚上22點之後
的消夜需求增長顯著。從網友設
計的出行攻略也可以發現，「吃
飽拚早起、避人流出發」非常重
要。「晚上累了回到酒店，通過
外賣下單城市特色美食，還可以
讓身體提早休息的同時卻不耽誤
享用美食。」基本成為了大家的
共識。

另外，從發布的數據來看，大
家最愛點的菜，小龍蝦、螺螄粉
等成為熱門，咖啡、奶茶、生煎
也名列其中。而受外地遊客的偏
好和出行臨時需求等影響，今年
「五一」期間，農家菜外賣猛增
了11倍。 ●香港文匯報記者

譚旻煦 雲南報道

香港文匯報訊 當地時間4日，在印度
電信部對外發布的公告中，中國電信企
業未獲批准參與同印度電信業務營運商
開展5G通信實驗。據中國駐印度大使館
微信公號5日消息，中國駐印度使館發
言人王小劍參贊就中國電信企業未獲印
度政府批准參與5G通信實驗答記者問。
發言人表示，中方注意到有關公告，

對中國電信企業未獲批准參與同印度電
信業務營運商開展5G通信實驗表示關切
和遺憾。中國相關企業在印經營多年，
提供了大量就業崗位，為印通訊基礎設
施建設作出了貢獻。將中國電信企業排
除在合作之外的做法既損害了中國企業
的正當權益，也阻礙了印營商環境改

善，不利於其相關產業創新發展。中方
希望印方多做有利於兩國互信與合作的
事，為包括中方在內的各國市場主體在
印投資經營提供開放、公平、公正、非
歧視的投資和營商環境。

華企未獲批參與印5G實驗
駐印使館：望提供公平營商環境

避
人
潮
享
寧
靜
「
酒
店
躺
吃
」
火
熱

整理：香港文匯報記者 譚旻煦

�	��=5�

●中方指該做法阻礙印度營商環境改
善。圖為當地一家手機店。 資料圖片

●●文小姐和夥伴過了三天大理文小姐和夥伴過了三天大理「「酒店躺吃酒店躺吃」」之旅之旅。。 受訪者供圖受訪者供圖

●●中西部旅遊市場熱度攀升中西部旅遊市場熱度攀升。。圖為遊客在甘肅省圖為遊客在甘肅省
敦煌市鳴沙山月牙泉景區遊覽敦煌市鳴沙山月牙泉景區遊覽。。 新華社新華社

●●20212021年年「「五一五一」」假期假期，，全國國內旅遊出遊全國國內旅遊出遊
22..33億人次億人次，，同比增長同比增長119119..77%%。。圖為遊客在圖為遊客在
北京景山公園參觀遊覽北京景山公園參觀遊覽。。 中新社中新社
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1 杭州西湖 浙江杭州

2 海濱風景區 山東青島

3 橫店影視城 浙江金華東陽

4 東山島 福建漳州東山

5 南京夫子廟 江蘇南京

6 七賢嶺森林公園 遼寧大連

7 象湖 江西南昌

8 金雞湖景區 江蘇蘇州

9 長興島 上海

天下第一泉 山東濟南
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香港文匯報訊 據新華社報道，今年
「五一」假期，湖北省博物館遊客接待量
超過2019年同期水平、武漢黃鶴樓景區達
到5萬人次的最大客容量、長江夜遊項目
「知音號」一票難求、神農架景區外地遊
客佔比逾60%……湖北持續受到全國遊客
青睞，部分景區接待量創歷史新高。
去年「五一」假期前夕，中國社會科學院

旅遊研究中心等機構發布一份關於疫情下旅
遊需求趨勢的報告，疫情後的武漢成為網民
最想去旅遊的城市。時隔一年，全國各地的
遊客紛紛履行承諾，圓夢武漢、暢遊湖北。

黃鶴樓北方遊客增加
武漢黃鶴樓是外地遊客到訪武漢的「風向

標」，以往景區80%以上的遊客為外地遊
客。自去年7月21日武漢市恢復跨省旅遊以

來，黃鶴樓接待量從每日數千人，逐步攀升
至2.5萬人次疫情防控規定的上限，直到今
年「五一」假期單日接待遊客5萬多人次。
記者在黃鶴樓公園入口、遊覽車候車區和

登樓處看到，遊客有序掃健康碼、出示預約
碼，園內熱鬧有序。公園停車場有不少來自
安徽、湖南、河南等湖北周邊省份的私家
車，旅遊大巴搭載從黑龍江、遼寧遠道而
來的遊客陸續抵達。「來自北方城市的遊客
突然多了起來，常常在園區聽到北方方言。
一是武漢持續向全國乃至全球宣傳推介，吸
引世界的目光；二是全國人民支持武漢、嚮
往武漢，都想來親自看看。」黃鶴樓景區市
場部負責人王紅念說。
除了武漢市的「城市地標」人氣爆棚，

武漢周邊及省內熱門景區木蘭天池、宜昌
清江畫廊、英山四季花海、鍾祥明顯陵、

恩施地心谷等景區入園人次及旅遊收入均
已超過2019年同期水平。
「景區人氣爆棚得益於良好的宣介效

果。」花博匯景區市場策劃部經理楊棟說，
疫後全省開展了「惠遊湖北」活動，有效幫
助景區遊客量恢復和知名度提升。加上2021
年初武漢市開展「新武漢人遊武漢」活動，
精準地面向外地遊客深度推介景區。
2020年8月，湖北以前所未有的力度開展

了「與愛同行．惠遊湖北」活動，專項資金
支持全省400餘家A級旅遊景區免票開放，
獎勵旅行社「引客入鄂」。同時，爭取湖北
省政府出台《支持文化旅遊產業恢復振興若
干措施》。中國旅遊集團、中青旅、美團等
與湖北簽訂戰略合作協議，布局湖北推進旅
遊資源開發。攜程等頭部旅遊企業未來三年
將幫助湖北「引客入鄂」3.38億人次以上。

湖北「引客入鄂」成熱門旅遊目的地


