
今年4月，淘寶店舖兔姬舍銷售一款名
為「溫柔一刀」的JK制服，20分鐘銷售
超過30萬件，由於過於火爆而被提前下
架。相對於動輒數千元（人民幣，下同）
的Lo裙，售價百元的JK制服似乎更被接
受。根據IT桔子發布的《2020二次元消
費市場分析報告》顯示，二次元消費群體
單筆消費金額主要集中在100元至500元
左右，Lo娘對超過千元的「高消費」接
受能力最高，但更多受訪者願意接受100
元至300元的服裝。
麼伊表示，由於 JK制服定價相對較

低，應該是不少炒客轉方向的原因之一，
「有原價238元的制服最高被炒到1,500
元左右，按照翻倍收益看，還是JK制服
的收益更高，現在Lo裙頂多翻一倍就很
了不起了，但JK制服熱度正高，可以翻
很多倍。」
不過，不少仿製品、類似品以及

原創作品的不斷湧現，無論
是Lo娘、漢服娘，還是JK
制服愛好者，「我想真正喜
歡的都不會支持炒作。」

二次元服飾泛指與二次元IP
和泛二次元相關的服飾產

品，例如Cosplay服飾、二次元IP授權聯
名服飾等，隨着受眾不斷擴大，包括Lo裙、漢
服、JK制服也被納入泛二次元IP歸類中。據IT桔子
的報告顯示，二次元服飾的受眾以90後、95後為
主。今年1月至8月，網絡上「Lolita裙/洛麗
塔裙」關鍵詞搜索量（體現市場價值和
潛在購買力）同比上漲220%，訂單
量同比上漲44%。
有需求就有炒作。二次元

服飾也有炒賣市場，炒賣從
Lo裙開啟。這種類似
貴族裝、宮廷裝又帶有
洋娃娃服等元素的服
飾，經過動漫、遊戲等
渠道傳播，逐漸形成了
「Lolita Fashion」（洛麗塔時
尚），數千元的Lo裙最高曾被

炒至十萬元。如今「炒裙」早已不局限於
Lo裙，亦包括漢服、JK制服以及相關飾品等。

中村十字裙 曾炒至十萬元
「我入圈是比較早的了，多年前Lo裙還不火，在內地連實體店也

很難找到的。但現在就不同了，基本上在街上逛街都能碰見一兩個，我們平
時還會組織聚會，Lo裙也漸漸被更多人接受了。」喜愛中國傳統文化的「Lo

娘」麼伊，通過漢服圈接觸到了Lolita服裝，從此便成為Lo娘中的一員。記者見到她
時，她特意穿上了第一套入手的Lo裙，這是在2012年還是高中生的她通過兼職加省下零用

錢購買的，價格約3,000元左右，也是她最喜歡的Lo裙之一。在工作後有了一定的經濟能力，Lo裙
這個愛好也一直延續。
麼伊經歷了最火爆的炒裙時期，也在疫情後因折扣購買不少折價裙。「以前很火的一款名叫中村十字的

裙子，初售量少，裙子出來後大家都覺得好看，就有人去炒作。」她說這款原到手價約5,000元左右的裙子最高曾
被炒至十萬元。因為人氣太高，製作公司幾年後再推出，不過卻迅速貶值，如今部分二手交易平台上掛牌價格幾乎都

在1萬元內，幾與售價持平。而另一套差不多價格的「海月姬」，據透露亦曾被炒至8萬元以上，如今價格亦不再虛高。

神款紛再版 炒作價值暴跌
對於炒家來說，疫情的到來絕對是極大的打擊。以今年9月在上海進行的AP茶話會發售的限量款Lo裙為例，「這次茶話會

的限量款草莓裙是2015年的神款（指特別受歡迎，在同好間交易時價格遠超原價的款式），另一款小寶石裙曾經被我們稱為百萬神
款，炒作熱度極高，如今再版了價格卻沒有變，那麼對於高價炒裙的人來說就虧本了。」麼伊告訴記者，受到疫情影響，不少品牌高價
裙都在打折，業內知名品牌AP和Baby也都開始高折扣售賣部分款式。以近期入手的「摘草莓」和「Shanghai Doll」為例，「摘草莓」原
價1,400元，後來炒高一倍；「Shanghai Doll」作為上海門店開業限定款，原價2,500元左右的款式被炒至3,500元。但如今全部再版，也
意味着炒作價值不斷下降。「可以這麼說吧，以前炒翻倍的裙子幾乎都再版了，我們所說的『Lo股』，早已暴跌了。」

愛好者轉炒漢服JK制服
價格雖然不再瘋長，但Lo裙的購買量與搜索量近年來仍飛升。返利網數據顯示，截至2019年底，網絡電商Lo裙購買/搜索量同比
增長1200.56%，漢服亦同比增長290.46%。今年出現疫情，但返利網數據顯示，今年1月至8月「漢服」關鍵詞搜索量同比漲
58%，訂單量同比下降66%；「Lolita裙/洛麗塔裙」關鍵詞搜索量同比漲220%，訂單量同比漲44%。

艾媒諮詢發布的《2019-2021年漢服產業數據調查、用戶畫像及前景分析報告》顯示，2018年漢服愛好者
數量有204.2萬人，同比增長72.9%，2019年銷售額達14.1億元。IT桔子的報告則指出，2020年包括Lo

裙、漢服等二次元服飾市場規模或接近170億，總體用戶將超過3億人。
麼伊說，不少原本炒作Lo裙的炒家如今開炒JK制服，「2019年炒
Lo裙最火，今年很多人開始炒JK制服。」不過她說，炒賣是一件
高風險的事情，「希望業界盡快回歸理性」。

裙子的支出對於Lo娘、漢服娘來說並不算是小
數目，不少愛好者以此為目標更努力工作。「我目
前最貴的裙子也就2,000多元的，因為是自己賺錢
自己買，有錢就買沒錢就不買，支出都是在能力範
圍內，所以家人朋友挺支持的，花的是自己的錢，
別人也不會對自己說三道四，而且小裙子這麼好
看，當然不會反對。」Lo娘桃子兔笑言。

慎防網上騙財騙色
對於炒裙，桃子兔顯然不認同，「這個現象導
致的負面影響挺大的，擾亂整個市場，導致很多
心懷不軌的人在中間賺差價，甚至騙錢騙色。」
據內地媒體此前報道，有網友舉報，二手交易平
台上有賣家疑似以極低的價格銷售「洛麗塔」服
飾做誘餌，引誘女性買家當面交易，暗示以發生

性關係來換
取商品。受此
事件影響，香港
文匯報記者近日
登錄閒魚等平台發
現，如果直接搜索
Lolita詞彙已經顯示無
結果，但如果搜索 Lo
裙、Loli裙等關鍵詞彙，相
關交易便可顯示，但這也為正
常粉絲的交流、交易帶來不少負面
影響，甚至為整個Lo圈貼上了負面標籤。
桃子兔直言，「我個人也是覺得，最好還是別

買高價商品，好看的裙子那麼多，以後還會有更
好看的，沒必要買高價商品。」

Lo娘：價格控制在能力範圍內

貴族宮廷風格的Lolita裙（又稱Lo裙）因炒作

而價翻10倍，數千元（人民幣，下同）的漢服頭

飾可賣到2萬多元，JK制服（即日系女高中制

服）20分鐘便賣出30萬件……這些通稱為「二次

元」服飾的物件，看似「小眾」，然而實際上卻

是一個不小的市場。有報告指出，越來越多的消

費者願意為二次元服飾買單，包括Lo裙、漢服、

JK制服等在內的二次元服飾市場規模或接近170

億元，消費用戶已超過3億人。儘管受到疫情影

響，消費者對於二次元服飾熱度依然不減，近日

以Lo裙為主題的上海AP茶話會，價值680元的門

票竟「一票難求」。

漢服熱門配飾排單至漢服熱門配飾排單至20252025年年

炒裙風熱潮不減
市場規模近市場規模近170170億億 消費用戶破消費用戶破33億人億人

■圖／文：香港文匯報記者 倪夢璟 上海報道
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二次元世界
來自於日語的

「」，
意 思 是 「 二
維」，引申為在
紙面或屏幕等平

面上呈現的動畫、遊戲等作品
中的角色。相對地，「三次元
（）」也被引申來
指代現實中的人物。該詞被廣
泛用於對 ACGN（指熱愛動
畫、漫畫、小說和遊戲的人）
文化圈中「架空世界」或「夢
想世界」的一種稱呼，該用法
始於日本，早期的日本動畫、
遊戲作品都是以二維圖像構成
的，其畫面是一個平面，所以
被稱為是「二次元世界」。

不僅裙子可以炒，就連配飾也可以炒作。「原
價7,000元（人民幣，下同）左右的頭飾，之前
在網上炒到了2萬多元。在我看來，首飾的炒作
就像『神仙打架』，讓人望而生畏。」談及炒裙
子，漢服娘熊貓直言並不在意所謂「炒作」，但
自己並不會加入炒作大軍。
根據天貓《2018漢服消費人群報告》，2018年
購買漢服人數同比增長92%。某漢服頭部品牌
2017年「雙十一」店舖銷售額達到了800多萬
元。而對於漢服配飾，無論是漢代還是清朝，做
工精良的首飾幾乎都得到了漢服娘的認可，「比
如《延禧攻略》帶火的絨花，雖然不太昂貴，但
是工期長，我知道目前都排單到2025年了。」
問及漢服以及首飾火爆的原因，熊貓表示，
「漢服是民族的傳統服裝，穿着本民族服裝的概
念在現在得到越來越多年輕人的認同，在穿漢服
的過程中我也交到了各個行業的朋友，所以對於
漢服的興起我是很高興的。」熊貓說自己在漢服
上的投資主要是為了學習，至今在服裝上的花費
已有8萬元左右。

相信消費可回歸理性
「我本身是學動畫專業的，在了解日本動漫文
化的過程中，我對中國傳統文化的斷層感到焦慮，
尤其是服飾作為最直觀代表傳統文化的部分在現代
的中國基本看不到了，所以從大學畢業後上班開始
留意相關的論壇，相關的微博圈，再到找相關的研
究老師學習，至今為止大概5、6年了。」
對於炒裙子現象，熊貓很淡定，因為「所有有

價值而數量稀少的東西都會產生炒作，這說明供
小於求，本質上炒漢服和炒鞋沒有什麼區別，都
是商業運作的結果」。不過，因漢服不斷興起創
作者眾多，且幾乎無境外品牌「侵入」，幾乎不
存在所謂「限量」，「一般炒作的價格不會像
Lo裙那樣離譜，而且現在消費者都比較理性，
所以相信未來無論是服裝還是配飾，都會更加回
歸理性。」
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■「海月姬」裙亦曾被炒
至逾8萬元人民幣。

■中村十字裙一度最高炒至
10萬元人民幣。
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■做工精良的首飾得到了漢服娘的認可。
受訪者供圖

■麼伊家的Lo裙收藏。 受訪者供圖

■■麼伊穿着心儀的麼伊穿着心儀的LoLo裙在實裙在實
體店面前留影體店面前留影。。 受訪者供圖受訪者供圖

■實體店內布滿
「可愛」的元素。

二次元二次元有市有市


