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國務院：支持新業態新模式加快發展 帶動新型消費
香港文匯報訊 據中國政府網消息，國務院總理
李克強昨日主持召開國務院常務會議，確定支持
新業態新模式加快發展帶動新型消費的措施，促
進經濟恢復性增長；部署加快醫學教育創新發
展，為維護人民健康提供人才保障。

推動新型消費擴容提質
會議指出，今年消費因疫情受到較大衝擊，成
為經濟恢復的薄弱環節。基於網絡數字技術的新
業態新模式，支撐了新型消費逆勢快速發展，且
潛力巨大。要打通制約經濟增長的消費堵點，鼓
勵市場主體加快創新，更大釋放內需，增強經濟
恢復性增長動力。
一要推動新型消費擴容提質。創新無接觸消費
模式。推廣在線開放課程、互聯網診療等服務。

促進健身、旅遊等線上線下融合。探索智慧超市
等新零售。加強農商互聯農產品供應鏈建設。
二要加快新型消費基礎設施建設。推動5G網
絡、物聯網等優先覆蓋核心商圈、產業園區、交
通樞紐，建設千兆城市，加快農村商貿流通數字
化升級，推進智能快件箱等終端建設共享。安全
有序推進消費數據商用。
三要制定促進新業態新模式帶動新型消費的稅收政

策，鼓勵金融機構創新措施降低移動支付費用成本。
促進新業態新模式從業人員參加社會保險，強化靈活
就業勞動保障，支持企業開展「共享用工」。
四要深入推進「放管服」改革，簡化相關證照辦
理。深化包容審慎監管，健全用戶權益保護、產品
追溯等機制，依法打擊侵權假冒、坑蒙拐騙、洩露
隱私等行為，營造安心放心誠信的消費環境。

五要更好發揮傳統消費主體作用，增強新型消
費帶動力。支持實體商業發展線上業務。推動互
聯網平台企業向線下拓展。鼓勵企業通過網絡促
銷擴大影響，帶動實地消費。

加大醫學教改創新力度
會議指出，我國醫護人才總量、結構都還不適

應健康中國建設需要。此次疫情更加顯現出公共
衞生、重症救治和護理等方面人才不足。要加大
醫學教育改革創新力度，增強醫護人才保障。
一要優化醫護人才培養結構。加快培養防治結合

的全科醫學人才，醫學院校要普遍開展面向全體醫
學生的全科醫學教育，逐步擴大服務基層的定向免
費全科醫學生培養規模，中央財政繼續支持為中西
部鄉鎮衞生院培養本科定向醫學生。擴大麻醉、感

染、重症、兒科研究生招生規模。高度重視護理人
才培養，大力發展高職護理教育，增強一線護理力
量。加快高水平公共衞生人才培養，深化醫學院校
與疾控中心、傳染病醫院的醫教研合作。提高中醫
藥專業教學中經典課程比重。
二要提升醫學人才培養質量。建立臨床實踐保

障機制，加強高校附屬醫院臨床教學職能，推進
醫學生早臨床多臨床反覆臨床。建立中醫藥跟師
臨床學習制度。開展以能力為導向的考試評價改
革，推進突出臨床實踐的職稱評定。
三要圍繞提升臨床實踐能力健全住院醫師規範

化培訓制度，對經住院醫師培訓合格的本科學歷
臨床醫師，在崗位聘用、職稱晉陞等方面與相關
專業碩士研究生同等對待。
會議還研究了其他事項。

「全國消費促進月暨北京時尚消費月」啟動

啟動儀式上，直播現場與天津、上海、武漢、成都、
重慶、南京、廣州、蘭州、湖州、南寧等城市重點

促消費活動進行現場連線，展示各地促消費盛況；現場演
繹北京時裝周首秀「國潮之光」；舉辦扶貧產品、中華老
字號、京菜美食文化節展銷等主題活動，30個國家級貧
困縣的重點扶貧產品和北京、武漢老字號產品將在前門步
行街展銷一周。中國商業聯合會等12家行業協會及部分
企業代表共同發起防控疫情、厲行節儉、誠信經營、惠民
利民倡議。啟動儀式聚焦促消費相關工作，傳遞常態化疫
情防控中新型消費不斷湧現、傳統消費創新發展、綠色消
費成為時尚、節儉消費深入人心、消費市場全面回暖等積
極信號。

傳統旺季「百城萬企促消費」
2020年全國消費促進月活動，旨在深入貫徹落實黨中
央、國務院關於堅定實施擴大內需戰略部署，加快形成以
國內大循環為主體、國際國內雙循環相互促進的新發展格
局。活動由商務部、中央廣播電視總台聯合舉辦，推動全
國各地利用「金九銀十」的傳統消費旺季，在9月9日至
10月8日期間集中舉辦系列消費促進活動，通過「百城萬
企促消費」，唱響「樂享消費美好生活」。

步行街辦「千品萬店美食薈」
活動期間，商務部組織舉辦步行街出口產品轉內銷、

「老字號」嘉年華、「千品萬店美食薈」等重點活動。中
央廣播電視總台央視綜合頻道、財經頻道、新聞頻道，央
廣中國之聲、國廣環球資訊廣播，以及總台下屬各新媒體
等多個平台進行報道，多渠道多模式全方位加強活動宣
傳，引導消費預期，營造消費氛圍。北京市融合時尚潮
品、體育健身、休閒娛樂、文化旅遊、科技智能等核心要
素，開展高峰論壇、新品發布、時尚展覽、尊享品鑒、潮
品市集、科技造物、文化體驗、體育健身等八大板塊活

動，推動消費市場加速回暖。各級商務主管部門積極組織
實施各類促消費活動，狠抓外防輸入、內防反彈、嚴防突
發等措施落細落地，確保活動期間疫情風險可防可控。

京出台22條促消費政策舉措
為增強消費對經濟發展的基礎性作用，穩住經濟基本

盤，今年以來，各地區、各部門貫徹落實黨中央國務院決
策部署，統籌推進疫情防控和經濟社會發展工作。商務部
會同有關部門，抓細抓實國務院出台的就業、社保、財
政、稅收、金融等方面政策落地見效，及時出台援企紓
困、促進消費等政策措施，多措並舉推進步行街改造提
升，發展連鎖便利店，培育國際消費中心城市，推動電商
進農村，提升城市消費，擴大農村消費，促進服務消費。
中央廣播電視總台聯合多地政府，以「消費年」「消費
季」等方式舉辦了一系列促消費活動。北京市出台22條
促消費政策舉措，開展北京消費季活動，為消費市場加速
復甦注入新動能。

30貧困縣獲展台
多城連線雲趕集雲趕集

香港文匯報訊 據央視新聞報道，由商務部和中央廣播電視總台聯合主辦的「2020年全國消費

促進月暨北京時尚消費月」，8日晚在北京前門步行街啟動。商務部黨組書記、部長鍾山，中宣

部副部長、中央廣播電視總台台長慎海雄，北京市委副書記、市長陳吉寧，中央和國家機關工委

副書記李勇，以及國家發展改革委、市場監管總局、國務院扶貧辦、國家統計局等有關同志出席

儀式，共同啟動2020年全國消費促進月活動。央視財經頻道、央視財經客戶端、央視新聞客戶

端、央視頻客戶端對啟動儀式進行現場直播。
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香港文匯報訊（記者 海巖 北
京報道）豬肉等食品價格漲幅回
落，帶動中國8月份居民消費價
格指數（CPI）同比漲幅回落至
2.4%，非食品價格、服務價格
則從底部反彈，工業品價格繼續
處於回升通道，工業生產者出廠
價格指數（PPI）同比降幅繼續
收窄至2%，顯示隨着經濟回歸
常態，居民終端需求正穩步回
升，工業需求亦繼續恢復。
國家統計局數據顯示，8月份

CPI同比增長2.4%，較7月份下
降0.3個百分點，基本符合市場
預期，與5月份同為年內最低水
平。豬牛肉等食品價格漲勢回
落，是帶動整體通脹下行的主要
原因。

豬肉價回落33.1百分點
專家：漲勢近終點
隨着供應恢復加之去年高基數

的影響，8月份豬肉價格同比上
漲52.6%，漲幅大幅回落33.1個
百分點；牛肉和羊肉價格分別上
漲14.4%和 9.7%，漲幅均有回
落；雞肉和鴨肉價格則分別下降
1.6%和0.9%，為近3年來首次
下降。
「豬肉價格上漲態勢已臨近終

點。」中信證券首席經濟學家諸
建芳預計，隨着近期生豬出欄大
幅提高，最早在4季度豬肉價格
環比轉為負增長，同比漲幅亦逐
步回落，進而帶動後續通脹持續
下行。
在食品價格回落的同時，服務

業、非食品價格及核心CPI均略
有反彈。非食品價格CPI開始從
底部反彈，同比由7月份的持平
轉為上漲0.1%，環比由7月份持
平轉為上漲0.1%，為今年2月份
以來首次上漲，衣着加工、家庭
服務、教育服務、醫療服務等價
格均環比增長，其中，因暑期出
行增多等，飛機票和賓館住宿價
格分別上漲7.3%和2.1%；受國際原油價格波
動影響，汽油和柴油價格分別上漲0.9%和
1%。
另外，扣除食品和能源價格的核心CPI同比

雖持平於 0.5%，環比則從持平轉為上漲
0.1%，恢復近年同期正常水平。
諸建芳指出，疫情後的幾個月，非食品及

服務價格臨近冰點，意味着居民需求疲軟，
大部分服務業增長仍大幅低於去年平均水
平。近期，隨着經濟運行回歸常態化，就業
壓力有所下降，居民收入邊際改善，服務、
非食品等價格復甦亦顯示消費市場動能回
升。

PPI連3月正增長
年內料續反彈

此外，工業品價格PPI環比增長0.3%，連
續三個月正增長，同比延續降幅收窄趨勢，大
宗商品價格在工業需求回升的情況下繼續上
漲。展望未來價格走勢，諸建芳預計，豬肉繼
續拖累食品價格，帶動整體通脹回落，年底
CPI將回落到1.5%左右的低位。工業品價格
則有望隨國內外經濟進一步回升而繼續上漲，
年內PPI料延續反彈。

香港文匯報訊（記者 張
帥 北京報道）2020年中國
國際服務貿易交易會昨日在
京閉幕。此屆服貿會是新冠
疫情發生以來，中國舉辦的
首場線上線下相結合的重大
國際經貿活動。北京市商務
局局長閆立剛介紹，在4日
至昨日舉辦期間，共有來自
148個國家和地區的2.2萬家
企業和機構線上線下參展參
會，包括33家國際組織、68
家駐華使館、110家境外商
協會、199家世界500強企
業。

服貿會積累展會防疫經驗
商務部服貿司司長冼國義表
示，服貿會順利舉辦充分發揮
了擴大開放的窗口、引領創新
的舞台、深化合作的橋樑、促
進發展的平台的重要作用，並
推動了國內外各界就聯合抗擊
疫情、推動經濟復甦達成重要
共識。服貿會成為推動經濟復
甦進程的信號燈和風向標。商
務部將積極擴大服務業和服務
貿易對外開放，在年內出台全
國版和自貿區版跨境服務貿易
負面清單，提升開放新成效。
冼國義亦強調，疫情發生以
來，各類大小展會一度「停
擺」，會展業亟待全面重啟。
面臨疫情風險，辦好人流集聚
的服貿會面臨嚴峻挑戰，本屆
服貿會周密部署，較好地實現
了疫情防控與便利辦展、務實
辦展、高效辦展的結合，為在
疫情防控常態化條件下辦好各
類大型展會活動積累了寶貴經
驗。
閆立剛透露，今年服貿會
組委會和北京市委市政府高
度重視服貿會疫情防控工
作，多次召開專題會議研究

部署，將疫情防控貫穿服貿會籌辦和服
務保障全過程。在疫情防控方面，專門
設置防疫工作專班，不斷修訂完善服貿
會疫情防控工作方案和應急預案，建立
動態風險評估機制。

設800餘核檢點
分區監測人流

「場館搭建、展區設計均突出通風換
氣的考慮，切實維護場館新風系統順暢
運行，確保通風良好。在展館重點部位
設置800餘個環境核酸檢測採樣點，每
天晚間閉館後對展覽展示區域開展重點
消殺和全面消殺，白天每2小時進行一
次消殺，確保安全無死角。」閆立剛還
表示，展區運用科技手段，聯通健康寶
相關數據，現場實施無感測溫入場、人
臉識別，嚴格做好入館健康篩查，並要
求做好參觀預約管理，分時段分區域做
好人流量監測和引導，有效調整了場館
人員數量，避免了人員聚集。

■啟動儀式8日在北京前門步行街舉行。圖為啟動儀式上
的時裝秀。 新華社

■昨日，觀眾在服貿會國別和省區市專
區參觀。 新華社

■8日晚，「全國消費促進月暨北京時尚消費月」在北京前門步行街啟動。圖為前門步行街上，身穿古裝和民族服飾
的工作人員吸引市民駐足。 中新社


