
支援香港品牌「再出發」
政策建議

維繫營商環境
◆ 政府與社會各界攜手恢復和維持法治、安定、平

和、便利營商的社會環境。

推廣香港品牌
◆以推廣「香港品牌」作為重建香港形象的切入點和

拓展對外經貿關係的工作方向之一。
◆ 以「香港品牌」來延展、昇華香港的「原產地效

應」，助力港商應對當前國際環境突變的風險。
◆ 透過G2G、G2C渠道宣傳香港的品牌優勢；在國

際層面上加強對「香港品牌」權益的宣示和保護。
◆ 在內地和海外舉辦宣傳「香港品牌」的標誌性活

動。
◆鼓勵和協助業界「抱團出海」，在境外設立「香港

品牌」的專門分銷、推廣設施。

加強資金支持
◆審視現行的資金補貼、融資支持方案和相關基金，

必要時予以加碼和延期。
◆ 「中小企業市場推廣基金」資助更多品牌推廣活

動，並引入「循環申請機制」。
◆設立更具針對性的「品牌發展支援計劃」。
◆研究為企業發展品牌的支出提供額外稅務扣減或優

惠稅率。

促進數碼轉型
◆將「遙距營商計劃」升格為恒常性的「數碼轉型促

進計劃」。
◆資助提升數碼化的「硬技術」和「軟技能」項目。
◆設立數碼轉型的「示範項目」。

助力市場拓展
◆ 重點發布有關內地、東盟等周邊地區經濟復元進

度、市場動態、電子商務發展趨勢的資訊。
◆將主力拓展香港本地市場的項目納入相關基金的資

助範圍之內。
◆在公共採購政策中訂立「香港品牌優先」的原則。
◆協助商會等機構舉辦全港性、線上線下並舉的促銷

活動或展覽展銷會。

倡導品牌大灣區
◆推廣「品牌大灣區」願景，促進大灣區內的品牌

合作。

第三波新冠疫情令香港經濟備受衝擊，香港品牌發展局一項調查發現，有近83%受訪企業表示，今年首5個月的生

意額均告下跌，最常見跌幅為三成至五成，僅極少數企業錄得業績增長。面對疫情的挑戰，近72%受訪企業採取節

省成本措施。香港品牌發展局總裁楊立門昨表示，美國禁用「香港製造」標籤，更突顯品牌的重要性，建議港府和業

界可加強向外國推廣「香港品牌」，即使標籤上無列明是香港製造，但亦能反映產品與香港有關，或可減低對企業出

口海外的影響。
■香港文匯報記者 殷考玲

B1 新聞財
經

■責任編輯：曾浩榮
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■品牌局及廠商會發報「香
港品牌企業『再出發』調
查」結果。右四為黃家和，
右六為楊立門。

香港文匯報記者 攝

疫市下逾八成企業生意受挫
品牌局：業界冀港府牽頭強化「香港品牌」

香港品牌發展局於6月以問卷形式訪問了
110間擁有原創品牌的企業，了解他們在

疫情期間的策略部署和所需支援。此後因應第
三波疫情爆發，在8月中旬向同一批受訪企業
進行跟進研究，以了解他們對未來營商的信心
是否發生轉變。
調查顯示，有近72%受訪企業會採取節省成

本措施，例如有60%受訪者企業與消費者或客
戶保持聯繫；有57.3%會調整營業，工作時間
或者營運安排；而有55.5%會推行優惠或促銷
措施，以緩減生意流失的影響。
與此同時，不少企業在逆市中採取進取的策

略，有57.3%受訪企業會拓展網絡業務和推行數
碼營運；50.9%會開發針對市場需求的新產品或
服務。面對逆境，企業明白品牌價值更顯重要。

超九成公司認可「香港品牌」
有超過九成的受訪企業認為未來一年品牌對

其公司整體業務的重要性將會上升或持平，並
且絕大多數即約91.8%的受訪企業認為「香港
品牌」的身份有助提升公司競爭力，另分別有
27.3%和62.7%的企業表示未來一年將會增加
或維持品牌方面的資源投入。
雖然未來的經營環境仍存在不確定性，但在8

月的跟進調查顯示，在第三波疫情爆發後，業界
營商信心仍維持「漸行漸強」的趨勢；分別有
50.9%和22.7%的受訪企業對今年餘下時間即8
月至12月的品牌發展前景感到「中性」和「審
慎樂觀」，「樂觀」的則有2.7%。至於明年的
業務前景，表示「中性」、「審慎樂觀」和「樂
觀」的企業分別佔47.3%、36.4%和6.4%，而持
負面態度的企業則進一步下跌至10%。

復晚市堂食黃家和感鼓舞
同為餐飲聯業協會會長的品牌局主席黃家和

昨指出，自從上月起禁止晚市堂食後，有2,000
多間食肆暫停營業，6,000多間縮短營業時間，
業界上月損失約50億元生意額，他留意到本月
情況更差。對於政府今個星期五恢復晚市堂食
至9時，他稱食肆有望回復六至七成生意，以
及回復人手和現金流，對此感到鼓舞。
不過，由於每枱人數限制仍維持兩人，黃家

和稱希望政府下一步放寬每枱人數，令大型酒
樓和宴會場地可回復正常營業，但為免疫情因
措施放寬過快而反彈，他認為當局應加派更多
人手巡查食肆，確保業界遵守防疫措施。

洪為民倡合力打造數字灣區

■全國人大兼華人大數據學會執行主
席洪為民。 香港文匯報記者 攝

香港文匯報訊（記者 周曉菁）數字
經濟是當今社會發展的關鍵生產要素
之一，全國人大兼華人大數據學會執
行主席洪為民昨於論壇中指出，數字
經濟商機無限。他建議，構建數字灣
區，形成大灣區城市群泛在感知網
絡，打造統一的數據平台，實現各種
諮詢流的一體化融合，這將成為粵港
澳大灣區發展的重要組成部分。
洪為民指出，廣東省的數字經濟規模

是全國第一，而粵港澳大灣區在數字經
濟中表現則更為優秀，GDP佔比全國領
先，數字灣區在移動支付、區塊鏈、大
數據、人工智能、數字貨幣應用場景有
不少機遇，要促進灣區的商流、資金
流、信息流等自由流通和逐漸融合。
他舉例，若要構建數字灣區創新體

系，灣區內的四大城市可以各司其
職。香港充分發揮數字經濟基礎性、
原創性作用；澳門依靠旅遊業能打造
數據娛樂之都；廣州利用科技資源密
集、人才資源豐富等優勢，為大灣區
數字經濟創新發展提供智力和平台支
撐；深圳則專注數字創新創意領域，
打造數字經濟創新發展試驗區等。

香港將推智慧城市藍圖2.0
談及灣區內的互聯網金融發展，洪為

民認為大灣區有技術、有人才、有資
金、有豐富的金融場景，未來的大灣區
互聯網金融，可從跨境金融數據標準、
數據協定、跨境合作平台、跨境金融政
策、跨境金融整合等方向發展。
此外，創新及科技局副局長鍾偉強致辭

時表示，政府今年將公布《香港智慧城市
藍圖2.0》，進一步推動智慧城市發展，並
在未來一年繼續加強現有工作及推出新的
金融科技措施，當中包括研究「智方便」平
台和「轉數快」等科技基建在金融服務中的
應用，例如透過「智方便」平台作為電子
化「認識你的客戶」（e-KYC）的平台。是次
第六屆互聯網金融論壇，由互聯網專業協
會和前海管理局駐香港聯絡處主辦。

香港文匯報訊（記者 馬翠媚）疫情
衝擊下，不少企業亦紛紛朝數碼營商
發展，帶動對區塊鏈、雲計算等互聯
網金融服務需求急增，而第六屆互聯
網金融論壇昨在港舉行，多個涉足不
同領域的業界人士都一致認為，疫情
為企業帶來新常態，除了消費者習慣
轉變，不少企業亦「被迫」全網上營
運，因而刺激互聯網金融服務需求，
他們大多相信部分企業在疫情過後將
加大互聯網金融服務投資，以增強競
爭力。
阿里雲智能國際資訊顧問總監冼卓

賢昨表示，由於疫情表現仍反覆，最
快或要在6至12個月後，才可以判斷
到是次疫情對市場帶來的衝擊及永久
影響。不過他留意到，疫情下不少企
業全網上營運已演變成一種新常態，
以銀行業為例，他認為是次疫情加速
了傳統銀行進入全網上營運。他亦相
信在新常態下，一些企業或會將一些
原本用作線下發展預算，撥入線上發

展預算之中，而消費者亦開始接受一
些以往可以選擇不接受的選項，如遙
距開戶等。

金融機構多針對性投資
德勤亞太地區信息技術與鑒證主管合

夥人顧向聖亦認為，早在疫情爆發前，
不少企業已逐步向數碼化發展，並已將
一些流程電子化，如自動化聊天室等，
他相信這些公司在疫情期間可享受到電
子化流程的好處，同時可以趁此時間檢
討不足之處，找到一些可改善的地方或
缺口，並趁機強化這方面的能力，同時
增強企業的競爭力。
而在一間虛銀負責金融科技部門的

吳漢銘表示，金融機構必須以審慎為
先，一些「不夠審慎」的金融機構在
疫情下自然較容易遭殃，而疫情亦帶
動了企業對雲端服務需求，由於疫情
表現反覆，因此一些企業作數碼化投
資時，未必會大力投資以全面升級，
反而會針對需求而作重點投資，如雲

端上KYC（了解你的客戶）等。

招聘活動紛紛移師網上
至於在人才招聘方面，數碼港公眾使命

總監陳思源表示，疫情下企業數碼轉型步
伐加速，以往數碼港每年3月至4月都會
協助一些初創公司招聘，今年雖然因為疫
情延後至4月至6月、並以全網上進行，
不過是次參與人數及招聘數量都破紀錄地
多。他又指，企業不應該因為疫情而全部
剎停所有項目，因為一旦疫情完結或浪費
期間可獲得的商機，他以政府早前推出抗
疫基金中的金融科技人才計劃為例，鼓勵
企業在這段疫情期間繼續發展。
香港應用科技研究院有限公司首席

技術總監許志光表示，最近應科院與
不同學校合作，希望可以有更多學生
有更多實際經驗可以推動到有關市
場，他認為是要不同部分一起合作才
可以解決有關問題，而公司的決策人
應視新科技為公司未來發展機會，會
較容易應用一些新科技。

轉型線上抗疫 互聯網金服需求急增
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香港文匯報訊（記者 梁悅琴）帝國集團
夥香港小輪合作的屯門青山灣帝御．金灣首
三輪銷情熾熱，發展商昨日趁機將其中52
伙已出價單單位加價2%至17%，並於本周
六發售第四輪76伙，當中52伙先到先得發
售，另外24伙特色戶於8月29日至10月5
日期間以每日招標及截標方式發售(包括地
下連花園單位)。
帝御．金灣昨日提價2%至17%的52伙，

實用面積由290至474方呎，加價後的售價由
492.6萬至892.3萬元，最高折扣維持6%，折
實價463萬至838.8萬元。當中加幅最高達
17%的單位為第3座7樓08室，實用面積290
方呎，7月22日公布1號價單，其定價為

421.7萬元，呎價14,541元，昨日修定後的
1B號價單，其定價已提高至493.4萬元，呎
價17,014元，加幅達17%。

駿嶺薈4房近3500萬沽
同系於西營盤的藝里坊．2 號部署9月推

售。恒基物業代理營業(二)部總經理韓家輝
表示，藝里坊．2號共提供264個住宅單
位，涵蓋開放式至2房，當中主打1房戶，
佔全盤逾70%，開放式單位佔近20%，而2
房單位則佔約10%，適合年輕家庭及都市精
英居住。項目預計關鍵日期為2021年第四
季，預計最快9月推售，而示範單位及售樓
處設於國際金融中心一期。

新盤成交方面，建滔集團位於沙田九肚山
的駿嶺薈昨再以招標形式售出1個分層單
位，該單位為第1座5樓B室，實用面積約
1,588方呎，屬4房雙套連工作間間隔，享向
南馬場景，成交價3,493.6 萬元，呎價約
22,000元，買家選用360天成交計劃，享有
先住後付優惠。新買家為本地人士，將作自
用。該盤亦提供56座洋房，至今已售出近一
半，料短期內會再推出更多洋房招標發售。
信置於西貢的逸瓏園亦沽出第1座8樓B

單位頂層連平台及天台特色戶，成交價
3,000萬元，實用面積1,567平方呎；單位屬
四房雙套連儲物房間隔，天台面積2,095方
呎，平台面積176方呎。

SEA TO SKY連沽2伙
消息稱，長實夥港鐵合作的日出康城

SEA TO SKY昨日售出2伙，當中包括以
1,156萬元售出第3座中層H室 ，實用面積

753呎，三房戶，呎價15,231元，據悉買家
昨日原本送兒子往紅磡置富都會補習，補習
期間前往SEA TO SKY售樓處參觀示範單
位，他於周日已到過剛開幕的康城商場，隨
即於昨日落實選購1伙三房單位。

帝御．金灣周六賣76伙 個別加價17%

■ 韓家輝(右)表
示，藝里坊．2 號
最快9月推售。
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本疊內容：財經新聞 文匯馬經 文匯副刊 娛樂新聞 體育新聞


