
■香港文匯報記者 孔雯瓊上海報道

新冠疫情令內地興起帶貨直播的熱

潮，近期雖有所回落，但名人帶貨的

威力仍不容小覷。8月16日晚間，小

米董事長兼CEO雷軍就在抖音上開啟

了首場直播帶貨，首秀戰績堪比網

紅，包括1,000台透明電視在內的眾

多商品一推出便「秒光」售罄，開播

2小時內支付金額破億元（人民幣，

下同），直播觀看人數突破了5,053

萬，兩份數據雙雙打破平台紀錄。
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雷軍親自帶貨2小時銷售額破億
觀看人數超過5000萬 破抖音紀錄

「貨不夠啊，再補；貨又沒了，再加
點」，這是雷軍首秀的直播間裏，消

費者刷屏最多的一句話。從晚上八點開播，到
十點已經獲得超過1億的點讚數。其間雷軍推
薦的小米商品，往往是剛一上架便被數千萬的
消費者秒殺購買，惹得買不到貨的人紛紛催促
雷軍加大力度補貨。此次雷軍直播帶貨一共上
架了20多款產品，包括小米手機、筆、電
池、體重秤、電視機等。商品售價在1元至
49,999元之間。
很多網友將雷軍當成了網紅追捧，直播期間
瘋狂刷禮物。雷軍不得不親自叫停，稱「我們
不能這樣要禮物，我們來這裏主要是送禮物
的」。有網友留言打趣：「雷總的頭髮是怎麼
保養的，程序員頭髮都掉光了。」雷軍幽默地
表示，因自己頭髮濃密被質疑是假程序員，提
醒大家要保護好頭髮，「每個人頭頂都是一棟
別墅。」有網友稱想要雷總簽名版手機，他亦
笑言：「我有這麼多粉絲，如果你們想要雷總
簽名版手機，請在抖音裏面打出來，讓我也高
興一下。」

近5萬元透明電視亦搶光
不少米粉表示，商品單價有便宜的也有貴

的，但直播間中放出的都是福利價，搶到就賺
到，這也是直播間可以吸引5,000多萬消費者
的原因。就算是價格最貴的10台售價49,999
元的小米透明電視，亦是剛一上架，瞬間賣
完。很多沒有購買到的消費者只能自嘲「手速
慢，錯過幾個億」。還有消費者稱，「買不到
貴的，哪怕搶到電池，筆，小夜燈，驅蚊器也
是賺到了呀。」

影響力不輸流量明星
雷軍可以直播破紀錄，和其話題性和知名度
不無關係。不少追捧雷軍的消費者稱，雷軍是
小米公司最「閃亮」的一張名片，因此作為雷
軍的粉絲，肯對他推薦的商品照單全收。還有
人稱，雷軍的影響力不輸流量明星，因為喜歡
雷軍而購買小米，目前家中已經全套小米產品
了。
從直播結束後小米公布的成績來看，除了銷
售金額和觀看人數破紀錄外，還有很多數據都
令人咋舌，比如訂單數量57萬，秒殺福利40
萬分，抖音熱點榜第一。另外，直播期間銷售
最火的三款產品分別是小米10至尊紀念版，
銷售額超過了6,430萬元，紅米K30至尊紀念
版銷售額超過了2,172萬元，紅米98吋電視銷
售額超過了1,187萬元。不過，小米10尊享紀
念版，有部分沒有售完。

香港文匯報訊 （記者孔雯瓊上海報
道）最近內地車市上，拼多多低於特斯
拉官方定價數萬元（人民幣，下同）向
消費者出售Model 3 一事鬧得沸沸揚
揚，特斯拉聲明未曾與拼多多進行團購
合作，且以「不符合交付政策」拒絕交
付車輛。不過，有上海車主表示已經順
利提車。
特斯拉方面昨回應稱，上海車主「全

程都是拼多多的人用客戶信息代為下
單」，支持因被團購活動誤導而無法交
車的消費者向活動方維權。

團購價平4萬元
一直大搞百萬補貼的拼多多，7月下旬

在其平台上推出一項「團購特斯拉Mod-
el 3 標準續航版」的活動，活動為拼多
多和其平台上的商家宜買車共同發起，
團購售價為25.18萬元，相較特斯拉官方
同款車型的29.18萬元售價，整整便宜了
4萬元。特斯拉之後迅速回應，稱從未與
宜買車或拼多多進行團購合作，更沒有
銷售委託或為此活動向商家或拼多多銷
售過車輛。

拼多多未理會特斯拉首次發聲，照常
進行了團購，有5名消費者通過拼多多
購買了特斯拉Model 3。但進入車輛交付
環節時，特斯拉拒絕向拼多多團購車主
交付Model 3，並稱這一活動不符合特斯
拉的交付政策。
中國電子商務協會政策法律委員會委

員、網經社電子商務研究中心高級特約
研究員張延來律師表示，特斯拉拒付行
為，實際上並非針對消費者，而是針對
向消費者進行補貼的第三方拼多多，因
為特斯拉堅持直營銷售模式的目的是跟
用戶直接進行互動，但第三方的介入使
得其一對一銷售的渠道受到了影響，用
戶的關注度和流量因此被分流了。另
外，還有業內人士認為，拼多多在未獲
得特斯拉許可的情況下「賤賣」特斯拉
部分車型，或將破壞特斯拉直營模式，
極大衝擊特斯拉售價的穩定性。

特斯拉捍衛直營模式
儘管特斯拉「懟」拼多多時態度強

硬，但仍舊支持消費者。上海已有車主
通過拼多多購車後順利提車，並表示特

斯拉並沒有為難之處。特斯拉對此表
示，上海車主「全程都是拼多多的人用
客戶信息代為下單」。又稱支持因被團
購活動誤導而無法交車的消費者向活動
方維權，並將盡可能地為消費者提供所
需的法律援助。如果消費者願意通過特
斯拉正規途徑重新下單，將對消費者因
此產生的時間與精力損失提供相應的彌

補。
特斯拉亦強調，表示會堅守「直營模
式」，這種模式才是真正符合消費者最
大利益的銷售模式。購車的消費者也不
會因為信息不對稱而被「宰」，不會因
為銷售渠道複雜而買到來路不明的產
品，更不需要為了拿到一個「最低價
格」辛苦地去跨省提車。

商業界名人直播
帶貨效應屢試不爽，
粉絲們將對自己偶像
的喜歡之情，在直播
間裏轉換成了真金白

銀。錘子科技創始人羅永浩首次直
播亦曾打破過當時抖音平台的帶貨
紀錄，格力空調董明珠、攜程梁建
章等，均在直播帶貨中有着驚人表
現。不過隨着新鮮感的過去，消費
者開始出現審美疲勞，翻車的例子
不在少數。

在雷軍打破抖音直播帶貨紀錄之
前，這個平台的紀錄保持者是羅永
浩。他於8月7日在抖音直播間開
播90分鐘成交額突破1.5億元，而
他此前4月1日的首次直播，亦創
下當時抖音直播間觀看人數超過了
4,800萬人的紀錄。董明珠自4月
開啟首場直播後，直至6月18日共
進行過5場直播帶貨，帶貨額度突
破100億元。梁建章亦在截至7月
29日的40餘「BOSS直播」中，交
出了累計GMV（成交總額）破11
億元成績。

專業度不足易「翻車」
商業大佬直播儘管吸引眼球，但

專業度仍待提高。董明珠首次帶貨
就出現了「翻車」，全程視頻卡
頓，畫面甚至多次中斷。羅永浩首
戰告捷後，後面幾次直播亦頻頻出
現翻車，多次出現產品品控問題，
甚至價格不能做到全網最低。「翻
車」後遺症十分明顯，羅永浩首秀
人數突破4,000萬，但之後觀看人
數一路下滑，最低幾次只有100多
萬，帶貨銷售額也因為「翻車」有
幾次只能保持在百萬級別。

■香港文匯報記者孔雯瓊

香港文匯報訊 (記者 周紹基) 壹
傳媒(0282)股價持續受壓，昨再跌
8.8%，有交易員相信，該股炒風或
近尾聲，在早前較高位買入的股民
往後會更難平手「脫身」。有市場
人士表示，今次高追的散戶估計涉
資逾10億元，若壹傳媒變回仙股的
話，則這些資金就接近蒸發殆盡。
若每名散戶平均投資5萬元，就有2
萬個散戶輸錢，情況相當淒慘。
有市場人士相信，由於今次減持
壹傳媒的並非坐擁龐大股權的大股
東，只是個別大手莊家想炒高價套
現，故此若莊家手上貨源出盡，他
們也沒理由繼續托市，所以後市再
大升會較難。至於餘下的一眾在高
位「中伏」的股民，處境較堪虞。
中央證券結算持股顯示，五大散
戶平台包括滙豐、中銀、恒生、富
途及耀才截至8月13日的持倉對比8

月6日合共淨增1.16億股，考慮壹傳
媒超高換手率，他預料，在0.4至
1.96元間買入該股的股民，接近全
輸，大批散戶已經「坐艇」，估計
涉資逾10億元。

股價跌8.8% 成交大縮水
他認為，該批股民會願繼續「坐
艇」也不甘心蝕賣，故此該股將會
繼續反覆跌下去，且會持續一段較
長時間。壹傳媒昨日開市不久即見
全日最高位0.42元，之後股價拾級
而落，全日收報 0.365 元，再挫
8.8%，成交也大幅回落至僅3,460萬
元。相比上周二高峰成交額逾40億
元，目前交投僅及當日的8.7%。
港股方面，雖然中美關係仍緊

張，並研究擴大打壓中國科企，但
美國也表明滿意中國購買美農產品
的進度，也表示華為仍是美國重點

打擊的目標，令市場氣氛得以回
暖。
在人行「放水」令A股急升下，

港股昨最多升過405點，惟交投不足
使升幅受限，全日僅升 164 點報
25,347點，成交額約1,290億元。

染藍無力撐 阿里跌1.6%
恒指上周五季檢後宣布阿里巴巴

（9988）及小米(1810)「染藍」，但
特朗普威脅進一步禁制更多中國企
業，包括阿里巴巴，加上淡馬錫減
持阿里ADS，令阿里要跌 1.6%報
242.8元。但小米則大升5.6%，收報
16.2元。美團(3690)染藍落空，僅獲
納入國指，股價反覆低收0.7%。藥
明(2689)意外染藍，該股升4.7%報
169元。將剔出恒指的信置(0083)、
神華(1088)及旺旺(0151)表現各異，
信置及旺旺跌3.8及3.2%，神華卻反

覆高收1.2%。

郭思治：港股站在分叉路
股票分析師協會副主席郭思治表

示，港股自3月份低位反彈開始，至
今已形成了一條「上升通道」，在
底部有100天線即24,300點支持，上
望26,000點至27,000點區間，但他
特別提醒，新經濟股已累積了巨大
升幅，再追便有投機成份，相信中
短期將大幅回吐，建議投資者目前
觀望為上。相反，由於傳統經濟股
低迷，吸引了資金追逐，所以近期
金融股已率先見回升勢頭。
他又認為，港股目前正處「分叉

路」，可能會出現兩極走勢，若美
國大選有不明朗因素出現，港股有
可能大跌至23,000點；如果疫情好
轉、經濟數據回升，恒指上升至
26,000至27,000點也有可能。

香港文匯報訊 (記者 梁悅琴)受新冠肺炎病毒疫情影響工商業煤
氣銷售量、及投資物業重估減值影響，中華煤氣(0003）中期錄得
股東應佔稅後溢利26.7億元，按年跌31.4%，每股盈利15仙，中期
息維持每股派12仙。

新居入伙減 爐具銷量跌18%
中華煤氣主席李家傑及李家誠於業績報告中指出，上半年疫情肆

虐全球，本港受疫情及相關之防疫措施影響，入境旅客大幅減少，
餐飲、零售、旅遊及酒店業皆受到嚴峻衝擊，結業潮浮現，失業率
上升，經濟收縮，工商業煤氣銷售量因而較去年同期下降；而住宅
煤氣銷售量則由於在家居煮食及熱水用量增加帶動而有所上升。整
體而言，今年上半年本港煤氣銷售量按年下降3.9%；疫情下新居
入伙減少，市民消費意慾疲弱，本港爐具銷售量亦較去年同期下降
17.5%。客戶數目達1,935,512戶，較2019年底增加 1,785戶。
面對充滿挑戰之本地營商環境，李家傑及李家誠表示，長遠而

言，本港煤氣業務仍受惠於房屋供應之增加及工商業之煤氣應用，
預計未來數年將維持穩定而理想之發展。集團之管道燃氣業務在香
港和內地之客戶數目亦持續增長。同時，集團亦正積極於珠江三角
洲一帶發展環保項目，以配合國家發展粵港澳大灣區之政策，抓緊
投資機遇。

煤氣中期少賺31% 派息不變高追壹傳媒 散戶料輸10億

拼多多「賤賣」特斯拉 傳新車已交付

■■特斯拉位於上海的一個交付中心特斯拉位於上海的一個交付中心。。
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■ 不少追捧雷軍的消費者稱，雷軍是小米公司最「閃亮」的一
張名片，因此作為雷軍的粉絲，肯定對他推薦的商品照單全收。

��$

本疊內容：財經新聞 文匯副刊 娛樂新聞 體育新聞


