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從最初街邊小店兩元一杯的粉末沖泡型的飲品，到現在30

多元一杯的高顏值、富創意、多口味的新式茶飲，奶茶在這

十幾年間上演了大變臉。長時間的排隊等候、朋友圈打卡、

明星現身代言……這些都彰顯出新式茶飲行業的崛起。

但一邊是繁華喜悅，一邊是蕭條寂寞，有網紅店天天有顧

客排隊兩個小時等候，也有開店兩個月就關門黯然退場，新

式茶飲到底是瞬間的煙火還是無盡的藍海？ 文：張蕾

佳茗飄香

新式茶飲新式茶飲是瞬間的煙火還是無盡的藍是瞬間的煙火還是無盡的藍海海？？

佳茗飄香
不知不覺，夏天已悄然而至。悶熱煩躁的天氣裡，專

屬於夏日的小確幸，莫過於一口清爽帶着茶香的冰飲
了。當甜蜜與茶香在口中綻放開來，所有的暑熱一消而
散，彷彿置身於春天，簡直不能再浪漫清爽。

在百年老字型大小吳裕泰，不僅可以買到質優價實的茶品，還有美
味可口的茶冰淇淋、清新爽口的茶飲、果香濃郁的花草茶，為您迎接
這個夏天正確的方式。

甜蜜冰飲清爽一夏
沒有冰淇淋的夏天是不完整的，吳裕泰帶着全新升級的「網紅」茶
冰淇淋送上香濃沁爽的甜蜜。升級後的冰淇淋量更大，蛋托由普通威
化杯換成了窩夫餅，口感更滿足！值得一提的是，吳裕泰的茶餅冰淇
淋用料講究，均使用純茶粉和純牛奶。抹茶口味冰淇淋茶味醇香濃
郁，甜而不膩，口感恰到好處。花茶口味冰淇淋花香沁人，花茶
交融着濃濃的奶香，瞬間充溢舌尖，吃完一根還想來一根。
吳裕泰精心調配，高顏值、

清新可口的茶飲，也是這個夏
日不可錯過的清爽。製作茶飲
的原料保證使用茶包及純牛
奶，不添加色素和香料，原料
天然，口感純正，味道濃醇。
覆蓋十多種口味的茶飲品、奶
茶商品一經推出，大受好評，
吳裕泰冷飲店門面經常出現排
長隊的情況。

■吳裕泰茶餅冰淇淋用料講究，使用純
茶粉和純牛奶。

陝西是中華民族的發祥地之一，歷史上十
三個王朝曾在此建都，具有宏厚的歷史文化
底蘊。位於陝西省寶雞市的法門寺，因安置
釋迦牟尼佛指骨舍利而成為舉國仰望的佛教

聖地。1987年，工作人員意外發現了唐代佛塔地宮，經
發掘出土了大量國寶級的文物。其中出土了一組唐代宮廷
茶具，揭開了大唐宮廷茶文化的興盛之風，也為人們展現
了大唐的人文盛世。
地宮所保存的大批文物，不僅等級高、品種多，有的甚

至完好如初。是研究唐代政治、經濟、文化、宗教等多種
學科提供了實物證據，對中國文化史和世界文化史都具有
重要的意義。
地宮出土的一整套唐代宮廷使用的金、銀、琉璃、瓷等

食用及飲茶器具引起了茶文化研究者的注意，其中有：鎏
金壺門座茶碾子、金銀絲結條籠子、飛鴻毬路紋鎏紋銀籠
子、鎏金鴻雁紋雲紋茶碾子、鎏金團花銀鍋軸、鎏金仙人
駕鶴紋壺門茶羅子、鎏金雙獅紋菱弧形圈足銀盒、鎏金摩
羯紋銀鹽台、銀頭箸、銀罈子、鎏金流雲紋長柄銀匙，還
有一些鎏金或銀的茶託、茶碗、高足碗等，是目前世界上
發現的年代最早、等級最高、配套最完整的宮廷茶具。打
破日本茶文化起源說，證明了日本茶道來源於中國唐代。
其規劃之合理、質地之精良、造型之優美、工藝之精湛、
品類之完整、價值之昂貴、規模之龐大，空前絕後，無與
倫比。反映了大唐高度發達的物質文明，展現了唐代燦爛
的茶文化史實，是盛唐氣象的生動體現。它是世界上迄今
發現時代最早、器形品類最完整、製作最精美的茶具，也
是歷代茶文化典籍中從未揭示過的歷史文物。
在中國茶文化的發展史上，唐代是至關重要的階段。茶

葉從混合型飲品脫離出來，其飲用價值得到凸顯。茶葉成
為重要貿易商品和貢品，政府開始首次徵收茶稅。飲茶之
風普及開來，從南方到北方，從貴族到市井，茶的品飲方
式愈加精細化，從一眾物質生活演進為精神文化。唐代，
佛教對飲茶之風的普及起到了重要作用。僧人修行，喜愛
一飲茶助益神思，形成了獨特的禪茶文化，影響了大批文
人，並逐漸融入到民眾的日常生活。唐人陸羽所著的《茶
經》是中國乃至世界現存最早、最完整、最全面介紹茶的
第一部專著，被譽為茶葉百科全書，陸羽將普通茶事升格
為一種美妙的文化藝能，推動了中國茶文化的發展。
法門寺地宮出土的這套唐代宮廷茶具為皇家等級，質地

精良，造型優異，工藝先進，系列完整，是珍貴的歷史文
物。茶具上多有鏨文，標明其製作時間、出處和供奉者姓
名。從茶羅子、茶碾子、碢軸的鏨文來看，大部分器物製
作時間是鹹通九年至鹹通十二年（868—871），而且許多

器物出自「文思院」（文思院乃是有唐一代專為皇室製造
金銀犀玉巧工之物的宮廷手工作坊），表明這些茶具是專
為大唐宮廷製作的茶器具。
茶具展示了從烘焙、研磨、過篩、貯藏到烹煮、飲用等

製茶工序及飲茶的全過程，配套完整，自成體系，是目前
世界上發現時代最早、等級最高的金銀茶具，反映了唐代
茶文化所達到的最高境界。從這套茶具中可以推知，唐人
「吃」茶的過程為：先把茶葉從茶籠中取出，經烘烤後，
用茶碾子研碎，再用茶羅子篩過，將細茶末收入由框、
羅、抽屜組成的抽屜中，水燒開後，先取出茶末，兌水，
在茶盆中調成糊狀，再加進鹽、薑、蔥、椒等調料，沖
水，然後用茶碗分盛，茶碗下墊茶託，端起來吃掉。其
中，金銀絲織條籠子、鎏金球路紋銀籠子為烘焙器。茶葉
的貯藏保管自古以來就備受重視，唐代飲用的茶為茶團，
為了使茶乾燥而色、味不減，需將團茶裝入吸熱方便又易
於散發水氣的茶焙之中，烘去茶的水分。一般茶焙多用竹
編製而成，而法門寺出土的是唐代皇室茶具，為顯其尊貴
而用金、銀絲編織而成。鎏金鴻雁紋銀茶碾子、鎏金仙人
駕鶴紋壺門座銀茶羅子為碾羅器。多數研究者認為鎏金銀
龜盒是貯茶器，但近年也有研究者認為其為香器，龜在唐
人心目中，象徵吉樣、長壽。鎏金蕾紐摩揭紋三足架銀鹽
台為貯鹽器。《茶經》記載，唐代飲茶必須加鹽等佐料。
鎏金鴻雁紋銀則為烹煮器。《茶經》所記：「則者，量
也，准也，度也」。銀則是投茶時所用的匕狀量具。琉璃
茶託、茶盞為飲茶器。整套茶具是唐代宮廷茶道、唐代宮
廷飲茶風尚及其奢華的歷史見證。
地宮還出土了秘色瓷碗5件，秘色瓷是漢族傳統製瓷工

藝越窯青瓷中的精品，是中國古代越州名窯進貢朝廷的一
種特製瓷器，「秘色」一詞最早出自晚唐詩人陸龜蒙詩篇
《秘色越瓷》，秘色瓷的製作工藝已失傳千年。法門寺地
宮出土的秘色瓷碗雖未明確記載為茶具，但有學者研究認
為其與台北故宮博物院收藏的《宮樂圖》中唐代後宮女眷
品茗用的碗狀茶盞極其相似，也應列為茶具。
法門寺地宮出土的大唐皇家茶器具，具有極高的學術價

值和藝術水準。有學者研究認為，從金銀茶具的考證探
索，民間飲茶器具多以陶瓷茶碗為主，皇室貴族則多用金
屬茶具和當時稀有的秘色瓷及琉璃茶具（這些茶具均為在
法門寺地宮的出土文物）。所以，唐代茶文化一是以文人
僧侶為主的民間茶文化，一是以皇室貴族為主的宮廷茶文
化。從用具分析，前者崇尚樸素、自然之風，後者則以奢
華之色彰顯皇家的貴族之氣，如今，人們可以從法門寺出
土的茶具一窺唐代茶文化的博大精深，照見唐朝宮廷茶文
化的繁盛。

大唐遺寶 盛世風華：
法門寺地宮出土茶器皿

新式茶飲呈現「新」概念

新式茶飲能獲得年輕群體的青睞，不僅僅
是因為口感改良後更加豐富、易於被年

輕人接受，也是因為其獨立、自由、個性、包
容性和多元化的特色與當下青年的精神內涵產
生了共鳴。
新式茶飲，已經完全不是簡單的「茶飲」，
各方面都呈現出「新」。首先，它把固有的消
費者對茶的定義進行了調整，讓傳統的茶變成
了一種快消飲品，通過水果、奶蓋、香精、糖
精等多種附加元素改良了原味茶的口感。雖然
與傳統茶不同，但又巧妙地運用了「健康之
飲」的概念，改變了大家曾經的「奶茶不健
康」的固有思維。
同時，新式茶飲還附帶有社交和休閒的功

能，非常契合年輕人的生活習慣和購買需求，
市場定位比傳統茶企茶商，更懂得掌握年輕消
費者喜歡研究的潮流趨勢的歡心，最直接的體
現就是，新式茶飲能站在消費者的角度考慮問

題，從而最大程度地滿足消費者。
精緻的外表、活力的包裝、夢幻的命名……

無一不體現出商家在顏值上的功夫。在這個
「顏值為王」的時代，消費者沒有義務通過邋
遢的外表，去發現某一產品優秀的內在。對於
拍照比吃喝更重要的年輕人來說，誰能拒絕美
圖的誘惑？實際上，高顏值、高調性的背後，
就是為顧客提供「社交貨幣」，讓顧客獲得更
多好評和更積極的印象。
另外，新式茶飲品牌深諳年輕群體的消費心

理，充分運用社交媒體的行銷之道，更多地依
靠產品作為最核心的傳播載體，通過社交媒體
進行網絡宣傳、線下造勢和客戶口碑反向帶動
二次傳播，擴大影響力。
更豐富的形態，更高更時尚的顏值，更多元

的口味、社交貨幣屬性……這些特點讓奶茶不
僅風靡全中國，全世界人民都沒辦法抵擋它的
魅力。現在打開谷歌地圖，光是在紐約及曼克
頓就能搜到8家某品牌奶茶店，隨便走進一
家，總是有人在排着隊點單，顧客大多都是當
地面孔；珍珠奶茶甚至成為日本女高中生心中
最期待的年號候選詞。

「看起來很美」的虛假繁榮
看着天天排長隊的茶飲店和30多元一杯的售
價，大多數人會覺得新式茶飲行業都產品到店面
甚至店員都「看起來很美」，而且最重要的是，
這個行業肯定是暴利，所以很多被工作困擾的上
班族不惜辭職，湧入新式茶飲創業大軍。
目前，中國各大城市的茶飲店都不少，在不

少購物中心中平均每層都有 2-3

家，大小品牌皆有，但產品大多比較相似。不
過，除了有一定品牌知名度和群眾基礎的店舖
一直堅挺之外，很多品牌知名度不高的茶飲店
大多是曇花一現，很多顧客辦的卡還沒有消費
完，店面已經換了。
仔細觀察可以發現，隨着入局者大量增加，

茶飲市場已日趨飽和、競爭激烈。茶飲行業並
非暴利，資本是茶飲品牌活下去的最大支柱。
新式茶飲行業三家頭部玩家喜茶、奈雪茶、
因味茶，目前均融資過億。
而沒有資本支持的品牌多在成本與盈利間尋

找平衡，較無多餘心力與資金投入在品牌行銷
上，因此擴張上較為困難。現在茶飲品牌普遍
為知名度本身就偏高，或是有強力資金支持的
品牌，其他小品牌想要實現盈利並不容易，甚
至維持不虧損都是一件有難度的事，很多街邊
小店就只是湊個熱鬧後黯然退場。
雖然目前茶飲行業還是轟轟烈烈，一片繁華景

象；依然還有人願意排長隊買上一杯喜歡的茶
飲，朋友圈的美圖依然在曬，各種充滿創意的新
產品不斷面世，不停有品牌加入茶飲行業創業大
軍；但已經有人開始擔心，新式茶飲的營收是不
是已經到了天花板？熱度還能保持多久？消費者
對於新式茶飲的熱情還能維持多久？
據研究發布的《新式茶飲深度報告》

顯示，新中式茶飲潛在市場規模為400-500億
人民幣。受消費升級大趨勢與年輕人習慣養成
等多重利好影響，新式茶飲未來潛力無限。這
個資料雖然堅定了我們對新式茶飲行業的信
心，但我們也必須清醒地認識到：新式茶飲雖
然有顏值高、品質好、能與消費者產生共鳴的
優勢外，依然存在門檻低，同質化嚴重的弱
勢。這些天然特性造成市面上目前奶茶品牌就
有近百種，高中低各類品牌同場競技，企業經
營模式也各有千秋。
新式茶飲品牌要發揮優勢、避免弱勢，除了
要保證產品的品質之外，更要持續創新，以優
質產品配合有效行銷，以創意留住年輕消費者
的好奇，以品質留住老顧客的味蕾，才能保持
盈利。
現代生活無論外在如何變化，人類消費的本

質卻永久不變：發現老生意的核心價值，把它
與新文化進行融合、重塑，配合現代的行銷手
段，就能打造一個流
行的新物種。

冷泡茶製作三部曲：
簡單的三個步驟，就能在夏日自己製作出一杯美味可口的冷泡茶，

配上玻璃杯，逆天的顏值更是讓人欲罷不能，動動手，試試看吧！
1、準備茶葉、冷開水（或礦泉水）、玻璃杯等物料。
2、水與茶葉的比例約50毫升比1克，這樣的比例口感最好，當然也
可以根據自己的口味增減。

3、室溫靜置2至6小時（綠茶泡2小時即可，烏龍茶、白茶的時間
則要長一些），即可將茶湯倒出飲用，此時茶味甘醇可口，也可
過濾茶葉後放冰箱再冷藏。

文：澄一

讓飲茶這事兒年輕起來
佳茗飄香

中國是茶的故鄉，也是茶文化的發源
地。中華文明五千年的歷史畫卷每一幀
都浸潤着茶香。《茶經》記載：「茶之
為飲，發乎神農氏，聞於魯周公」。爾

後數千年 種茶、製茶、飲茶，茶已深深融入中華民
族的血脈，成為傳承中華文化的重要載體。
如今，隨着互聯網時代的發展，年輕人與茶始終都
隔着一層隔膜，一提到茶，年輕人首先想到的是飲品店
裡賣的茶飲料，而非傳統的茶。如何使得廣大年輕人對
茶文化產生更大的興趣，在弘揚中國傳統文化的同時，
提供一種新穎的方式讓消費者更加關注中國茶文化的相
關內容，使得茶類市場更加年輕化和潮流化呢？

「私享」生活小確幸
茶作為一種日常飲品，大多數人只停留在單純的喝

茶階段，對喝甚麼茶、如何喝茶一知半解。對年輕人
來說，喝茶是一件繁瑣的事情，不適合現代快節奏的
生活，需要時間與心境，了解茶文化等等，繁冗的流
程令年輕人望而卻步。
然而，據《中國人健康大資料》顯示，我國亞健康
人數超9億，青年白領群體中高達76%都處於亞健康
狀態，年輕群體對飲品的健康要求十分強烈。茶葉具
有降低膽固醇和血壓、抗氧化、抗壓力、抗焦慮、提
高免疫力、減肥瘦身等保健功能，健康屬性明顯的茶

品需求在年輕群體中日益增加。
正山堂私享裝系列正好滿足現在年輕人的需求，小

小的盒子幾乎不佔空間，隨手便能放進背包裡，一杯
一袋，克數剛好，無需繁冗的泡茶工序，用隨身攜帶
的保溫杯就可簡單沖泡，走到哪兒都能直接品飲，讓
年輕人在繁忙生活中享受健康與美味。上班期間，泡
一杯野茶私享裝，輕啜一口，單調的上班時光都生動
起來，在野茶的香氣裡，如浴春風，彷彿行走於曠野
的森林之中。一杯妃子笑私享裝，是白領們的甜蜜下
午茶，妃子笑甜甜的荔枝香，融進悠閒午後的空氣
中，每一口都是生活中的小確幸。
好茶，可分享，亦可私享。化繁為簡，化零為
整，用一杯茶的時間，從生活的繁瑣中釋放自己，
感受簡單的快樂。
正山堂私享裝系列，需繁複悠長的泡茶流程，也

不必局限在方寸茶台之中。隨時隨地，一杯一袋一
人私享，每一芽，每一葉，每一道，沉浸在一杯茶
的時間裡。

品味健康茶生活
隨着越來越多的年輕人追求時尚，注重產品外表，

將時尚與流潮這兩個概念賦予在新的產品中，在不損
失其功能的前提下將茶文化最大化地保留，但卻以符
合年輕消費群體的審美的方式出現在人們的視野中，

既能保留茶文化，與新時代潮流接軌，也能很
好地繼承與弘揚中華民族優秀傳統文化。
「五小茶童」由此應運而生，品牌系屬高端紅

茶——金駿鼻祖正山堂旗下新中式茶飲品牌，擁
有正山堂專業的上游資源，旨將傳統功夫茶文化滲
透到現代時尚茶飲，成為年輕人的第一泡茶。
現如今快節奏的社會，越來越多人想要慢節奏的

生活。內心期望能夠得到適當的休息與放鬆。碳酸
飲料、啤酒能給人短暫的快感與喜悅，卻不能與健
康並行。「五小茶童」順應新時代生活，以健康
為本，從年輕消費者的需求出發豐富產品結
構，現調茶飲、新式調配茶、原葉袋泡茶、時
尚茶周邊等系列產品。滿足現飲茶飲、便捷
式茶飲、輕飲食辦公居家茶生活以及關於
茶的一切想像，打造新生代年輕消費者
喜好的新式茶消費，讓飲茶真正地
年輕起來。

花果邂逅茶香 解鎖繽紛夏日
吳裕泰也同時推出花草茶系列產品，六款口味，花果與茶香的邂

逅，為顧害帶來不同的甜蜜體驗。產品外包裝清新亮麗，便捷的獨立
包裝設計，方便隨身攜帶，方便隨時隨地都可以品嚐甜蜜，迎接繽紛
多彩的夏日。
盒裝凍幹檸檬片
內含檸檬由手工採摘、挑選，確保鮮果均勻一致，經過清洗、切

片、冷凍乾燥、低溫保存等科學工藝處理。成品檸檬片外觀色澤鮮
亮，果肉細膩飽滿，檸檬香濃郁，湯色清新淡雅，酸甜潤滑，清香撲
鼻，果香四溢。
盒裝玫瑰檸檬茶
內含玫瑰、檸檬、綠茶、糖，其中玫瑰選用經手工採摘、進口的優

質玫瑰花和玫瑰花瓣，精挑細選嬌艷開放的玫瑰花，品質優良，香甜
如意，芳香四溢；經精心配比後，玫瑰花香與檸檬、綠茶完美結合，
沖泡後茶湯色澤豔麗，口感酸甜爽口，玫瑰花香濃郁。
蘇香姜味黑糖紅茶
內含黑糖、紫蘇、生薑片、紅茶，其中黑糖經選純手工製作，甘醇
香甜，富有濃郁的甘蔗香味，甜而不膩。純正黑糖風味結合生薑的微
辛辣味以及紫蘇的醇厚風味，整體口感豐富，甜辣協調，氣味芬芳。
盒裝覆盆子草莓綠茶
以精挑細選的草莓蜜餞和覆盆子幹為原料，輔以綠茶、菊花豐富味

覺。經精心配比後的成品湯色豔麗，香甜宜人，酸甜可口，口感清爽。
盒裝杏香火麻紅茶
精選杏肉丁（蜜餞）、蜜桃（蜜餞）、火麻仁、決明子、紅茶為原

料，由人工多道挑選、挑雜，經精心配比後製作而成。成品沖泡後，
口感清爽，香味濃郁。
盒裝桂花
原料精選廣西桂林金桂桂花，經手工採摘，再由人工多道挑選挑

雜、採用低溫烘乾製作而成。成品桂花外觀金黃明亮，香味馥鬱，清
香悠遠，湯色淡黃透亮，口感清香，芳香持久。
吳裕泰花草茶系列產品獨立三角包設計，還方便自製冷萃茶，足不

出戶享受茶香陪伴的愜意與舒爽。

冷 萃 茶
製 作 步 驟

1、準備：茶葉、涼白開（或
礦泉水）、玻璃容器。如果想攜帶比
較方便的話，最好找可以封口的容器。
2、比例：水跟茶葉比例約100毫升比1

克，大家也可以根據自己的口味增減。
3、等待：靜止室溫時間2至6小時，
即可將茶湯倒出飲用。
這時候的茶味甘醇可口，咖啡
因含量低，泡上一壺用來消
暑，最清爽不過了。

■吳裕泰精心調配，高顏
值、清新可口的茶飲。

茶香遇上甜蜜
夏日小確幸

煮茗論道

夏日到來，冰涼可口的飲品逐漸成為市場的寵兒。如何在夏日選擇
涼爽和健康飲品？冷泡茶就是個不錯的選擇。
所謂冷泡茶，就是用冷水來沖泡茶葉。相比傳統熱茶，冷泡茶的營
養成分能最大限度地析出，口感也一點不澀，非常適合夏天飲用，它
不但可以生津止渴、清除油膩，而且對於降低血壓與降低尿酸具有特
別的功效。
熱水泡綠茶講究水溫不能過高，一般採用80°Ｃ左右的水溫沖泡綠
茶，這樣能保證茶的甘香醇甜的味道。而在冷泡茶中，冷水，可以是
涼白開、礦泉水、純淨水，水溫為常溫狀態，其中以礦泉水冷泡口感
為最佳。一杯好喝的冷泡茶，不加糖就有自然的甜香，口感甘醇。
要注意的是：冷泡茶對茶葉的要求比較高，並不是每一種茶葉都適
合冷泡法。用來冷泡的茶葉，最好選用新茶，這樣才能喝出香醇滋
味。此外，發酵程度較低的茶葉，發酵越輕、越生的茶冷泡起來口感
更為芬芳甘美。綠茶、發酵較輕的烏龍茶、白茶中的白豪銀針和白牡
丹都比較適合冷泡。發酵程度較高的紅茶、鐵觀音、普洱茶則不適合
冷泡，泡出來味道苦澀、無香氣。

自製一杯
高「顏值」冷泡茶迎夏日

茗典百科

■一杯好喝的冷
泡茶，不加糖就
有自然的甜香，
口感甘醇。

■法門寺地
宮出土唐代
宮廷使用的
飲茶器具

■

秘
色
瓷
碗

■鎏金飛天
仙鶴紋壺門
座銀茶羅子

山海大觀，太姥神韻，白茶之源
起。早在一千多年前，茶聖陸羽就於
《茶經》中記載「永嘉縣東三百里有
白茶山」，而近現代茶學家陳櫞考證

「永嘉縣東三百里的白茶山就是福鼎境內的太姥
山」，正應了明代文人陸應陽於《廣輿記》所云的
「福寧州太姥山出名茶」。
水在天際流，峰從海中出，太姥山秀拔挺立於
福鼎境內、東海之濱，在雲牽霧繞中山海相依，豐
靈的自然環境孕育了白茶之上乘。以福鼎大白、福
鼎大毫為原料的太姥山白茶種植區，常年雨量充
沛，植被鬱鬱蔥蔥，土壤深厚肥沃，茶樹根深葉茂
於崖林之間，茶葉內質豐富於葉張肥嫩之中，毫香
蜜韻更是隨太姥娘娘之傳說而穿透千年時空。

據《寧德茶葉志》記載，堯帝時有
一被稱為「藍姑」的女子居住在太姥

山，夢中得南極仙翁指
點，教村民將白茶
採摘曬乾，用來

救治出麻疹的孩子，後來感動了上蒼而羽化成仙，
被世人尊為「太姥娘娘」，而白茶也自此種植開
來。承載着與太姥娘娘相連的人文大愛及神話色
彩，白茶在有「海上仙都」之美譽的太姥山落地生
根，並以其自然工藝和藥理功效為後世所推崇。
中茶賦予山海太姥白茶系列產品典藏價值。包

裝設計靈感取自福建版畫及太姥娘娘畫像，而版畫
作為福建非物質文化遺產在中國文化藝術史上具有
獨特的藝術價值，且來自以「中國版畫藝術之
鄉」、 「中國九龍大白茶之鄉」著稱的福建松
溪，將深厚的白茶歷史文化融進傳統的版畫藝術之
中。且其取色鮮麗明快，既富傳統的典雅，又具時
尚的衝擊。非遺的勾勒，年輕的底色，神話的蘊
藉，合而使神采殊異。
中糧背書及中茶品質，築山海太姥之佳茗。中

茶山海太姥白茶系列產品由中茶福建公司精製，而
中茶福建公司也是新中國成立後首家製作白茶的企
業，其生產的白茶產品具有顯著的營養保健功效，
且行銷海內外。
中茶山海太姥白茶系列產品涵蓋了一年、五年

（陳）、七年（陳）的白牡丹茶餅，採用太姥山脈
高山生態茶園福鼎大白、福鼎大毫等茶樹品種原
料，以傳統白茶工藝加工成白牡丹茶餅，在自然幹
倉中經過一年、五年、七年的蘊藏陳化，結合獨到
的拼配技術和後加工工藝精心製作而成。其品質風
格既具備白茶的自然內含屬性，又盡顯白茶久藏後
的陳香特質屬性。且相較芽頭為主的白毫銀針與
枝葉為主的壽眉，以一芽二葉的白牡丹取之
精華，可謂是「唯有牡丹集真味、相容芽
葉連理枝」，滋味清醇甘甜更為豐
富，香氣清遠幽長更具山韻，讓人
觀之、聞之、品之都仿若置身於
太姥山意境。
隨着白茶年份的不同與內

含物質的轉化，中茶山海
太姥白茶系列產品呈現
時光流轉帶來的品質特

色。一年謂之茶，茶性較清涼，湯色呈淺黃，滋味
清醇爽口，解毒祛火顯著；五年謂之藥，青氣已盡
褪，湯色顯橙黃，滋味醇和順滑，亦茶更亦藥；七
年謂之寶，細嗅有陳香，湯色如琥珀，滋味醇厚飽
滿，亦品更亦藏。
相比其他茶類，白茶在養生保健功效方面更有

其獨特之處。白茶含有的黃酮類化合物是重要的抗
氧化劑，隨着白茶陳年而愈加豐富，且具備多種生
物活性，能防治心腦血管及呼吸系統疾病，有護
肝、抗炎、抑菌、抗輻射、增強免疫力等功效。白
茶中還存在較高含量的茶多糖，有降血糖、降血脂
的明顯效果，能促進血糖平衡，從而防治糖尿病。
此外，白茶還含有被譽為「軟黃金」的茶黃素，可
以有效降低血漿膽固醇含量，還可以促進血管舒張
而預防心腦血管疾病。這也是中茶山海太姥白茶系
列產品的品飲價值所在。
「白茶誠異品，天賦玉玲瓏」，細品中茶山海
太姥之味，感受時光賜予白茶的醇和潤澤與久藏為
寶，在白茶歲餘之中愈加回味。

佳茗飄香

山海太姥 承載白茶之底蘊

■山海太姥白茶源自太姥山之佳境，承載白茶之底蘊。

■中茶山海太姥白茶系列產品涵蓋了一年、
五年（陳）、七年（陳）的白牡丹茶餅。

芳茗齊放

■每戶村民及
比賽獲獎者贈
送「湘益」牌
400g 精製茯
磚方茶二塊。

5月20日，由新疆廣播電視局聯合新疆新益茶業
有限責任公司及其他有關企業，在新疆和田地區皮
山縣木吉鄉阿孜乾巴格村，開展了民族團結一家親
送溫暖及國語比賽活動，活動向每戶村民及比賽獲

獎者贈送「湘益」牌400g精製茯磚方茶二塊，同時免費為該村近
600戶村民在其住宅門前製作懸掛嵌入「湘益」新門牌。活動實施
日選擇5．21首個國際茶日，積極踐行中茶協邊茶委宣傳健康飲茶和
促進民族團結號召的具體表現，更是以實際行動向國際茶日獻禮，踐
行共品茶香茶韻，共用美好生活的飲茶理念。和田地處新疆南疆，是
國家深度貧困的南疆四地州之一，湖南益陽茶廠有限公司和新疆新益
茶業有限責任公司將聯手發力，持續為助力當地脫貧攻堅，推動湘茶
深度融入新疆人民美好生活貢獻力量。

湘益茯茶
助村民創美好生活

■新式茶飲行業從產品到店面甚至店員都迎
合年輕人對潮流的要求。

■■新式茶飲附帶有社交和休閒的功能新式茶飲附帶有社交和休閒的功能，，非常非常
契合年輕人的生活習慣和購買需求契合年輕人的生活習慣和購買需求。。

■新式茶飲通
過水果、奶
蓋、香精、糖
精等多種附加
元素改良了原
味茶的口感。


