
■香港文匯報記者 倪夢璟 上海報道

新冠疫情影響下，幾乎所有文娛活動停擺，但有了在

線直播，即使蹦迪（「蹦迪」意指開派對、跳的士高）

亦可以「雲」上行。近日，有多家知名夜店或秀場通過

線上模式開啟了「雲蹦迪」，有品牌直播僅僅5小時，

在線人數便已超過121.3萬人，粉絲打賞數額近200萬元

（人民幣，下同），同時，亦有多家品牌將多場「雲蹦

迪」相關收入捐贈湖北抗擊疫情。
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疫情禁足苦中作樂 粉絲5小時打賞200萬

雖然最初有百萬粉絲上線共同蹦迪，但
隨着時間的推移，有相關工作人士直言，
「現在熱度其實已經都過去了。」不論各
大平台是否力捧，還是有明星效應加持，
這種新鮮的模式未來是否能夠長久，需要
不斷創新來尋求突破。

每天直播變周播
記者目前登陸一些直播或者短視頻平
台，發現如果僅僅以雲蹦迪為標籤或者標
題，也很難再現最初的粉絲高度集中狀
態，不少知名雲蹦迪平台的直播也從最初
的每天直播減少至周播或者周末播出，同
時，亦有一些雲蹦迪直播動力不足僅僅吸
引了數十人觀看。
當最初的熱度冷卻，原本的雲蹦迪領頭
者也開始不斷創新製造話題，例如OT此
前發起了「口罩表白」，「蹦出精氣神」
等新活動，其中「蹦出精氣神」話題開啟
後，3天有得到了1,351萬的播放量，並
得到了電音大V的轉發，通過活力話題，
開啟了新一輪線上流行的探索。
目前受疫情影響，不少室內場所依然處
於「封禁」狀態，記者亦諮詢多家開啟了
雲蹦迪的夜店或俱樂部，不少城市的店舖
線下開業時間仍不能確定，但線上直播活
動依然會繼續。「這次疫情帶來了眾多影
響，未免不是一次行業大洗牌的契機，類
似雲蹦迪這樣的新事物總在誕生，但如何
保持熱度，佔領高地，需要依靠行業創新
者們的創造力。」業內人士這樣表示。

「我們在線下做派對的時候除了
DJ的陣容之外最重要的其實無非就是
現場的音響設備，能夠把表演者的情
緒完整的傳達給觀眾，但是雲蹦迪

無法解決的短板就是這個。」電子
音樂製作人武謬在接受香港文匯報
記者採訪時表示，新事物的誕生
或許會產生一定的流量和話題，
但一定不會取代原本的線下互
動。
在今年的疫情期間，武謬作為

主DJ引領了C秀場連續5天的雲
蹦迪，「這是我第一次嘗試雲蹦迪
這種形式，感覺還是挺有趣的。」
由於疫情原因，大部分音樂人和平台
都考慮並已經嘗試這種「雲」形式，也
有一些平台在陸續做線上音樂節和線上演
唱會等等。不過，首次參與雲平台，曾經
場下熱情的觀眾換成了「冰冷的機器」，
對業界人士來說確實需要一定的轉變。
「其實DJ的一個很重要的技能就是學
會讀懂舞池，這是一個表演者與觀眾
鬥智鬥勇的過程，會根據人群的情緒
來安排音樂的能量。」然而，當
觀眾都只能在雲端，在武謬
看來就好似「把長劍拔出來

對着空氣揮舞，有力使
不上。」而且一場派
對包含了音樂、
光線、人群互
動 等 等 元

素，這些對整個演出的體驗都是缺一不可
的，這也是線上蹦迪無法達到的。

兼顧互動 影響表演流暢性
對此，武謬也想出了好幾套方案，「保

守一點的做法是在前期排歌的時候排進去
一些耳熟能詳的『熱門單曲』，知道聽眾
肯定會有反應，也有一部分DJ會接受直播
間用戶的點歌，這個往往互動性是最強
的。」但當直播間裡需要大量互動時，

「我們這些嚴肅的表演者可能會
顯得水土不服，因為在音樂播放時要
停下來互動和口播，這其實對表演
靈感和派對的流暢性來說是災難
性的影響。」
武謬直言，雲蹦迪的熱度本身就
是特殊時期的娛樂文化的其中一種
解決方案。「其實國外也有一種叫
Bolier Room的玩法，是很成熟的
線上線下派對結合的方式，每周
末邀請一位音樂人到一家俱樂
部，然後用線上的方式直播出來，
有些俱樂部也會每周都轉播Bolier
Room派對視頻和音頻，這就是一種
很好的『雲蹦迪』方式。」

譁眾取寵吸睛 卻驅逐良幣
不過，當「雲蹦迪」的熱度被打響，有

一些主播附庸着流量也參與進來，「但是
這些主播的賣點並不是音樂而是譁眾取
寵的裝備或者肢體語言，這些主播的
觀看流量都會比好的音樂人來的更
大，還有一些人張口就來錯誤的普
及了很多關於電子音樂的知
識，這其實是現在短視頻平台
去中心化算法前提下不可避
免的劣幣驅除良幣的趨
勢，這其實是挺可悲
的。」

隨着雲蹦迪取得成功，同樣屬於
線下參與感較強的音樂會等方式亦
走上雲端。近日，各類雲音樂
節、雲音樂會、雲戲曲節等活
動不斷推出。如短視頻平台抖
音，在清明假期期間，平台就
將非遺音樂跟流行音樂元素
結合，三場線上非遺音樂會
傳遞「國韻」，不少網絡紅
人亦唱出了新曲得到了數萬
點讚。
在擁有幾億用戶的B站

（bilibili），直播華服歌舞
達到了「四海同袍雲過節」
氣氛，連續3日的「國風十
二時辰」吸引了百萬用戶前
來觀看。網易雲音樂則在發
出「臥室春遊」通知後，又
集結了85組音樂人，準備了
17場線上演出。根據網易公

佈的數據顯示，「雲村臥室音樂
節」首月成績有逾1,600萬人數觀
看，累計彈幕互動有超過685萬。

文化節也開啟直播
另外，不止是音樂會、蹦迪，雲戲曲等
文化活動也吸引了不少粉絲，包括上海市
民文化節開幕演出開啟了線上模式，瀏覽
量超過千萬，同時亦開啟了線上廣播音樂
會等活動。
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熱潮難持久
需不斷創新 「沒有熱情觀眾 我有力使不上」

電子音樂人剖白
疫後新世紀
萬物皆雲遊

「雲蹦迪是在特定時期較好的一種
線上品牌曝光方式，也能解決

年輕人娛樂的需要，相信在未來也不
會停止。」此次靠雲蹦迪吸引了1,500
萬瀏覽量的亞特蘭蒂斯C秀場市場部副
總監劉丹這樣說道。DJ在網絡端打
碟、粉絲在家中同「嗨」，再搭配上
手機APP可以增加的各種特效，線上
雲蹦迪看起來是「一個人的狂歡」，
但卻讓不得不宅在家中的人們有了
「發洩」渠道。

90後佔四成 吸引新手
「雲蹦迪看起來確實蠻洋氣的，其
實我平時是不蹦迪的，但是在家中確
實比較無聊，在刷直播的時候看到
了，也被這種熱鬧的氣氛帶動了，覺
得挺不錯的。」80後楊小姐表示，在
她的朋友圈中，亦有不少朋友在今年
第一次加入了雲蹦迪之中，同時，有
關雲蹦迪的微博討論度也不斷高升，

雲蹦迪儼然成為宅家期間一種新的流
行解壓方式。
根據阿里文娛此前發佈的報告，在

今年春節假期期間，來瘋直播引入頭
部主播和DJ，邀請網友線上蹦迪，累
計超10萬用戶參與，其中90後最嗨，
佔比近40%；而B站還專門邀請了數百
位音樂人一起線上「雲蹦迪」；抖音
APP有關雲蹦迪的合集截至記者發稿則
已有接近4,800萬播放，「雲蹦迪」話
題超過9千個視頻，達1.1億次播放。

人氣爆燈 明星踴躍參與
知名俱樂部OT官方微信近日則公佈

了雲蹦迪的成績，在雲蹦迪開啟第三
場後，累計在線人數已經突破了200
萬，DJ們戴着口罩並沒有減低粉絲的
熱情，還有粉絲直言雲蹦迪帶來了直
播間的「地震」，OT官方亦表示多場
雲蹦迪的收入已捐出助力抗擊疫情。
不僅如此，在高熱度話題的帶動下，

不少明星亦在家開啟雲蹦迪直播，一
些明星演繹活動例如歌唱比賽也被粉
絲做成了「雲蹦迪」模式。
「在這個特定的時期，雲蹦迪其實
已經成為比較有效的品牌曝光方式，
你會發現不僅俱樂部、秀場都加入了
雲蹦迪，一些線上平台、明星也通過
『雲蹦迪』帶出了很多話題。」亞特
蘭蒂斯C秀場市場部副總監劉丹直言，
受疫情影響，由於所有集聚場所都無
法營業，人們也只能宅在家裡，線上
娛樂成為最受歡迎的娛樂方式，幾乎
所有活動都登上了雲。
「所以我們也展開了雲蹦迪秀場，

因為考慮到原本的表演場地就可以做
到比較好的燈光音響配合，所以我們
將雲蹦迪模式引入，效果也非常不
錯，總共獲得了超過 1,500 萬的瀏
覽。」劉丹表示，鑒於雲蹦迪的效果
較好，未來也會策劃更多的線上線下
活動，來吸引更多粉絲。

電子音樂製作人
武謬

▲有俱樂部表示將雲蹦
迪直播收入捐出。

◀知名俱
樂部雲蹦
迪直播吸
引大量粉
絲。
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▼抖音上
雲蹦迪的
話題總共
有 1.1 億
次播放。

▼明星也參與了雲蹦迪直播。

■■DJDJ在網絡端在網絡端
打碟打碟、、粉絲在家粉絲在家
中同中同「「嗨嗨」，」，看起看起
來是來是「「一個人的一個人的
狂歡狂歡」，」，卻讓宅在卻讓宅在
家中的人們有了家中的人們有了
「「發洩發洩」」渠渠道道。。

■■在這個特在這個特
定的時期定的時期，，雲雲
蹦迪其實已蹦迪其實已
經成為比較經成為比較
有效的品牌有效的品牌
曝光方式曝光方式。。

■■「「雲蹦迪雲蹦迪」」
話題超過話題超過99
千個視頻千個視頻，，
達達 11..11 億次億次
播放播放。。
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