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國慶旅收超6000億 增長8.47%
接待國內遊客7.82億人次 紅色旅遊成主題

文旅部數據中心統計顯示，今年是新
中國成立70周年，國慶假日期間

內地多個景區均有舉辦慶祝活動，很多
家長選擇趁此機會對孩子進行愛國主義
教育，以不同形式參與愛國主題旅遊。
上述數據顯示，國慶長假期間內地有
78.84%的遊客參與了各式國慶慶祝活
動。中共一大會址、南湖紅船、楊家
嶺、西柏坡、古田會議舊址、香山革命
紀念地等紅色旅遊景區迎來客流高峰。
各地還上演絕美燈光秀「告白」祖國。
北京、上海、廣州、天津、重慶、武漢
等城市夜間點亮地標建築，打出「我愛
你中國」「祖國萬歲」等，備受追捧。
據相關旅遊網站數據顯示，國慶期間，
紅色主題景區全網在線售票同比增長
35.2%。

愛國旋律引領市場
長假期間，愛國主旋律引領旅遊市
場。紅色旅遊、文博遊等均為今年國慶
熱門的出遊主題。各地博物館、圖書
館、美術館、文化館等通過舉辦主題展
覽，延長閉館時間，加大文化惠民力
度。中央和地方文藝院團推出了豐富多

彩的文藝節目。中國旅遊研究院的調查
表明，66.4%的遊客假日期間參觀了人
文旅遊景點，59.45%的遊客參觀了歷
史文化街區，86.36%的遊客參與了兩
項以上文化活動。

大數據疏導作用顯著
數據還顯示，移動互聯網、大數據、
人工智能等科技在文旅領域所發揮的作
用日趨凸顯，各地文化和旅遊部門、旅
遊景區和旅遊企業提前預判、及時疏
導，網上預約、線下分流，運用智慧化
手段疏解客流。定製遊已從概念走向市
場實踐，62.3%的遊客表示黃金周有意願
嘗試「定製旅行」，其中「80後」、

「90後」遊客佔比超五成，「00後」佔
比達七分之一。
另據新華社報道，商務部7日發佈數

據顯示，10月1日至7日，全國零售和餐
飲企業實現銷售額1.52萬億元，比去年
同期增長8.5%。

香港文匯報訊 （記者 趙一存

北京報道）據央視新聞聯播報道，

來自文化和旅遊部的數據顯示，今

年國慶七天，全國共接待國內遊客

7.82億人次，同比增長7.81%；實

現國內旅遊收入6,497.1億元（人

民幣，下同），同比增長8.47%。

各項指標均創歷史新高。其中，愛

國主旋律引領國慶假日旅遊市場，

紅色旅遊、夜遊、文博遊等均為今

年國慶熱門的出遊主題。

香港文匯報訊（記者 黃寶儀 廣州
報道）白天欣賞城市風光或探秘自然景
色，夜晚觀賞各種主題燈光秀，打卡各
種國慶特別版節目，給前來廣東旅遊的
遊客留下難忘印象，尤其是豐富多彩的
夜間文旅體驗，帶動了夜間經濟的蓬勃
發展。
今年國慶，遊客需求多元化、個性化

日趨鮮明，廣東的各大旅遊景區紛紛推
出夜場經濟、探秘追尋、寓教於遊等新
項目吸引遊客。其中，珠江夜遊是其中
一個熱門夜遊項目。今年國慶期間，珠
江兩岸的景觀資源和璀璨燈光再度全新
升級，30棟沿江建築變成30幅燈光幕
牆，組成打造了一條「珠江燈光畫
卷」，吸引無數人在兩岸拍攝。珠江夜
遊還推陳出新，每天的20時至21時，
精心裝扮20艘珠江遊船，組織「歡樂
珠江·禮讚祖國」國慶珠江巡遊活動。
據珠江遊船企業直報數據顯示，10月1
日至5日，珠江夜遊共接待遊客14.24
萬人次，同比增長19.33%，經營收入
1,210.09 萬 元 人 民 幣，同比增長
32.03%。
觀看馬戲節目是遊客到長隆樂園的必

備項目。廣州長隆大馬戲每晚上演兩場
世界頂級馬戲盛宴，長隆水上樂園晚上
開放至21時，吸引大量市民遊客前
往。珠海長隆更推出了300架無人機表
白祖國、國慶紅歌快閃等國慶特別版節
目，最新大劇龍秀、夜宿鯨鯊館、夜光
大巡遊之「海洋保衛戰」等熱點項目，
均成為網紅打卡點。
國慶假日期間，廣東其他地方也紛紛

推出夜間主題活動，如佛山多地舉行夜
場活動，佔地5萬平方米的拾貳季生態
島舉行網紅花燈藝術節，燈飾共設60
組，以浪漫愛情、四季繁花、萌寵動
物、水中精靈等為主題，造型唯美、體
感3D，市民遊客賞夜景的同時，也大
大拉動了佛山的夜場經濟。
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吃。在各地旅遊景區，除了人
頭攢動的遊客，還多了不少外
賣小哥的身影。

在線外賣平台的數據顯示，在
國慶前三天，有超過百萬名遊客
在全國核心景區點外賣。根據用
戶日常下單城市和國慶期間下單
城市的數據分析，在來杭旅遊的
各地遊客中，要屬上海、北京、
南京的遊客最喜歡點外賣了。

在杭州的眾多景點中，西
湖斷橋、西溪濕地、南宋御街
成了外賣訂單量最多的景點。
據杭州物流負責人張飛介紹，
西湖斷橋周邊、虎跑寺、杭州
少年宮附近的外賣訂單量更是

景點中的翹楚，成為西湖區域的外賣訂
單量前三名。

片兒川、葱包燴、荷花酥是杭州特色
小吃中最受遊客外賣青睞的，增幅分別
達到24%、82%和61%。其中。在景點

下單吃片兒川的遊客近19,100人次，超
過3,760名遊客在西湖斷橋吃片兒川外
賣。

從全國範圍看，「今年國慶期間外賣
消費需求非常旺盛，全國大多數城市都
實現了訂單兩位數的同比增幅。」阿里
本地生活服務公司公共事務資深專家羅
南介紹，「而在熱門景區點外賣，也成
了今年黃金周的消費新趨勢。前三天有
1 萬多人在上海的徐家匯點生煎，有
3,000 多人在杭州的斷橋邊點了片兒
川，而有5,000多人在西安的大雁塔下
點了肉夾饃。」

護國寺小吃，是北京小有名氣的傳統
特色美食。王朋是這個區域的一名外賣
騎手，他告訴記者，今年國慶期間，地
方特色美食的訂單突然增加了不少。

「比去年國慶的時候每天要多個十幾
單，主要現在遊客在賓館點得多一點，像
護國寺小吃、鴨王、京味齋這些餐廳出得
比較多，北京烤鴨一天最多送了一二十
單。」外賣騎手王朋說。

王朋介紹，平日裡他配送的主要以簡
餐為主，配送地點多為寫字樓，但這個
假期，很大一部分訂單是送往景區、公
園和酒店。 ■《錢江晚報》
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■ 國 慶 期
間，杭州西
湖風景區的
斷橋上遊人
絡繹不絕。

新華社

香港文匯報訊（記者 黃寶儀
廣州報道）節慶文化遊，紅色
主題遊，以及古驛道探秘、非
遺傳承體驗、農民豐收活動，
還有澳門的煙花節、音樂
會……《粵港澳大灣區發展規
劃綱要》正式公佈之後，大灣
區熱度不減，今年國慶假期，
除香港因持續動亂乏人問津
外，大灣區各城市接待遊客數
量均有明顯增長，部分城市單
日訪客量同比增幅更超過
35%，迎來名副其實的「黃金
周」。
國慶假期結束，廣東市民旅

遊熱情高漲，旅遊市場呈現供
需兩旺的繁榮景象。香港文匯
報記者從廣東省文旅廳獲悉，
2019年國慶黃金周，廣東全省
共接待遊客5,507.7萬，同比增
長9.1%；收入464.9億元（人民
幣，下同），同比增長13.3%。
根據廣東省文旅廳公開數據

顯示，今年國慶黃金周期間大
灣區各城市都交出了靚麗的
「成績單」：國慶假期首日，
到訪台山的遊客就超過了10萬
人次；深圳各景點人潮湧動，
深圳大梅沙變「煮餃子」，黃
金周前四天，僅錦繡中華·民俗

村景區就累計接待遊客近6萬
人，同比增長約20%；東莞截
至10月6日中午12時，全市納
入統計的6家重點景區（鴉片戰
爭博物館、松山湖景區、觀音
山森林公園、龍鳳山莊、可園
博物館、隱賢山莊）當日接待
總人數為79,117人，同比增加
35.36%。

赴港遊顯冷清
同樣火爆的還有澳門遊。今

年也是澳門回歸祖國20周年。
國慶期間，澳門舉辦了包括煙
花節、美食節、燈會、音樂會
等多樣的慶祝活動，對澳門旅
遊的帶動效果顯著，澳門酒店
房價漲幅明顯，尤其是10月1
至 5 日，與平日比增幅高達
165%。「一日遊」、「珠海、
澳門聯線遊」成為廣東市民國
慶赴澳門旅遊的主要形式。
與大灣區其他十個城市的火

爆相反，廣東市民赴港遊顯得
分外冷清。廣州的梁小姐五年
前的國慶與朋友一起去香港迪
士尼遊玩，男友就是在這次出
遊中策劃了浪漫表白，因此兩
人這幾年的國慶都要來一趟紀
念之行，不過鑒於目前香港的
形勢，梁小姐說因為擔心安全
問題，兩人放棄了一年一度的

紀念之旅。江門的陳小姐很早
就計劃帶兒子到香港迪士尼慶
祝周歲生日，順便來一次三代
同堂的旅程，計劃同樣因為香
港「黑衣魔」遭遇全家人的反
對而取消。

港人灣區遊避亂
在內地遊客紛紛取消行程的

同時，不少香港人也選擇了到
大灣區城市避暴亂。傅先生一
家四口昨天就到了深圳，「在
香港根本不敢帶孩子出去玩，
兩個女兒都悶壞了」。到了深
圳感受的安全平和的氣氛，哪
怕只是一家人看了一場大熱的
《我和我的祖國》電影，一起
夾娃娃，大家都感到格外開
心。
香港文匯報記者採訪中發

現，不止一家旅行社表示，今
年國慶的香港遊「幾乎相當於
沒有」，且在國慶假期前各門
店也沒有收到任何的諮詢。業
內人士對於未來香港遊的前景
同樣憂心，認為目前隨着出境
遊的不斷成熟和發展，以及內
地各種主題景點的豐富，香港
旅遊除了「近、方便」並沒有
明顯優勢，加上經歷過數月的
暴亂，廣東遊客對香港的信心
需要相當長的時間才能恢復。

灣區十城遊客旺 赴港遊慘淡收場

■國慶期間，澳門舉辦了包括煙花節、美食節、燈會、音樂會等多
樣的慶祝活動。圖為「慶祝新中國成立70年大型燈光秀」在澳門
上演。 新華社
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■■長假期間長假期間，，紅色旅遊紅色旅遊、、文博遊等均為今年國慶熱門的出遊文博遊等均為今年國慶熱門的出遊
主題主題。。圖為湖南湘西鳳凰古城迎來客流高峰圖為湖南湘西鳳凰古城迎來客流高峰。。 新華社新華社


