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義烏對「帶路」沿線國家進出
口總值428.5億元（人民幣，下
同），增長5.1%，佔義烏市進
出口總值的50.9%。

出口423.6億元，增長4.4%。

進口4.9億元，增長161%。

義烏小商品對美國出口
38.8 億元，同比增長
20.9%。

數據來源：義烏海關

義烏1月至4月
進出口數據

文匯要聞A6
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2019年6月4日（星期二）■責任編輯：裴軍運 ■版面設計：張景光

彩妝自有品牌打開南美市場
義烏商家：多年為他人作嫁衣 現在該我們亮相了

「各企業，為更好地提高企業應對
外貿風險能力，6月3日下午，我局將
召開2019年度對外貿易法律服務月活
動，主要內容為涉外糾紛解決及中美
貿易摩擦應對，本次活動全程免費，
想參加的企業請報名。」在義烏外貿
工作群裡，一則由義烏商務局發佈的
消息引起了一片點讚。
文具貿易商許廣平之前一直做非洲
市場，去年才剛打開了美國市場，沒

想到就遇到了貿易摩擦的升溫。她告
訴香港文匯報記者，今年她有一批貨
發往美國，就在貨物到達美國港口
時，美方臨時要求出具簽字筆中墨水
的化學有毒物質檢測證明，由於事先
沒有準備，她只能回過頭找到廠家，
再送樣品去檢測，花了很長的時間才
拿到證明。
「最終，這批文具百貨在美國港口

的倉庫中存放了兩個月，我的美國客

戶蒙受了巨大損失，到現在還沒再跟
我下過訂單。」在這個群裡，像許廣
平這樣的中小企業主們，超過1,300
人，大家時不時地@群裡的工作人
員，提問有關報關報稅的問題，總能
得到及時的回應。
更重要的是，從去年10月以來，從
產業和資本市場等各層面，全方位地
助力民營企業的政策相繼出台，這也
給義烏商人們帶來了新的前景。義烏
市化妝品行業協會會長何光明告訴香
港文匯報記者，從去年11月1日開
始，出口退稅額度從 13%增長到

16%
，3%的退稅
增長對他來說幫助很
大。「如果沒有匯率波動和退稅，情
況就要嚴峻很多。」
此外，抱團參加國內外的展會，也

是義烏商家們的應對方法，無論是義
烏本土的義博會、電博會，還是廣交
會、世博會，義烏商家都會組團參
展，而義烏商務局也會提供包括展會
報名、流程介紹等服務，甚至還會去
幫商家爭取更好的展位，這也讓商家
們感到十分溫暖。
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商家抱團抗風險

現在最讓何光明頭疼的是
原料。彩妝的核心是色彩。
成千上萬種顏色中，有十幾
種顏色屬於配出其他顏色必
須用到的基礎色。像今年鬧
得沸沸揚揚的芯片一樣，恰
恰就這不可或缺的少量顏色
被一家美國公司壟斷。「出
口化妝品加徵關稅，進口色
粉也加徵關稅。」夾在經貿
摩擦中的中國彩妝行業兩頭
受氣。
「其實以前原料的行業老

大是美國公司，老二是英國
公司，老三老四都是印度公
司，結果前幾年老大把老二
收購了，導致有幾種關鍵的
顏色必須找他們進貨。」何
光明說，現在中國的彩妝行
業都盯着印度的兩家公司，
希望他們能盡快研製出好的
色彩，這樣我們就不用受制
於美國公司了。
「特朗普常常喊要把製造

業搬回到美國去，這在我們
化妝品行業是不太現實
的。」何光明告訴香港文匯
報記者，彩妝所用的塑料包
裝，目前主要在中國生產，
短期內很難被替代。這間接
將彩妝生產也留在了中國。
「我認識一個韓國商人，在
美國開工廠，實際接了單放
上海做。很多小品牌一次下
10萬支訂單就頂天了，美
國那邊的成本肯定做不了，
還得我們這樣的企業做。」

西
方 不 亮 東 方

亮，在中美貿易摩擦的
陰影下，義烏小商品商家們轉戰
電商市場，在東南亞賺得盆滿缽
滿。香港文匯報記者在義烏國際
商貿城的走訪中發現，有關東南
亞跨境電商或物流外貿的傳單無
處不在，不少商家正在註冊，也
有已經喝到頭啖湯的商家，大讚
東南亞市場活力旺盛。

15元手錶三月銷售500萬元
「我們從去年開始就與東南亞

客商接觸過，但以前一般走線
下，今年開始登陸電商平台，沒
想到效果還不錯，這對工廠轉型
至關重要。」義烏文具商孫文告
訴香港文匯報記者，「與歐美不
同，東南亞的文化背景與中國更
為相似，這裡的流行元素在東南
亞也很容易流行，所以我們的商
品幾乎不需要進行任何改造，就
可以直接銷往東南亞市場。」
吸引商戶的除了對新興市場的

期待，各類提供客服、打包、發
貨的中介公司也起到了推波助瀾
的作用。義烏星裕網絡科技有限
公司剛剛參加了四月舉行的義烏
電商博覽會，向商戶們進行了一
波營銷和普及。「在東南亞幾家
主要的跨境電商平台Lazada、
Shopee上，我們都能提供幫你
註冊、店舖裝修和商品展示等一
條龍的服務，你只要負責接單發
貨，其他都由我們幹，很方便
的。」
在東南亞電商平台 Lazada

上，一隻均價15元的中國手錶，
3個月在馬來西亞竟然大賣500
多萬元，成為了馬來西亞的爆
款，這讓義烏手錶製造商來永智
大感意外。據了解，他之前配合
Lazada搞了一次促銷活動，其中
一款手錶就賣了1,688隻。而此
前在國內，一個店舖的月銷量也
就2,000隻到2,500隻左右。

義烏商家東南亞找到出路
日前，谷歌和淡馬錫聯合發佈的《東南亞電

子商務報告》顯示，東南亞是全球互聯網發展
最快的地區，未來10年，電商複合年均增長率
約32%，東南亞地區的互聯網經濟規模預計在
未來7年內增加7倍，達2,400億美元。包括馬
來西亞、新加坡、泰國、菲律賓、印尼、越南
等國在內的人口超過6億的東南亞，正成為繼
中國、印度之後亞洲第三大極具誘惑力的電商
市場。

正是看中了義烏小商品的銷售潛力，東南亞
電商平台Shopee日前也與義烏市簽署戰略合
作協議，雙方將在平台專區、跨境電商人才、
跨境物流集貨倉等方面進行全面合作。東南亞
電商市場，恍若一顆冉冉升起的新星，給貿易
摩擦下的義烏商家們指出了另一個方向。

由 美

國挑起的

中美貿易

摩擦持續

一年之久，

近期更是升

溫，在「世界

小商品之都」

浙江義烏，做彩妝生意的

何光明已經不再神經緊繃。

給國外化妝品代工了二十多

年，何光明如今把更多的精力放

到了自己的彩妝品牌「USHAS」

上，這次南美的商家來談，他主推自

己的品牌彩妝。「自主品牌的利潤率比給

別人代工高出不少，在價格談判上也更有

話語權。」何光明感慨道：「給他人做嫁衣

裳那麼多年，也該自己走上台亮亮相了。」

■香港文匯報記者

俞晝 浙江報道

粉
底 、 口

紅、眼影、胭
脂、睫毛膏……在

義烏彩妝每年30億元
人民幣的出口額裡，何光

明的企業能佔到1/10。中美貿易
摩擦升級後，彩妝行業出口美國的稅率

從10%上升到了25%，已經超過了企業的
利潤率，在何光明的倉庫裡，仍有3,000萬
人民幣輸美商品長按「停止鍵」。

摩擦若持續 美小品牌必死
「虧本生意我肯定是不會做的。」接受

香港文匯報記者採訪前，身為義烏市化妝
品行業協會會長的何光明剛剛從東南亞考
察了一圈回來，打算拓展那裡的新市場。
「美國老客戶這裡還沒談如何分攤稅費的事
情，先把貨發過去，因為說真的，我的品牌
在那裡，他也不得不從我這裡進貨。但是長
期下去，商品最終漲價是必然的，吃虧的還
不是美國老百姓？」
美國客戶向何光明訴苦，生意變得越來越

難做。貿易摩擦開始以後，FDA（Food
and Drug Administration，美國食品藥品監
管局）隔三差五就到碼頭封箱驗貨，而且還
不當場驗，要放半個月到一個月再開箱。
「化妝品是有市場周期的，而且長時間的碼
頭暴曬對產品質量和保質期都有影響。」何
光明說，他的客戶做了30年化妝品，從未
被查那麼嚴。「由此產生的經濟損失還是蠻
大的。」
「我這裡代工的美國品牌，在美國彩妝市

場走的是物美價廉的路線，現在憑空增加了
25%的關稅，一支口紅的售價就跟美寶蓮等
國際品牌持平，市場競爭力一下子就弱掉
了。「正因如此，何光明判斷說，經貿摩擦

如果持續下去，只有十幾個利潤點的美國小
品牌可能會死掉，大品牌因為「10塊錢賣
到200塊」的品牌附加值，不會有太大影
響。

南美商家棄美轉赴中國採購
「最興奮的是南美洲的客戶。」何光明笑
着告訴香港文匯報記者，貿易摩擦升級後，
南美的客戶直接找到了他的工廠，要求工廠
幫他們代加工，或者就直接進口何光明自己
的品牌。他們之前是從洛杉磯進貨的，由於
我們這裡被徵稅，他們的進貨價格也水漲船
高，所以他們覺得還不如進我們的貨得了。」
「做生意就是這樣，哪裡的人工物廉價

美，就去哪裡做，我之前也有去越南看廠，
那邊的工人一個月的工資才1,500元人民
幣，但是我一看做出來的貨，我們這裡一個
工人能頂他們五個！」何光明豎起五根手指
跟記者講，「所以，現在除了從中國進口，
美國商家也沒有更好的選擇。」
令人欣慰的是，如今，「USHAS」在拉

美市場已經站穩腳跟，在墨西哥、智利、巴
西等國都有了自己的專櫃，今年他準備大力
開發東南亞市場。「我們去泰國旅遊，數了
數屈臣氏商店裡的洋牌子彩妝。貨架上從上
到下，全是我們代工生產的。」何光明說。

■■何光明把更何光明把更
多的精力放到多的精力放到
了自己的彩妝了自己的彩妝
品牌品牌「「USHUSH--
ASAS」」上上。。
香港文匯報香港文匯報
記者俞晝記者俞晝 攝攝

■■義烏市化妝品行
業協會會長何光
明。 香港文匯報

記者俞晝 攝

■■熙熙攘攘的義烏展會熙熙攘攘的義烏展會。。
香港文匯報記者俞晝香港文匯報記者俞晝 攝攝

■■「「USHASUSHAS」」的各類彩妝的各類彩妝。。
香港文匯報記者俞晝香港文匯報記者俞晝 攝攝

■■開足馬力生產的彩妝車間開足馬力生產的彩妝車間。。
香港文匯報記者俞晝香港文匯報記者俞晝 攝攝
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■數據來源：義烏國際貿易綜合信息服務平台


