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網上玩具相關資訊熱詞
排名 玩具 點擊次數

5.46億

2.27億

1.75億

1.55億

1.55億

1.3億

1.26億

1.15億

1.03億

0.96億
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佩奇

親子

早教

汽車

趣味

益智

挖掘機

顏色

奇趣

工程車

開箱驚喜開箱驚喜

幼兒編程幼兒編程 手工藝術手工藝術DIYDIY

娛樂授權娛樂授權 教育玩具教育玩具

潮玩類潮玩類

國外 國內

全球熱門玩具種類

資料來源：中國玩具潮流趨勢報告
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玩具市場冷熱不均 中國旺盛全球下滑

在第31屆廣州玩具展上，香港中小企業聯合會
帶隊組織了二十餘家香港玩具廠商參展，並專

門設立了香港館。在參展的港資企業中，不乏首次
在內地參展的廠商。
作為一家融入了香港動漫設計元素的文創品牌，
香港嘩嘩星球文化娛樂有限公司便是首次參加廣州
玩具展。公司銷售經理江克強介紹，公司目前在香
港有獨立的設計團隊，主要是根據客戶需求提供個
性化的文創及玩具產品設計，同時也開發了自主研
發設計的文創玩具。

港企：推廣香港文創設計
「公司2014年在香港成立，考慮到內地市場潛力
巨大，2017年我們在東莞設立了推廣部門，希望能
夠將香港本土文創設計元素在內地推廣。」對於參
加廣州玩具展，江克強表示，除了希望找到合適的
內地經銷商，也希望能夠與內地電商平台開展業務
合作。
記者之後通過電話聯繫該公司東莞松山湖分部的
市場總監謝偉忠了解到，嘩嘩星球選擇在東莞松山
湖高新開發區設立推廣部，是考慮到東莞玩具生產
廠商集中、產業鏈成熟，加上當地政府對文創產業
扶持力度大，「在松山湖我們的辦公室租金都享受
到減免優惠」。
謝偉忠說，目前公司的產品外銷仍佔八成，但隨着
近年全球玩具市場銷量下滑，外銷優勢不再明顯。
「這兩年公司產品的銷量基本持平，增長緩慢，所以
我們也希望通過開拓內地市場帶來轉機。」

內企：主動對接國際市場
港企目光聚焦內地市場，無獨有偶，內地廠商也
在嘗試走向國際。汕頭市作為廣東乃至全國玩具產
業鏈的集散中心，在本屆玩具展上的參展商中佔了
近三成。宏翔工藝玩具廠便是一家在當地扎根20年

的老牌玩具廠商，公司國內部經理陳偉文
表示，廣州玩具展作為內地最大的玩
具展，公司在成立之初便堅持每屆參

展。
作為一家主營青

少年運動類玩具
產品的廠商，
宏翔早年便在
內地市場站穩
了腳跟，「過
去我們在內地
專業展會主要是
結識海外客戶，尤
其是廣州玩具展因為
時間緊挨着廣交會，每次
都能有不少海外訂單。」但被動結識海外客戶已不
能滿足公司的發展需要，2015年宏翔在香港註冊成
立分公司並設立海外銷售部，主動對接國際市場讓
宏翔近年的內外銷比例各佔一半。「去年我們的海
外銷售額約3,000萬元。」他說。

電商漸成主流銷售渠道
隨着電子信息產業的發展，玩具產業透明度越

來越高，陳偉文表示，往年大型採購商大單長單
一次性成交的盛況不再，中小型採購商小批量個
性化訂單需求不斷增長，這也為公司的生產線多
樣化提出了挑戰。此外，電商渠道正逐漸成為玩
具產品的主流銷售方式，宏翔自2012年進入電商
渠道至今，已有七成以上商品通過各大電商平台
銷售，而大賣場、體育用品店的那個傳統線下渠
道正不斷縮水。
為了解內地玩具產業的新動向，也有不少香港採
購商來到廣州玩具展。在香港從事玩具設計工作的
葉先生告訴記者，自己每年都會到香港玩具展和廣
州玩具展了解最新玩具產品，「與過去相比，近幾
年內地玩具廠商的發展明顯加快，玩具品類也呈現
多元化趨勢，可以說內地和香港玩具產業的差距已
經很小。」不過他也坦言，相比之下，內地玩具廠
商在自主創新方面還不夠突出，大多以購買熱門動
漫IP版權的方式提高產品附加值。

■■謝偉忠謝偉忠

近年內地兒童玩具市場呈現出

持續爆發態勢，數據顯示2018年

內地玩具市場零售規模約為680

億元（人民幣，下同），消費需

求旺盛；但另一方面，全球玩具

市場卻呈下滑趨勢。香港文匯報記者近日在素有

「中國玩具市場風向標」之稱的廣州國際玩具及

教育產品展覽會（下稱廣州玩具展）上看到，不

少參展企業積極開拓內銷市場，其中不乏港商。

同時，內地玩具廠商在內銷市場穩定增長的情況

下，也在嘗試走向全球市場。

■圖／文：香港文匯報記者 帥誠 廣東報道

在展會期間，廣東省玩具協會會長李卓明透露，2018
年，內地玩具出口增長率為4.5%，相比2017年的同比增長
31%下降了近27個百分點。他認為，儘管去年全球玩具出口
市場複雜嚴峻，但2018年廣東玩具產業發展仍然穩健，去
年廣東省玩具出口149.56億美元，同比增長14.67%，佔全
國比重59.62%。廣東仍是全國最大的玩具生產出口基地。
在內銷方面，2018年內地玩具市場零售約為680億元人民

幣，與2017年大致持平。「在內地市場，一些玩具細分品
類突起，比如具備教育學習功能的玩具市場就增長得很
快。」李卓明表示。
記者在展會現場也發現，在消費升級趨勢的帶動下，具有

教育學習功能與動漫影視IP的玩具參展商明顯比往屆增多。
據介紹，2019年參會的幼教及遊樂設施的展商近30家，融
合人工智能及AR技術的早教玩具展商有80多家，加上具有
益智、教育功能的木製、塑料、磁力拼插玩具展商，總共近
300家。拼塑積木、語音智能玩具等科教類產品將成為本屆
展會最大亮點。
近年來教育產業特別是學前教育在內地發展迅速，教育產
品未來的發展前景廣闊，市場需求大。據有關統計，動漫影

視IP授權衍生玩具市場佔有率在逐年加大，目前的市
場份額已經達到30%。因此，展會主辦方特
意將展會名稱變更為「第31屆廣州國際玩
具及教育產品展覽會」。

粵玩具產業佔全國半壁江山

玩具展上，一款主打四驅車情
懷產品的玩具吸引了參觀者。上
世紀90年代，由日本模型公司
研發的四驅車風靡全球，更因此
誕生了衍生動漫《四驅小子》等
熱門IP，因為四驅車的可玩性、
改裝性及競技性等特點，這玩具
在香港和內地都曾很火熱。而隨
着一代玩家的成長，這風潮如今
的關注度遠不如前。

四驅車進軍校園搶客
「經過市場調研，我們發現內
地仍有一批數量可觀的情懷玩
家，但因為對市場前景的未知，
目前內地還沒有專門設計生產四
驅車的廠商。」深圳普贏創新科
技股份有限公司產品經理王茹告
訴記者，公司去年正式啟動了名
為愛樂貓的國產四驅車研發項
目。
王茹說，除了現有的玩家群體

作為潛在客戶之外，公司還通過
與校園合作拼裝活動、舉辦全國
性比賽等方式擴大市場。「四驅
車需要自己動手拼裝，改造配
件，參加比賽時也需要與其他人
當面交流互動，是一項很好的運
動，對現在的青少年來說也有很
多益處。」她透露，公司從去年
正式量產一款四驅車後，已經與
十餘家高校合作，零售渠道銷量
也穩定增長，「到目前不足一年
時間，我們的產品銷量已經接近
千萬。」公司已經研發設計了多
款四驅車，將逐步開始量產上
市。
她指出，雖然目前產品海外銷

售額仍佔八成，但去年開始內地
市場需求不斷增加，從產品需求
增量來看內外銷已基本持平。
「我們去年也開始與京東商城、
天貓等大型電商平台合作，希望
進一步擴大內銷市場。」

有着46年歷史的木質玩具品
牌參展商木玩世家則與愛樂貓的
發展模式截然相反。該公司渠道
經理王平武告訴記者，公司成立
至今一直保持了純木材質玩具的
風格，但近年隨着全球市場環境
和消費者興趣變化，公司也開始
通過與熱門影視動漫IP合作進
行轉型。

純木玩具結合漫威英雄
「2015年開始，我們購買了
漫威人物形象版權，並將公司的
經典系列活動人偶與漫威英雄人
物結合。」新產品形象一經發佈
即獲得良好反響，公司在海外市
場銷量快速增長，「2017年巔
峰期年銷量超過8,000萬元人民
幣。」為了鞏固海外市場，木玩
世家還將海外產品的包裝交給法
國專業設計公司製作，以更符合
歐美客戶審美的標準包裝產品。

■愛樂貓自主研發的四驅車。

■木玩世家與漫威合作的人偶產品。

情懷產品復甦情懷產品復甦 老老玩玩具合具合作作新新 IIPP

隨着廣州玩具展規模的擴
大和面積的不斷增加，參展
的品類也更加豐富，除了電
子電動、塑膠、布毛絨、木
製、益智智能等經典玩具
外，在消費升級的大環境
下，伴隨新興教育理念的崛
起，近年還不斷湧現各式
「玩教結合」的電子早教產
品、玩具以及 STEAM產
品，兒童智能與教育產品已
是大勢所趨。
作為智能兒童教育領域

的人工智能應用領軍企
業，雲知聲在本次展會上
帶來了玖勝科技京東狗、
康力優藍Hello Kitty、叮噹
機器人等十餘款智能兒童
生態產品，並首度曝光了
自主研發打造兼集眾多黑
科技於一身的多模態交互
教育機器人。

雲端服務助增優勢
據公司銷售經理馮祥介

紹，目前雲知聲面向智能
陪護機器人市場的主要產

品為標準化AI陪伴教育機
器人方案，內容包括硬件
模塊、雲端服務和手機App
三大部分，「相比業內同
類產品，我們的方案人機
交互響應速度最快僅 0.2
秒，已實現接近真人自然
對話的效果。」
此外，雲端內容的快速更

新也成為該產品的一大優
勢，用戶僅需一次性購買裝
載了方案的機器人，之後便
可通過聯網免費更新雲端服
務內容。馮祥還表示，為了
保證雲端內容的更新頻率和
質量，公司共設立了400人
的研發團隊用於系統維護和
內容開發。
據了解，這類AI陪伴教
育機器人隨着信息化時代的
發展和城市家庭生活方式的
改變，正越來越受到青睞。
雲知聲的方案自2016年投
入內地市場，銷量每年都倍
增，去年總銷售額更是超過
1億元人民幣，馮祥指，作
為新興產業目前內地市場還

未飽和，且
機器人產品
無論硬件或
是軟件更新
迭代速度都
非常快，這
決定了市場
對新品的需
求會不斷增
長。

■■雲知聲展雲知聲展
示的多模態示的多模態
交互教育機交互教育機
器人器人。。
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▲香港館吸引二十多
家港企參展。

▲香港嘩嘩星球設計
的文創產品。
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拓海外內企內企 欲進來港企港企

◀廣州玩具展是行業
市場的風向標。���
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