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香港紡織及成衣研發中心一直致力探索如何提升
舊紡織品循環再造物料特性的功能，其中一項研究
是開發固態聚合技術，加強聚對苯二甲酸乙二酯
（PET）和聚乳酸（PLA）等聚酯廢料的纖維或顆

粒，同時減少其分解或形成不良副產品的情況。
這項目旨在確定固態聚合反應參數，以提升再造聚酯纖維的物
理特性，例如分子量和特性粘度，有助這些纖維直接進入紡紗織
造過程，或把經過處理的回收顆粒進行熔融紡絲，成為可紡的再
造纖維。

低污染的高效固態聚合
聚酯纖維在使用和穿着過程中，無可避免會被磨損和消耗，以
及經日曬、雨淋等環境因素和清洗過程，都會對聚酯纖維的性能
造成不同程度的弱化，不利再使用這些物質。
這個固態聚合項目以有效回收廢舊聚酯纖維或材料為出發點，
運用不改變物料形態的固態聚合反應條件，提升變弱了的聚酯纖
維或材料的聚合度，加强其物化性能。這個固態聚合技術可以充
分利用聚酯材料的聚合特性，消耗較少能源。
此外，項目成果有望令棄置紡織品實現逐步回收重用，減低業
界對原生纖維的需求，亦可吸引紡織業對回收的聚酯材料作更廣
泛應用。

創新應用固態聚合
現行的固態聚合方法通常使用同一大小的顆粒狀物料，以加强
通常用於塑膠和樹脂產品的聚合物、合成物料的物理特性。這方
法常見於其他工業產品（例如PET膠瓶）的生產。這項研究則着
重把新技術提升應用於聚酯纖維和材料的物化性能。
從舊紡織品回收PET和PLA後，用固態聚合的方法，通過加熱
和抽真空的方法來增加兩者的分子量，整個過程約需六小時，令
其物理特性可滿足紡紗織造的要求，並可考慮將其再經過熱熔處
理再紡絲，製造更高價值的產品。
跟業內現行的方法不同，這項新技術能處理不同形狀和大小的
物料──顆粒和纖維，能夠應用的範圍將更為廣泛。

探索更為實際的用途
將回收PET和PLA物料的性能提升所需的固態聚合方法，程序
簡單，可緩解紡織業對聚酯纖維不斷增加的需求。研發中的固態
聚合技術大有可能擴闊循環再造聚合物紡織物料的應用範圍，為
紡織業帶來更多令人意外的裨益。 香港紡織及成衣研發中心
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今年亞洲（日本除外）實際GDP增速料將放
緩0.5個百分點至5.8%。受週期性放緩影響，我
們預期亞洲增長放緩主要發生在上半年，下半年
則基本持平。但確切時間點在很大程度上取決於
中國貿易動能以及IT行業放緩的程度。鑒於美聯
儲暫停加息腳步、中國寬鬆政策全面發力、通脹
依然溫和，預計2019年亞洲仍將保持良性貨幣環
境。因此，儘管經濟減速，但我們相信今年亞洲
將能避免陷入衰退。

亞洲處於周期後段何處？
亞洲月度經濟活動指標已低於趨勢水平，歐盟
增長停滯、美國經濟放緩對亞洲的影響可見一
斑。出口疲軟、企業盈利下滑，將導致今年亞洲
經濟增長從2018年的6.2%放緩至5.8%。考慮到
中美談判尚無定案，且美聯儲未來的政策路徑仍
不確定，市場日益擔憂與2014—15年類似甚至更
糟糕的經濟大幅下行即將到來。
我們則認為，2019年亞洲增長將溫和放緩，但

週期後段並不意味着衰退近在眼前—只要美國
GDP保持正增長。在亞洲，企業與財政情況都指
向增長不至於大幅度、持久地下滑。就中國而
言，最令人擔心的莫過於債務負擔，中國政府持
續出台寬鬆貨幣政策與積極財政政策，社會融資
規模增長已從去年的低點復蘇。

2019年出口將現周期性放緩
中國之外的亞洲出口（外圍貿易集團）通常在

美國經濟兩次大幅衰退的間隙放緩，2019年應
該是又一個間隙期。除了全球增長放緩之外（瑞
銀預測今年全球經濟增速將從2018年的3.8%降
至3.5%），關稅威脅也帶來不確定性。我們認
為，關稅升高以及貿易爭端或長期持續的威脅，
仍是拖累2019年第一季度貿易下行的一大隱
憂，將導致亞洲出口在該季度轉為負增長。
中國1月份出口同比增速因基數效應而回升，

但環比數據則完全是另一番景象。以3個月出口

環比增速來看，韓國、中國和越南分別下滑
4.6%、3.4%和4.1%，考慮到去年第四季度提
前出口的影響，這種下滑趨勢可能在今年第一
季度進一步加重。到下半年，貿易下行勢頭可
能有所緩和，出口增速將在週期性放緩0—5
個百分點後企穩（2018年增速為 9%）。然
而，隨之而來的第二波效應是企業資本開支放
緩，從去年第四季度開始，IT行業走軟、企
業定價能力疲弱、中美貿易前途未蔔，導致資
本開支放緩。

IT行業拖累工業生產
工業生產放緩在很大程度上要歸咎於IT行

業，尤其是北亞地區。例如，韓國無線設備、半
導體、平板顯示器以及電腦等IT產品出口環比增
長自2018年第三季度以來持續減速，目前均呈現
收縮狀態。去年12月IT工業產值同比增速從8月
時的峰值14%急劇萎縮至4%。更普遍而言，出
貨量減少，而庫存增加，很可能導致工業生產放
緩持續期拉長，今年大多數時間裡工業生產增速
都將在低個位數徘徊。

企業定價能力不容樂觀
從宏觀層面來看，有兩個因素 — 投資與定

價—能幫助我們評估增長放緩已至何處，尤其
是全球周期性行業，例如IT和大宗商品。從定價
來看，1月份亞洲生產者價格指數（PPI）同比增
長從2018年中時的高點4.4%跌至僅0.8%的水
平，材料和化工產品價格尤其疲軟。整個北亞地
區的主要電子產品價格仍處於跌勢。

原油、基本金屬以及化學品的供需情況已更為
平衡，意味著生產者價格（PPI）不會再重演
2015年大幅下滑的情景。但即使布倫特原油價格
重回每桶75美元（CIO的12個月預測值），但
美國與歐元區的消費者價格（CPI）通脹放緩
0.5—1.0%，預示今年生產者定價能力疲弱。在
上半年的小幅通縮之後，我們預期今年PPI增長
僅0—1%。

投資進一步放緩
投資增長正在減速，我們預期至少上半年仍
將疲軟。印度、印尼以及菲律賓的投資增長相
對較高，且主要由基建驅動，其他地區則放
緩，且是由企業驅動。韓國的投資衰退已進入
第四個季度，但降幅正在緩和，且應會在第三
季度轉為正增長。台灣地區和馬來西亞的機械
設備投資則停滯。

貨幣條件更為寬鬆
與去年相比，由於美聯儲暫停加息、中國出台
刺激經濟政策，貨幣條件變得更為寬鬆。受食品
和能源價格走低甚至負增長影響，消費者價格指
數（CPI）回落，核心通脹有所緩和。所有這些
都將推動境內債券收益率下滑，有助於在上半年
營造出更有利於債券的宏觀環境。
多個央行紛紛釋出鴿派信號。截至目前只有印
度已降息，作為大選前的一大舉措。地區性廣泛
降息的可能性依然存在，尤其是如果美聯儲語調
更偏鴿派的話，但這不是我們的基準情景（我們
預測聯儲將在今年9月再度加息）。

亞洲經濟：放緩而不是衰退

（本文僅旨在提供資料訊息，瑞銀不會就該等資訊的準確性或完整性作出任何保證；並不應被
視為是針對任何交易之招攬、建議或要約而構成任何形式之法律行為。cUBS 2016。本行三把鎖
匙的標誌和UBS是UBS的註冊和未註冊商標。版權所有。）

瑞銀財富管投資總監辦公室經濟學家
韋輝廉（Philip Wyatt）

2018年全年，美國進口紡織品及服裝（下簡稱紡衣，按標準
國際貿易分類SITC65、84）總額為1272.4億美元。較去年同期
上升5.13%。
特點如下：
1. 美國服裝採購方向持續向一些低成本
國家轉移，其中對孟加拉、巴基斯
坦、越南和柬埔寨的進口增幅明顯。

2. 中國佔比谷底回升。1-6月中國佔美
國總進口比重一度降至33.63%，但
全年數據升至36.31%。其中紡織品
進口同比升10.55%。

3. 美國預期加徵關稅的影響逐漸浮
現：去年10月，美國對中國服裝進
口量激增了19.2%，對越南等其他
國家的進口量激增10.5%。但是隨
着中美兩國談判推進，預計在3月1
日之前談判結束。在沒有達成任何
協議的情況下，美國對中國的紡織

品服裝進口量將持續下滑。
（2018年全年美國紡衣進口情況詳附表）

香港紡織商會 楊朱

美國服裝進口回升 受加稅預期影響

歐洲進口持續回升 趨勢持續成疑
根據歐盟組織統計，2018年歐盟進口紡衣（按標準國際貿易分
類SITC 65、84）與2017年同期相比，持續微升1.9%。
個別國家表現如下：
中美進口持續下跌。中國內地是歐盟市場第一大供應來源，
2018年歐盟自中國進口仍然持續下跌，跌幅0.5%，佔比則為
33.13%，比去年34%進一步下
跌，是2016年（36.8%）以來連
續第三年佔比下降。而美國進口
則比同期跌2.2%，進一步跌至
今年1.39%。
新興紡衣出口地榮辱互見。歐
盟自越南、柬埔寨、孟加拉、突
尼斯、摩洛哥都有所上升，但其
他新興市場如印度、巴基斯坦則
下跌。
根據歐洲統計局資料，2018年
11月份歐盟28個成員國平均失
業率6.7%，創2000年1月份以
來最低紀錄。展望2019年5月即
將舉行的歐洲大選，上述公布數
字給予歐盟各國政府支撐助力，
可證明經濟近年來強勁增長。唯

一的問題是成長趨勢將會持續多久，鑑於日益增長的風險，如全
球貿易爭端、英國脫歐或意大利的財政預算紛爭，皆讓歐盟的經
濟預測更趨謹慎。

（2018年歐盟紡衣進口情況詳附表）
香港紡織商會 蘇文華

2019年3月11日（星期一）

香港社會老化，香港紡織及成衣研發中
心有限公司、香港應用科技研究院等機構
合作研發出「防遊走背心系統」，利用定
位技術，幫助照顧長者時更容易預防長者
出現意外。
該 系 統 採 取 無 線 射 頻 識 別 技 術
（RFID），經過六年研發，將無線射頻識
別、藍芽、及全球定位系統集於一身，並
將其應用於十一間長者日間護理中心。無
線射頻識別感應長者的位置，穿上內置

RFID標籤背心的長者若走失，安裝於出入
口位置的閱讀器會偵測到射頻訊號，使電
腦系統發出警報，讓院舍職員立刻阻止長
者離開。這系統亦能於戶外使用，全方位
監察長者位置，以確保安全。

衣料輕便裝置RFID標籤
系統大大增強了長者及護理員的安全

感，但是為了令長者更容易接受新科技產
品，紡織及成衣研發中心也花了不少功

夫，在設計時需把各方面都考慮周詳，例
如衣服物料輕便且適用於四季，RFID標籤
需放於長者不易察覺的位置，甚至背心的
剪裁和顏色配搭都收集了長者意見加以改
良，務求研發出具安全效果之餘亦能受長
者歡迎的產品。產品於去年樂齡科技展展
出，五月於新加坡「亞洲老年創意論壇暨
第六屆亞太區老人照顧創意選舉」中榮獲
「創新科技應用方案」大獎。

香港紡織商會 謝軒

物流業RFID技術助新紡織品追蹤長者

台
灣
消
息

台
灣
消
息

全球運動暨戶外用品界最大、最享
盛名之德國慕尼克運動用品展「ISPO
MUNICH」已於 2月 6日圓滿閉幕，
紡拓會帶領50家廠商參展，展出成果
豐碩，預估未來接單金額上看2,500萬
美元，商機不容小覷。為提升台灣紡

織業國際優質形象及參展業者效益，
紡拓會特別設立台灣館形象區，以
Outdoor、 Teamsports、 Snowsports、
Health／Fitness 及 Urban 五大主題展
出廠商創新產品，並以「Think Tai-
wan for Textiles」加深買主對台灣紡織

品的印象。展覽期間，更舉辦兩場新
產品發表會，計有10家台灣紡織相關
業者參與。台灣展團所呈現的優質紡
織品形象，受到業者及國外買家的一
致好評。

資料來源：台灣紡拓會

台灣機能性紡織品閃耀國際
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CPTPP協議正式生效涉及人口超5億
全面與進步跨太平洋夥伴關係協定（簡稱CPTPP）於2018年12月30日在日本、加拿

大、澳大利亞、新西蘭、墨西哥和新加坡六國正式生效，並於2019年1月14日在越南正
式生效，越南成為批准CPTPP的第七個國家。另外，文萊、智利、馬來西亞和秘魯將於
協議審批程序完成60天后開始執行該協議。CPTPP協議國佔據全球國內生產總值
（GDP）13%、涉及人口超5億。

孟加拉國對非傳統市場服裝出口額大幅增長
由於孟加拉政府刺激計劃和免稅市場准入，2018年7-12月，孟加拉對非傳統市場成衣

出口達29億美元，同比增長36.21%。美國、歐盟、加拿大為孟加拉傳統成衣出口市場，
澳大利亞、巴西、智利、中國、印度、日本、韓國、墨西哥、俄羅斯、南非、土耳其為其
主要非傳統新興市場。

歐盟撤銷對柬埔寨EBA待遇
歐盟2019年2月11日宣布啟動程序對柬埔寨撤銷「除武器外一切都行」（EBA）貿易

優惠，起因在於柬埔寨在最近18個月裡的捍衛人權和勞工權利方面工作的嚴重退步。柬
埔寨製衣廠商協會（GMAC）呼籲歐盟仔細評估取消柬埔寨EBA優惠貿易待遇是否有利
於提升柬埔寨的民主與人權發展，GMAC之聲明指出，柬埔寨現在很自豪能成為歐盟第6
大成衣供應商，僅次於中國大陸、土耳其、孟加拉、印度與巴基斯坦。若歐盟暫停向柬埔
寨提供EBA，將使成衣業的關稅提高至12%，鞋類產品的關稅提高至8%至17%。

巴基斯坦將允許棉花免稅進口
近年來，巴基斯坦的棉花種植面積逐漸減少，從而導致棉花產量出現供不應求的情況。

因此，為了滿足巴基斯坦的紡織工業以及其他領域的需求，該國財政部長在主持經濟協調
委員會會議上，研究將允許棉花可以免稅進口。紡織業是巴最重要的支柱產業和最大的出
口行業。近年來，巴紡織業受安全不靖、經營成本高、產品競爭力下降和國際市場需求不
振等問題的困擾，發展遭遇瓶頸。

孟加拉國成衣工人罷工抗議低薪資
2019年1月13日，數千名替國際頂級品牌縫製成衣的工人離開工作崗位走上街頭，並

與警察發生衝突。孟加拉經濟崛起十分仰賴全國數百萬名的低薪成衣工人，外銷成衣收入
佔出口總額80%左右，主要買家包括全球服飾品牌H&M、沃爾瑪（Walmart）、特易購
（Tesco）等。孟加拉國成衣工人最低工資本月調漲50%多一點，達到每月8000塔卡
（約95美元）。但中階縫紉工認為薪資調漲微不足道，無法反映節節高升的物價，特別
是房租。孟加拉國4500個紡織廠和成衣廠去年出口價值300億美元服裝，是僅次於中國
大陸的全球第2大成衣出口國。

香港紡織商會輯
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最近 Zara 的
廣告在內地也
掀 起 一 番 爭
議。焦點是廣
告內的中國女
模 特 兒 李 靜
雯，因她是比
較多雀班的，

很多國內的羣眾認為這廣告辱華，原因
是他們不覺得李靜雯的樣貌，她的雀班
能夠代表中國，甚至亞洲女性的美。
隨着全球化的趨勢底下，這樣的事件

將會越來越多，文化就好像一個鏡頭，
在不同的鏡頭角度下，感受會截然不
同。比如說在不同的文化總會有一些食
物，自己覺得是美食，但對於其他文化
的人，可能難以下嚥。舉例，中國的臭
豆腐，日本人的納豆，西方人的芝
士……而根據一些資料，全世界臭味數
值最高的食物是來自瑞典的鹽醃鯡魚。
同樣道理，好與壞，美與醜，時尚與
否……全都沒有絕對，不同文化有不同
的詮釋。有時甚至一些功能性上的考慮
也不會完全客觀，亦會隨着不同文化而
有不同的表現。就正如叫一位男士去穿
裙子，理論上應該是舒服的，但心理上
卻是怪怪的。
在全球化的市場環境下，品牌的管

理，書本上的金句是「Think Global

Act Local」，亦有學者反建議說是
「Think Local Act Global」。不管怎
樣，就是要在國際化的同時體現每一個
本土文化。一個簡單的例子是麥當勞，
在不同的文化，麥當勞叔叔的形象都有
些不一樣；在香港，我們的麥當勞有謝
霆鋒式的漢堡包，在廣州麥當勞早上有
豆漿，在巴黎的麥當勞大賣的是沙律。
外表看，這些麥當勞餐廳都很相似，有
一個環球（Global）統一的形象，其實
內裏就很不一樣，很本土（Local）。
話說回服裝的品牌，簡單的從兩個層

面看，就是功能性和感性的形象層面。
面對環球市場，在這兩個層面上就要決
定那些元素可以全球通用，而那些元素
可以本土化一點。因工作關係，很多時
候都會接觸到一些國際品牌的話事人，
中國市場的服裝品牌顧問。不同場合都
會分享心得。我的經驗是，他們大都重
視數據或甚麼中國DNA，回歸基本，
很少國際服裝品牌會從中國人的身材骨
架着手，去研究中國人的身型。更粗陋
的做法是將他們現有的尺碼做小一點。
簡單說，國際品牌管理就是怎樣在兩

個層面（功能性和感性的形象層面），
在國際化與本土化之間找一個平衡點。

香港理工大學紡織及製衣學系講師
廖泳新博士

tcliuws@polyu.edu.hk
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