
香港文匯報訊（記者 周曉菁）華為
昨日在港舉行Mate 20系列發佈會，
宣佈 Mate 20 (6GB + 128GB)、
Mate 20 Pro (6GB + 128GB)、
Mate 20 X (6GB + 128GB)售價分

別為5,288元、6,888元和6,088元，
均略高於內地發售價格。
華為消費者業務大中華區副總裁

何鴻略於會上透露，本港銷售情況
超乎預期，估計1個月內可在全港
售出3萬至4萬部首批訂單，尤其從
csl.處了解到，Mate 20 Pro高配版
(8GB + 256GB)的預售訂單會多於
iPhone Xs Max高配版兩至三倍。

香港手機銷量升99%
何鴻略稱，全港首九個月的華為

手機銷量按年升99%，銷售額增長
103%，截至8月的市場佔有率已達
到16.7%，為香港銷量首三位手機

品牌，目標年內可增至20%。
他續指，香港有60%左右的手機

用戶會購買4,000元以上的手機，
未來華為會考慮多推出中高端的產
品滿足市場需要，且會推出更多符
合女性審美和消費的產品。
據悉，Mate 20 Pro高配版零售

價為7,888元，於 HKT、1010及
csl. 有售。是次Mate 20系列將在
各大零售商及各大電訊商有售，
Mate 20備寶石藍、極光色及亮黑
色，Mate 20 Pro備翡冷翠、極光
色及亮黑色，Mate 20 X備寶石
藍，顏色選擇均少於內地版本，且
未在港發佈Mate 20 RS系列。

香港文匯報訊（記者 岑健樂）匯豐
保險昨日宣佈推出一個以基因為本的
個人化健康方案－ONEdna +基因檢
測，獨家提供給購買已包含該基因檢
測的指定匯豐保險保障計劃的客戶。
客戶只需透過唾液收集流程及預約上
門收件服務，便可於約兩星期，透過
ONEdna手機應用程式得到其健康狀
況的全面評估。
客戶可在以下兩個選項中自由揀選

合適自己的測試：ONEdna +健康狀
況及ONEdna +癌症風險。其中，
ONEdna +健康狀況包括全新獨家的
抗壓及睡眠測試。
匯豐保險香港行政總裁文德華昨於

記者會上表示，香港不少人面對不同

程度的壓力，因此 ONEdna +測試及
功能可助客戶更了解自己的抗壓能力
及睡眠質素，讓他們作出行動去改善
身心健康。
文德華續指，ONEdna +由領先的

香港基因測試公司Prenetics提供。他
其後補充，除非得到客戶的明確允
許，否則Prenetics不會向匯豐保險分
享或傳輸任何客戶的個人資料。

佔全港16.3%人壽保險市場
另一方面，文德華表示，匯控

（0005）剛公佈的第三季業績表現強
勁，而本港的零售銀行及保險業務表
現亦相當不俗，直至今年6月30日，
匯豐保險佔香港人壽保險市場總份額
為 16.3%，處於業界領先位置。此
外，文德華認為由於現時市況波動，
客戶或因需要將投資組合多元化，而
傾向選擇較為穩定的投資產品，而這
將有利保險市場進一步發展。

匯豐保險上門基因檢測

華為華為MateMate 2020銷售勝銷售勝iPhoneiPhone！！

■匯豐保險香港行政總裁文德華
香港文匯報記者岑健樂 攝

■華為何鴻略指，Mate 20系列本
港銷售情況超乎預期。

香港文匯報記者周曉菁 攝

香港文匯報訊（記者 周曉菁）由香港貿發局主辦的第20屆香港國際秋季燈飾展昨日閉

幕，現場雲集2,700多家來自37個國家及地區的參展商，創歷屆新高。貿發局表示，是次秋

燈展、第3屆香港國際戶外及科技照明博覽，以及第13屆國際環保博覽，三項展覽合共吸引

逾7.3萬名來自154個國家及地區的買家入場參觀採購，較去年增加6%。

在秋燈展期間，貿發局委託機構
訪問650多位參展商及買家。調查
顯示，超過一半(53%)受訪者預期中
美貿易摩擦對燈飾出口有負面影
響，但同時有86%受訪者看好來年
市道或認為與今年相若。市場方
面，有八成受訪者表示日本市場前
景理想；韓國、東盟和中東市場均
有76%受訪者看好。
天貓AI聯盟某合作夥伴銷售經理

宋葛霞告訴記者，全球有約90%的
燈泡由中國製造，然後運往世界各
地。即便在中美貿易摩擦逐漸升溫
的情況下，內地廠商的訂單暫時沒
有受到影響，但相信明年首季會轉
差，屆時工廠訂單因提前趕工而減
少，而美國的客戶也會因關稅問題
持觀望態度。
宋葛霞認為，明年歐洲燈泡市場

的競爭會愈發激烈。由於美國徵收

關稅，廠家紛紛改變業務佈局，搶
佔歐洲、美洲等其他市場。至於那
些單一為美國供貨的廠家，明年初
極可能面臨停工或倒閉。

歐洲市場料競爭轉烈
據了解，2017年香港照明產品出
口總值達97.6 億港元，按年上升
2.6%，今年首八個月的照明產品出
口總值達60億港元。

據記者赴展場內觀察，在智能家
居需求的驅動下，智能燈飾產

品已經成為主流，增設的「智慧家
居廊」展區內展示各類產品。而時
尚的照明設計和高科技的融合運
用，更能成為矚目的焦點。幾款
「外國設計、中國製造」的產品十
分受買家歡迎。

天貓精靈一講就明
物聯網技術逐漸成熟，智能家居

成為主流。在天貓AI聯盟某合作夥
伴的展位，有不同版本的天貓精
靈，這是由阿里巴巴人工智能實驗
室推出的中文智能語音助手，具有
通過語音控制家電、天氣預告、新
聞和播放音樂等功能，甚至還能通
過語音在官方網站購物、採用聲紋
識別功能等。
展位現場的銷售經理宋葛霞介

紹，天貓精靈希望逐步接入每家每

戶，第一步就是從智能燈飾做起。
公司已經幫助天貓接洽逾100家燈
飾製造商，預計到明年3月，內地
將有約1,000萬個燈泡與天貓精靈形
成連接。明年首季會逐漸佈局室內
開關，未來再逐漸連線家電等其他
品類。

磁石燈泡個性選擇
用一個小小的磁石，就能控制燈泡

的光源及方向？燈泡內部的反射裝置
也多種多樣，有雨傘形狀的也有更個
性化的彩色版本，可以適用於桌子、
地板、天花板、牆壁和吊燈等多種場
景。
設計者之一的Paul Besselink來自

荷蘭，他介紹，這款產品是他和
Patrick Zulauf 共同設計的專利產
品，香港秋燈展是它的首發平台，
短短4天內好評不斷，未來一年將
會銷往約40個國家和地區。他自豪

地預計，這個獨特的設計能在一年
內獲得約1億美元的銷售額，他和
Patrick還會再接再厲，在明年4月
的燈飾展上公佈更多同系列的產品
設計。

日蝕揚聲器中外合作
這款產品最吸引記者眼球的，

可能就是「宜家風」一般的天然
木質手柄。展位負責人解釋，這
個產品的設計靈感來自日蝕，它
的形狀決定光線可以像日蝕一樣
呈現光暗分佈。除設計獨特，它也
有更多現代感的元素－不同調色
模式、揚聲器表面的防水材質、立
體聲效、適用於戶外活動、藍牙播
放等等。而同系列的大眼睛最受
買家的歡迎。
負責人還介紹，該系列堅持由瑞

典設計師完成，送往中山的工廠製
造，再運向世界各地銷售。

貿戰動搖出口 看好東亞中東

智能燈飾產品顯出身價
參展商創新高 秋燈展客流增6%
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香港文匯報訊 澳博控股（0880）昨
日公佈第三季業務數字，季內公司擁
有人應佔溢利7.07億元（港元，下
同），同比增65.1%；而今年首9個月
計，公司擁有人應佔溢利22.05億元，
同比增59.4%。澳博副主席兼行政總
裁蘇樹輝表示，業績繼續表現良好，
集團位於路氹的綜合度假村項目「上

葡京」正全速施工，期待明年開幕。

毛收益升 溢利季增65%
業績報告披露，集團貴賓博彩毛收

益於第三季為50.39億元，同比增加
6.6%；中場博彩毛收益為 56.23 億
元，同比增加10.6%；角子機博彩毛
收益為2.85億元，同比增加13.7%。

集團於第三季平均經營291張貴賓
賭枱（去年同期為290張）、1,408張
中場賭枱（去年同期 1,368 張）及
2,637 部角子機（去年同期 2,632
部）。第三季貴賓籌碼銷售總額1,660
億元（去年同期1,480億元），貴賓博
彩贏率（未扣除佣金及折扣）為
3.04%（去年同期3.2%）。

澳博「上葡京」明年開幕

香港文匯報訊 中美貿易爭端愈演愈烈之下，
有商會最新調查指出，超過70%在中國南部運營
的美國企業考慮推遲在當地進一步投資，並將部
分或全部的製造活動遷移至其他國家，主因貿易
戰侵蝕利潤；64%企業正考慮將生產線移至中國
之外，但僅有1%業者有在北美建立製造基地的計
劃。

貿戰蔓延 研生產線離華
華南美國商會報告指出：「儘管有超過七成的

美國企業考慮延後或取消在中國的投資，同時遷
移部分或全部製造活動至中國以外地區，但中國
同業僅有半數作出類似考量。」
調查發現，這場貿易戰正在導致供應鏈以及產
業集群發生轉移，多數在轉向東南亞。美國企業
報告稱，來自越南、德國和日本對手的競爭日
增。
AmCham South China總裁Harley Seyedin表
示，，客戶在減少訂單，或者就不下單，又或是
投向競爭對手。「為爭得市場份額，這些對手甚
至願意虧本。」
另一方面，批發和零售領域受訪企業認為受美
國關稅的衝擊最大，農業相關企業則認為受中國

關稅的影響最大。約85%美國企業稱受到兩國關
稅的影響，相比之下持這種看法的中國企業佔到
70%。

非關稅壁壘日漸上升
同時，近八成受訪者表示美國關稅的影響略超

過中國關稅。此外，近半企業更指非關稅壁壘上
升，包括官僚監管增加及海關清關速度放慢。

三分之一美企已受損
貿易爭端不斷下，中國依賴出口省市面臨越來

越大壓力。中國GDP最高的省份廣東省，報告
今年首8月出口較上年同期下降。在此情況下，
三分之一受訪企業估計，貿易糾紛已使業務量減
少100萬美元至5,000萬美元；近十分之一的製
造企業報告稱，業務虧損高達2.5億美元或更
多。
是次調查共訪問219家公司，三分之一為製造

業，並於9月21日至10月10日進行，也就是美國
對另外價值2,000億美元的中國商品加徵關稅後
不久。隨後中國立即採取反制措施，對600億美
元美國商品加徵關稅。而美國計劃將明年1月1日
再一次大幅提高對華商品關稅。

1%在華美企計劃回流

■磁石燈泡通過外部一小顆磁石
控制光源和反射。

香港文匯報記者潘達文 攝

■磁石燈泡設計者 Paul
Besselink
香港文匯報記者潘達文攝

■參展商宋葛霞指，為天貓接洽逾100家燈
飾製造商。

香港文匯報記者潘達文 攝

■日蝕揚聲器同系列大眼睛產品。
香港文匯報記者周曉菁 攝

■日蝕揚聲器外貌。
香港文匯報記周曉菁 攝

■某參展商推出的書燈吸引許多觀眾。
香港文匯報記者李昌鴻 攝

■第20屆香港國際秋季燈飾展、第3屆香港國際戶外及科技照明博覽及第13屆國際環保博覽合共吸引逾7.3萬
名來自154個國家及地區的買家入場參觀採購。 香港文匯報記者潘達文 攝


