
香港文匯報訊 (記者 殷翔) 通訊

事務管理局主席譚允芝昨日宣佈，

就放寬電視植入式廣告及取消禁止

播放殯儀館及相關服務廣告的規

定，展開為期一個月的公眾諮詢。

譚允芝表示，雖然局方檢討放寬植

入式廣告，但仍須符合不突兀及不

能直接推銷的原則，而新聞、兒

童、教育、宗教等節目仍禁止植入

式廣告。至於何為「突兀」，她舉

例指，如節目中一個衣香鬢影的環

境中，有人突然舉起一個清潔物品

作直接宣傳，就顯然違反規定。

電視播植入式廣告擬放寬
譚允芝：須不突兀不「直銷」諮詢公眾一個月
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香港文匯報訊（記者 何寶儀）早前
有調查指港人工時達每周50.1小時，
冠絕全球71個城市。工聯會調查本港
白領的工時，結果發現近六成受訪者
每周平均工作逾45小時，逾半打工仔
需經常加班。不過，即使下班亦未必
能休息，有逾半受訪僱員表示上司經
常在工餘時間透過WhatsApp等即時通
訊軟件發放工作指令。

85.5%人望標時立法
工聯會屬下香港文職及專業人員總

會在2月起，以問卷調查502名僱員，
當中67.3%為女姓、32.7%為男性，大

多來自文職及教育行業。調查顯示，
56.2%僱員每周平均工作逾45小時，其
中15%打工仔工時高達55小時或以
上。在加班方面，逾半受訪者需經常
加班，當中逾半人每周多於3天加班、
逾兩成人指每天平均加班2小時。
調查反映，近九成（89.3%）受訪者

認為每周理想的工作時數為40小時至
45小時，而85.5%則認為應盡快立法規
管標準工時。工聯會立法會議員郭偉
強昨日表示，本港職場加班文化淪為
病態，令人關注。
調查又顯示，接近三成的受訪者去年

遭到凍薪（22.6%）或減薪（6.3%），獲

加薪的受訪者中，逾半的加薪幅度低於
3%，令人失望及憂慮。
調查又指，逾半（54.6%）僱員表示上
司經常在下班或工餘時間透過WhatsApp
等即時通訊軟件發放工作指令，當中逾
七成人認為對其個人生活造成嚴重困擾。
情況較2015年的同類調查所得的逾兩成
（24.5%）嚴重。郭偉強估計，與即時通
訊軟件及平台日漸普及有關，「現在一
些群組可加至上百人，老闆說一句，大
家（僱員）就工作。」
郭偉強指出，面對上司突如其來的

信息，僱員難免犧牲陪伴家人的時間
來應付工作，難以平衡生活及工作，

形同無形壓力。
他建議，僱主及管理層應主動解決工

時過長問題，以及避免經常叫僱員加班
工作，並促請政府盡快就標準工時立法。
文專總會又預期，隨着科技發展，

工餘時間接獲工作指令的情況或會加
劇，提醒僱員需與僱主溝通。
雖然政府早前公佈預算案補漏拾遺

措施，向不需繳交薪俸稅或退稅金額
不多於 4,000 元的市民派發一次性
4,000元。不過，郭偉強認為，該方案
只回應了部分市民及政黨的意見，但
不少白領生活困難，其紓困效用有
限，促請擴大金額及受助範圍。

■工聯會文專總會呼籲關注文職白領超時工作及無償加班問題。
香港文匯報記者何寶儀 攝

逾半白領工餘仍收工作指令

譚允芝表示，檢討有關規定，是理解電
視持牌機構面對日趨激烈的競爭，希

望有更多的廣告收入來源。
局方於去年9月已進行相關檢討，廣泛
諮詢業界意見，並參考了海外規管植入式
廣告的做法，並作了全港性意見調查。目
前已完成檢討，為了在保障觀眾利益及為
持牌機構提供更佳營商環境之間取得平
衡，因此提出具體建議作公眾諮詢。

持牌機構禁因而獲報酬
譚允芝續說，建議包括取消對免費電視

植入式廣告的限制，惟新聞、時事、兒
童、教育、宗教或其他崇拜節目除外(包括
此類外購節目)。取消禁止節目在無償的情

況下，過分突出所提及商品服務的規定。
豁免外購節目需遵守本港植入式廣告的規
定，但持牌機構不得因這些植入式廣告而
獲得報酬。
延伸現時對直接轉播頻道豁免植入式廣

告的規管，但持牌機構也須在公佈或刊登
節目表中述明這類頻道為外購作直接轉
播，當中或含植入式廣告。持牌機構在獲
得報酬或其他代價下，繼續准許在節目內
包含植入式廣告，但必須小心選擇贊助
商，以維護時事節目的公信力和完整性。

諮詢期會與業界溝通
譚允芝又表示，雖然取消植入廣告的限制，

但仍須符合一些基本原則，包括須顧及節目
內容及類別，以自然及不令人覺得突兀的手
法表達，及不得直接推銷或建議使用該產品。
而持牌機構在節目中提及的商品或服務，若
屬於公司集團下另一公司的話，那麼將視作
已獲得報酬或其他有值代價，因此仍須符合
植入廣告的限制，不得突兀及直接推銷。
此外，若節目中含有植入式廣告，須在

節目開始前以聲音及書面作出聲明，清楚
告知觀眾。
譚允芝補充，放寬規管後，對植入式

廣告的規管，仍延續現時做法，及以基
本原則規管，而非列舉所有可能性的仔
細規管，以維持電視節目的創意及彈
性。關於何為「突兀」，她舉例如節目
中一個衣香鬢影的環境中，突然舉起一
個清潔物品作直接宣傳，顯然違反規
定。在公眾諮詢期間，會與業界廣泛溝
通，以使業界清晰明白新建議的原則。
通訊管理局新聞稿指出，關於取消禁止

播放殯儀館或其他與死亡殯葬服務有關廣
告的規定，是採納公眾希望放寬有關限制
的意見，讓廣播服務可以播放沒有提及死
亡及恐怖內容的殯儀服務廣告。以及採納
持牌機構意見，指出社會和文化價值不斷
轉變，應取消有關限制，讓觀眾可以更清
楚知悉有關殯葬安排的資訊。
公眾可於通訊局網站下載公眾諮詢文

件，書面提出看法及意見，寄往灣仔胡忠
大廈20樓通訊事務管理局秘書處。 ■譚允芝(中)表示，建議包括取消對免費電視植入性廣告的限制。 香港文匯報記者殷翔 攝


