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「淘淘」野外生存良好 五年前放歸自然

■段三姑子女主動致電聯繫僱主退款。
網上圖片

■李建鵬仔細檢查唐三彩泥坯。
網上圖片

為了保護、傳承唐三彩技藝，
李建鵬夫妻倆花費 400多萬元
（人民幣，下同），在西安市灞
橋區唐家寨村蓋了一座佔地15畝
的「唐三彩燒製技藝傳習基
地」，供市民前來了解、學習唐
三彩的由來和工藝。這個傳習基
地和李建鵬家的唐三彩燒製工
廠，所燒製的唐三彩工藝品不僅
在當地廣受歡迎，更在海內外熱
銷。
鍾情於唐三彩的李建鵬，對被

評為西安市非遺項目的唐三彩燒
製工藝的前景充滿信心，他本人
也成了這個項目的非遺傳承人。
「現在我們的重心已經轉到了國
外市場，做這個只要你有心，一
定能做出點成績來，說不定還會
『撿』個媳婦回去。」李建鵬打
趣稱，妻子就是學藝時「撿」到
的寶貝。

不吝賜教 冀後浪共研技藝
今年52歲的李建鵬幹這行已經

34年。「我18歲就開始學藝，
從那時開始，我就有了將這門傳
承上千年的手藝發揚光大的夢
想。」李建鵬告訴記者，如今，
很多人只要一提到唐三彩就會聯
想到洛陽，其實古長安的唐三彩
燒製工藝與之相比毫不遜色，
「洛陽那邊的窯俗稱東窯，長安

這邊是西窯。可現在，西安城還
從事這活的已經沒幾個人了，我
最擔心的是這門工藝最終會消
失。」
雖然工序繁瑣，但夫妻二人似乎
誰也不覺厭煩，神情投入，甚至有
幾分怡然自得的味道。旁邊房間的
展櫃上，放着形態各異的作品，僅
僅是唐三彩馬，就有大大小小上百
匹，閒下來時，李建鵬就會用乾淨
的布仔細擦拭這些「寶貝」。
「幹了半輩子這活，不僅是輕車
熟路，更包含了一種感情。」
在對唐三彩的傳承與保護上，

盧穎大力支持丈夫，「希望有更
多年輕人來學習這門手藝，我們
一定會傾囊相授，讓這門傳統手
藝發揚光大，代代相傳。」所以
唐三彩對我們來說，並不只是養
家餬口的手藝，我們對它有感
情。希望能有下一對有心人接我
們的班。」 ■《三秦都市報》

昨日，由100
多座雪雕作品在
吉林長春淨月潭
國家級風景名勝
區亮相。圖為雪
雕師在進行最後
的細節修整。
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中國大熊貓保護研究中心表示，放
歸大熊貓監測隊員28日在位於栗子坪
自然保護區的回捕籠內意外發現一隻
大熊貓。經保護研究中心用芯片掃描
儀檢測和外形判斷，確定是2012年10
月11日放歸自然的大熊貓「淘淘」。
野化放歸大熊貓「淘淘」在野外存活
五年，驗證了人工繁殖大熊貓經過母
獸帶仔野化培訓方法放歸自然的成
功，也創造了人工繁殖大熊貓放歸野
外存活時間的新紀錄。
12月29日，保護研究中心獸醫對「淘
淘」進行了體檢。結果顯示，大熊貓

「淘淘」生長發育正常，身體健康，體
重115公斤，在野外的生存狀況良好。
在確定「淘淘」身體健康和佩戴GPS項
圈後，29日中午12點，「淘淘」再次被
就地放歸野外。
大熊貓母獸帶仔野化培訓方法，即讓
完成受孕的雌性大熊貓在特定的野外環
境產仔，幼仔跟隨母親在野外環境學習
生存技能，整個過程沒有人的干預，幼
仔培訓成功後放歸野外。中國大熊貓保
護研究中心從2010年開始，採用母獸帶
仔野化培訓方法先後培訓放歸大熊貓8
隻，已有7隻在野外存活。 ■新華社

武漢鐘點工車禍亡
子女致電僱主退款
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這對夫婦是洪湖市萬全鎮新中村人，郭
用階50歲，段三姑49歲。2004年，

他們從老家來到武漢，郭用階做室內裝修
工，段三姑在一家家政公司做鐘點工。不
到兩年，段三姑因為勤勞、踏實的做事風
格，獲得僱主們的一致好評，大家都喜歡
直接聯繫她做事。段三姑乾脆從家政公司
辭職出來，專門為老僱主服務。

服務十數載 與僱主情深若友
近14年過去了，段三姑的固定僱主有10
多位，最長的已做了十幾年。這些年，郭維
已大學畢業出嫁，三姑兒子郭峰也大學畢業
參加了工作。兩年前，他們買了新房，也算
在武漢安了家，日子過得越來越溫暖。
女兒和兒子看到媽媽每次下班回家，幾
個開裂的手指頭，都要纏上創可貼。他們
都心疼媽媽，勸她說：「現在家裡境況也
好多了，您就不要太辛苦，少做幾家的活
吧……」但段三姑覺得，鐘點工不僅僅是
個謀生的活路，她服務的這些僱主，都跟
她是非常好的朋友。大家需要她，又怎麼
好意思推掉哪家不做呢？

小本詳細記着上門服務時間
27日早晨，段三姑要去的是位於雄楚大道
的名都花園裡的僱主李璋傑家，她們平時約
定的是7時開始。6時30分左右，她的電動
車騎行到民族大道新竹路口時，一輛大貨車
轉彎經過路口，後輪將她連人帶車掛倒。
段三姑子女接到醫院來電，才知媽媽遭

遇車禍，姐弟趕到醫院時，段三姑已傷重
不治。
到了下午4時，一家人的情緒稍稍安定了

一些。郭用階對子女說：「你們的媽媽是個
過細的人，僱主都很信任她。現在出了事，
也應該給別人交待一聲。」女兒郭維忍住悲
痛，用媽媽的手機回了兩個電話，希望僱主
們能相互代為轉告。一位僱主無意中說，剛
給她媽媽預付了400元，才做了一次保潔。
郭維心想：媽媽做了十幾年鐘點工，在僱

主中贏得了靠譜的名聲。現在媽媽不在了，
自己有責任維護她在僱主心中的好名聲。姐
弟倆在媽媽的遺物裡找到一個本子，上面記
載着十幾位僱主的名字以及上門服務的時
間。郭維一個一個打電話聯繫退款。
到昨日為止，郭維已經聯繫到11位僱
主。大家都對段三姑的不幸表示惋惜哀
悼，又都不願意說預付過工錢。「你媽媽
這麼好的人，這錢我不要，我和你媽媽8

年的感情了……」昨日下午5時40分，又
一位三姑生前的僱主吳女士在家中接到郭
維的電話，哽咽着推辭，拒絕收回預付段
三姑的工資。 ■《楚天都市報》
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27日清早6時，湖北武漢的鐘點工段三姑和丈夫郭用階一起出門，段三姑

騎着電動車趕往第一個僱主家中時，不幸被大貨車撞倒，送院不治。守時了

十多年的段三姑，不得不「遲到」了一次。這兩天，十多位僱主相繼接到段

三姑女兒郭維的致歉電話，並表示願及時退還預付工錢。「很意外，也很感

動。」僱主李宏貴說，「喪事還沒處理完，就惦記着僱主們，太難得了。」

僱主們紛紛表示很感動，不願接收已預付段三姑的工資退款。

■段三姑隨身攜帶的筆記本上，密密麻麻
地記錄着僱主們的電話和姓名以及上門服
務的時間。 網上圖片
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質質存高遠存高遠
打造打造 高質量強品高質量強品牌牌的全球化名片的全球化名片

青島啤酒憑藉 「高質量」 再獲殊榮。
歲暮年終，寒冬入序。近日，2017 「質量之光」 年度質量盛典

在人民大會堂舉行，青島啤酒榮膺 「年度質量標桿企業」 。在
「質量第一、質量強國」 發展理念指引下， 「由高速

增長階段轉向高質量發展階段」 的新時代，青島啤酒
與眾多社會機構與企業一道，成為中國經濟發展的高
質量 「榜樣」 。

青島啤酒青島啤酒
榮膺榮膺年度質量標桿企業年度質量標桿企業

好產品會說話。青島啤酒能夠在
全球主流市場定位 「進口高端品牌」

的底氣，來自於產品的高品質。
在全球，青島啤酒參與的是充分、開

放的比賽，有些國家啤酒品牌就有上千個。
在這樣的競爭中取得優勢，依靠的是產品最
本質的價值─質量。這也顛覆了外國消費
者對中國食品的 「有色眼鏡」，成為 「舌尖
上的中國榮耀」。

一 位 消 費 者 在 Facebook 上 留
言： 「到荷蘭旅行，請當

地的餐館服務員上他
們店最好的啤酒，得
到的是一瓶青島啤

酒」。
高品質讓青啤

的 「國 際
化 」 擁 有
了 與 絕 大
多 數 企 業
迥異的推
進邏輯和
行 進 路
徑 ， 成
為 中 國

品 牌 遞 給

世 界 的 一 張 名 片 。 比 如 意 大 利 消 費 者
filippomelloni 說什麼是全球化？他認為全球
化就是中國啤酒+法國襯衫+維京鬍子+日本
髮髻。全球消費者也用口碑一次次驗證，無
論在世界任何一個地方，高質量是全球化品
牌鍛造的第一課。

出口70餘年，遠銷世界100多個國家和地
區，青島啤酒以 「進口高端品牌」的形象，
每年生產180億瓶，可繞地球119圈；每天超
過5400萬次的怦然開啟和快樂暢飲；全球消
費者平均每分鐘飲用 4萬瓶。並以高品質頻
頻亮相於金磚國家峰會、G20峰會、APEC、
上海合作組織，被稱為舌尖上的 「外交
官」。

114年，青島啤酒用一以貫之的高品質征服
了全球消費者，在國際市場代表着 「高品
質、高價格、高可見度」這一 「中國質造」
本該有的經典模樣，以高質量、強品牌提升
中國品牌的全球競爭力和影響力。

孫明波表示： 「青島啤酒品牌已經成為全
球知名的中國民族品牌，青島啤酒質量是品
牌最重要的支撐，我們將不斷提升質量管理
模式和產品質量，用高質量供給引領美好生
活，把我們的民族品牌在世界高高地舉起，
向世界傳遞中國品牌的道路自信、理論自
信、制度自信和文化自信。」

「質量之光」活動自2012年發起創辦，推選那些值得銘記的質量節點和值得肯定的質量榜樣，彰顯中國質
造的標桿力量。國家質檢總局黨組成員、副局長秦宜智在現場表示，企業是市場的主體，也是質量的責任主
體。弘揚企業家精神和工匠精神，加強全面質量管理，加強品牌建設，致力於打造質量標桿企業，為社會提
供更多更優的產品、工程和服務。

質量躍升質量躍升
從從 符合高標符合高標準準 向向 滿足高需滿足高需求求 轉變轉變

■■每一瓶青島啤酒在出廠每一瓶青島啤酒在出廠
前前，，都要經歷都要經歷18001800道關鍵道關鍵
質量控制點的質量控制點的 「「千錘百千錘百
煉煉」」 。。圖為青島啤酒生產圖為青島啤酒生產
線線

■■青島啤酒遠銷世界青島啤酒遠銷世界100100多個國家和地區多個國家和地區，，全球消費者平均每分鐘飲用全球消費者平均每分鐘飲用44
萬瓶青島啤酒萬瓶青島啤酒

■■青島啤酒在拉斯維加斯青島啤酒在拉斯維加斯

■■青島啤酒被譽青島啤酒被譽
為為 「「舌尖上的中舌尖上的中
國榮耀國榮耀」」「質量是什麼？」業內專家用專業語言

定義它，企業家用 「生命線」形容它，消
費者用安全放心期待它。而在青島啤酒，
無論是建廠僅3年，即獲慕尼黑國際博覽
會金獎，還是此後屢獲國際、國內質量評
比金獎，都從多個緯度層層印證了， 「高
質量」是領銜企業發展的核心競爭力。

114年來，青島啤酒始終視質量為 「傳
家寶」。進入中國質量新時代，青島啤酒
更以 「高質量供給引領美好生活」，重新
定義好啤酒就是 「基礎質量+特色質量」
的雙疊加，獨創 「雙疊加三解碼」的質量
管理模式。

在青島啤酒公司董事長孫明波看來，產
品要有競爭力，就必須進行質量躍升。從
產品層面而言，必須符合基礎質量和特色
質量的疊加；從消費者主權的角度，要符
合從 「符合高標準」向 「滿足高需求」的
轉變。 「對消費者來說，不是說產品符合
標準他就認為是好酒，青島啤酒更要用差
異化的產品來滿足消費者的喜好。」孫明
波在出席本次活動時表示。

在青啤，基礎質量，就是對於消費者而
言理所當然的質量，它包括質量安全和產
品基本屬性。比如，每一瓶青島啤酒在出
廠前，都要經歷 1800 道關鍵質量控制點
的 「千錘百煉」，這僅僅是基礎的質量標
準。

孫明波表示： 「在符合標準的前提下，
還要加一個特色質量，所謂特色質量就
是產品的獨特風味。」就是產品的差異
化，是吸引消費者的魅力質量。近年
來，青島啤酒創新推出 20 多個品
類、1500 多種特色新品，細分消
費市場，引領和滿足消費者的個
性化需求，也得到了市場和消
費者的認可。

質量躍升也需要匠心文化
的薪火相傳。無論是 「連刷
瓶水都要品嘗」的全過程用
「嘴」把關，還是付出高幾

倍的價格，使用吸氧瓶蓋內
墊……青島啤酒114年只為
釀造好啤酒。視質量如同企

業的自尊和生命，以 「慢、
專、精」的工匠精神，把一瓶啤
酒做到極致。以質為基，加快由規模速度
型向質量效益型的轉變，推動和引領行業
轉型升級。


