
UNIQLO母企純利創新高
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香港文匯報訊（記者 莊程敏） 新興科技

產品不斷湧現創造強大商機，香港賣家透

過跨境電子商貿平台出口的新興科技電子

產品銷售額亦大幅增長，當中以無人機增

幅最勁。eBay 昨日發表《領跑未來——

eBay 新興科技品類跨境電商零售出口產業

最新數據及分析》報告顯示，香港市場而

言，新興科技產品今年上半年銷售額按年

大升，其中無人機銷售大增2.6倍。報告並

預期2020年消費電子品類全球市場規模達

8,000億美元（約6.24萬億港元）。
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90後將主導消費市場 新興科技產品前景俏

據eBay數據顯示，香港賣家透過跨境電子商貿
平台出口的新興科技電子產品銷售額亦大幅

增長。當中五大熱銷的電子產品類別為無人機、虛
擬實境(VR)、 3D打印、智能穿戴設備及智能家居
等。截至今年上半年，港企的無人機銷售額在美國
市場同比年增速高達13倍；智能穿戴設備在德國
市場的同比年增速超過8倍，在法國、意大利和西
班牙市場同比年增速超過7倍；3D打印類產品在歐
洲市場同比年增速超過5倍。

全球市場三年後達8000億美元
集團香港及台灣業務發展總經理許頌恩指出，預
計到2020年，全球消費電子產品市場規模將達
8,000億美元，加上對新興科技產品接受度及需求
較高的90後、00後等「數碼原生代(Digital Na-
tive)」逐漸成為消費主力，新興科技市場將迎來良
好的發展前景。
對於特首最新發表的施政報告，許頌恩對政府積

極推動創新科技感到開心，eBay亦會投放資源開發
創新科技產品，鼓勵初創企業開發新興產品。

港電商生意 電子產品佔逾三成
許頌恩表示，香港賣家在做跨境電商方面已相當

成熟，電子產品大約佔3至4成，不少賣家都會推
出更多新產品去增加銷售量。eBay會透過大數據為
香港賣家找到更多受歡迎的產品，並主動聯絡供應
商，希望香港賣家能夠獲得這些產品在ebay平台
上銷售。她指，目前在ebay上銷售新興科技產品
的公司，營業額介乎數萬至數千萬美元不等，往往
隨銷售國家的拓展，生意亦會愈做愈大。目前香
港新興產品市場主要仍集中在澳洲、英國、美國、
德國等國家。
主要在eBay銷售電子產品的DGS Group Lomit-

ed行政總裁Cornel Ung 表示，集團在2012年與
eBay合作，5年來銷售額升約8倍，當中新興科技
產品銷售額按年亦升近3倍。他補充，公司自2014
年開始銷售新興科技產品，因毛利率和售價亦較
高，未來會繼續開發新興產品市場。

香港文匯報訊（記者 吳婉玲）經營UNIQ-
LO（優衣庫）品牌的迅銷(6288)昨公佈2017
財政年度業績，受惠海外UNIQLO業務勁
增，業績創下歷史新高。截至8月底止，經營
溢利總額1,764億日圓，按年增38.6%，母公
司擁有人應佔溢利增148.2%至1,192億日圓。
預計全年每股股息為350日圓，包括中期派息
175日圓；期末派息175日圓，股息金額與上
年度一樣。

受惠海外業務增長
集團表示，以各個業務分部表現來看，海
外UNIQLO溢利增長尤為強勁，成為總體業
績的主要推動力。海外UNIQLO事業分部方
面，期內收益增至7,081億日圓，按年增長
8.1%，而經營溢利則按年增95.4%至731億日
圓，這主要歸功期間各地區毛利率大幅改善，

加上成本削減措施奏效，以及美國UNIQLO
的經營虧損減半等所致。大中華區及韓國亦錄
得溢利大幅增長，同時，東南亞及大洋洲地區
業績表現更為強勁。
另外，日本UNIQLO的收益錄得增長，惟

溢利則有所下降。在日本UNIQLO事業分部
方面，全年收益總額8,107億日圓，按年增長
1.4%；全年日本UNIQLO同店銷售增1.1%。

看好大中華區發展
展望未來，集團預測來年全年母公司所有

人應佔溢利1,200億日圓，按年微升0.6%；收
益增長10.1%至2.05萬億日圓。同時，預期今
後海外UNIQLO事業分部的溢利增長將有所
擴大，尤其是大中華地區、東南亞與大洋洲地
區，將可望推動集團綜合業績表現。
迅銷昨停牌，停牌前報24.45港元。

香港文匯報訊 (記者 張美婷) 天彩控股
(3882)昨日推出旗下附屬公司ION集團的360
度相機「ION360 U」，並由美國電訊商
SPRINT作為其銷售夥伴。天彩控股主席鄧榮
芳昨於產品發佈會上表示，目前產品已有英國
和韓國等公司下訂單，
期望可於2018年於內
地市場推出，而產品定
價將為299美元。
天彩控股於去年收購

ION Worldwide Inc.連
同其附屬公司 ION集
團，作為發展旗下VR
品牌，並於今年5月在
全球推出 ION360 品
牌 。 集 團 為 開 發
ION360品牌的360度
全景相機，今年的研發
成本較去年中期增加約
22.4%至 7,250 萬元。
鄧榮芳表示，上半年開
支增加主要由於在冠名
贊助美國 Billboard 音
樂頒獎典禮所致，相信
其後推廣費開支將大幅

減少。

售價為299美元
360度相機「ION360 U」的產品定價將為

299美元，即約2,334港元，ION集團創辦人
兼主席 Giovanni Toma-
selli表示，新產品定位為
高端系列，相信與其他產
品相比有較明顯的優勢，
預計未來會與美國電訊商
SPRINT合作，提供價格
優惠，期望可以刺激銷
售。
目前新產品只適合

iPhone 7 / 7 plus及Sam-
sung等4個型號手機，料
於明年第 1季推出適合
iPhone X的產品。
據資料顯示，360度相

機「ION360 U」為獨立
充電功能的一體式360度
相機配件，於關閉拍攝模
式時亦能為電話充電，而
用家可捕捉360度全景照
片或4K全景短片。

天彩推全景相機 明年攻內地

■天彩鄧榮芳（左）表示，ION360 U已有
海外訂單。 香港文匯報記者張美婷 攝

香港文匯報訊(記者莊程敏)本港賣家
雖然在新興電子產品銷售錄得巨大增
長，但同時亦面對加劇的全球競爭。為
協助本港賣家保持優勢，把握全球機
遇，eBay將透過精準大數據支援產品研
發，多元化物流解決方案實現供應鏈精
細化管理，以及品牌智造計劃塑造良好
品牌形象三大策略。
首先，精準大數據支援產品研發方

面，由於新興科技電子產品商業化速度
加快、更新換代周期縮短，eBay團隊通
過大數據分析總結出行業報告，把握科
技潮流走勢及準確分析消費者購買行
為，為本港賣家提供第一手的市場行
情，從而協助賣家推出迎合消費者需
求，甚至引領消費潮流的商品。
第二，多元化物流解決方案實現供應

鏈精細化管理方面，eBay提供多元化物

流解決方案，包括：海外倉、限時送達
服務等，全面提升消費者購物體驗，提
高香港賣家的資金周轉率及投資回報
率，從而加強香港商品的核心競爭力，
以突破本地賣家出口產品時可能遇到的
物流瓶頸。
還有，品牌是消費者忠誠和產品溢價

的基礎。
除了要保證產品品質，提升服務水準

外，成功轉型品牌化營銷亦是賣家進一
步提升利潤率、打造競爭優勢壁壘的決
定性因素。

助賣家建立品牌
eBay透過為本地賣家建立產品目錄，

創建專屬產品頁面，融入買家流覽體
驗，以及建立品牌展示專區，令「香港
品牌」更專業及具競爭力。

eBay靠大數據推測大熱產品

美國、德國和加

拿大為頭三位出

口市場

智能家居

eBay五大熱賣新興電子產品

（航拍機、可攜
式自拍類產品及
潛航器等）

整體銷售額增
長近2.6倍

無人機

（VR 全景相機
及VR頭戴設備
等）

整體銷售額增

長超過2倍

虛擬實境
(VR)

（智能手錶、智能眼鏡、智
能耳機及運動手環等）

整體銷售額升逾125%

智能穿戴設備（3D 打印機、3D 打印
筆、3D掃描器等）

整體銷售額升逾1.3倍

3D打印


