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香港文匯報訊（記者 周曉菁）眾安（6060）本周三股

價狂飆至80.35元，上市以來升幅高達34.6%，市值已

達353.5億元，以一手100股計算，撇除手續費可賺2,065

元。如此強勁的升幅，令眾安成為眾多散戶熱捧的愛股，

風頭之勁蓋過了不少大藍籌，甚至被視為是第二個騰訊

（0700）。然而，不少散戶僅知道熱炒所謂的「三馬」概

念，對公司的具體業務表現一知半解。究竟眾安是一間怎

樣的公司？與其他內險企相比有何優勢？

香港文匯報訊（記者 張美婷）眾安
（6060）有不少獨特的保險產品，包括去
年與摩拜單車達成合作協議，成為第一個
為共享單車用戶提供保障的保險公司。該
概念對香港消費者而言頗為新奇，但其實
在內地市場，各種更加稀奇古怪的保險產
品早已多如牛毛，譬如「戀愛險」、「吃
貨無憂險」、「見義勇為險」和「世界盃
遺憾保險」等，均曾堂而皇之地招搖過
市。由於某些概念太過「騎呢」，驚動了
內地監管層出手叫停。
去年11月，眾安與摩拜單車訂立保險協

議，將為摩拜單車的用戶提供全面的保障，
被視為是市場上的首個「共享單車」險。具
體而言，在保險期間內，因被摩拜單車所提
供的自行車自身原因而導致消費者使用過程
中發生意外傷害事故，並因該意外傷害導致
其身故或殘疾，或者造成第三方人身傷害或
財產損失的，經司法、行政等部門判定生效

的，依法應由被保險人承擔的
經濟賠償責任，將由眾安按照
保險合同的約定負責賠償。

戀愛險吃貨無憂險被吐槽
翻查記錄，內地保險業界近

年來推出了大量騎呢產品，比
如「戀愛險」，故顧名思義是
跟戀愛有關。價格由99元人
民幣起，若果男方和女方共同
投保後，能夠在指定的時期內
結婚，便能得到某種「獎
勵」，獎品有 0.5 克拉的鑽
石、萬朵玫瑰或獎金等等。與
之類似的是一種「假定夫妻離
異收場」婚姻保險，若雙方婚
姻維持得越長久，便能按規定

獲得越多的保險賠償。
另外還有一種有趣的產品名為「吃貨無憂
險」，受保人只要在春節期間有身體毛病，
譬如食物中毒或急性腸胃炎等均可獲賠付。
該保險產品推出後遭到網民吐槽，被認為不
太合算，因為春節假期只有七天，若果於受
保日期外生病，便可能不承保。

保監禁炒作噱頭性產品
由於各種稀奇古怪的保險產品太多，引

起了監管層的注意。中保監早在2014年就
發文要求，保險公司產品命名應當清晰明
了，且與保險責任緊密關聯，「不得以博
取消費者眼球為目的，進行惡意炒作」。
今年1月又宣佈實施《財產保險公司保險
產品開發指引》，禁止業界開發「無實質
內容意義、炒作概念的噱頭性產品」和
「保險事故不會造成被保險人實際損失的
保險產品」。
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內地騎呢保險多
中保監出手叫停

■眾安擁有強大的「互聯網平台」銷售渠道，加上創新的保障產品，成
為近期市場焦點。 官網圖片

眾安的自我定位是「中國互聯
網保險科技公司」，截至

2016年底，眾安總共銷售了72億
份保單，雖然保費收入只有65億
元（人民幣，下同）左右，即是
每份保險的平均保費不足1元，但
服務了約4.92億名保單持有人及
被保險人。據第三方諮詢機構Oli-
ver Wyman報告評估，該數字在
內地保險公司中排名第一。

每份保單平均保費不足1元
之所以能有如此眾多的客戶量，

原因之一是眾安擁有強大的「互聯
網平台」銷售渠道。據招股書介
紹，除在官方網站和手機應用程序
可銷售產品外，眾安在微信公眾
號、QQ公眾號及天貓旗艦店都有
開發自有平台，也通過支付寶錢包
和微信小程序等其他平台分銷旗下
的產品。數據顯示，首季度通過專
有平台產生的總保費佔總保費的比
例為 1.6%，而 2016 年全年只佔
0.5%。顯而易見，眾安正是通過互
聯網專有平台的方式，實現客戶和
業務的增長。
不僅自身的互聯網優勢超強，

眾安的生態系統合作夥伴，也是
以互聯網公司為主，合作平台有
淘寶、支付寶、攜程等。以今年
第一季度計算，眾安透過阿里巴
巴、螞蟻金服及附屬公司，和攜
程及其附屬公司，產生的總保費
佔比，分別達到41.8%和17.4%。
換言之，眾安通過阿里巴巴和攜

程兩個夥伴，就可產生約六成的
總保費。正如眾安所言，「我們
依賴少數生態系統合作夥伴，產
生我們大部分的總保費」。

創新產品拓多元化市場
除此之外，眾安在科技和創新
產品方面的努力，亦是不可忽視
的因素。比如該公司與一些穿戴
設備企業合作，推出「步步
保」，根據個人運動數據與主要
疾病保險產品聯繫在一起，「糖
小貝」則是讓智能血糖機的記錄
和保單價格產生掛鈎。「童安保
．兒童防走失計劃」可提供人身
意外傷害─身故、殘疾，短期找
尋費用補償津貼，長期找尋費用
補償津貼等。「共享單車意外
險」、「無人機第三者責任保
險」和「電信詐騙資金損失險」
等類別亦與時俱進，能滿足保險
的需求。
儘管眾安的業務前景不俗，但

不少分析亦指出，由於投資者爭
相熱炒，其股價和估值未必能反
映其真實前景。興業證券認為，
眾安獲得的高估值不可能是以保
險公司的估值邏輯為基礎，而是
遵循以用戶數、市場份額等指標
為核心的互聯網公司估值邏輯。
從全球來看，上市金融科技公司
較少，缺乏參照系數。隨着未來
眾安業務條線進一步擴大，甚至
進入壽險領域時，對眾安的估值
或會發生較大轉變。


