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港出口商看淡短期出口前景
出口指數回落 珠寶業最悲觀

數據顯示，各主要行業的出口表現好壞不一。
機械業延續過去兩季的升勢，指數達53.1，

並超越鐘錶業成為表現最理想的行業。其後是電子
產品業，指數為46.3，較平均水平稍高，但與整體
出口指數一樣有所下跌。本季出口指數的整體表現
被鐘錶業、服裝業、玩具業及珠寶業拖累。在這些
行業之中，僅服裝業的指數有所改善，為42.7；鐘
錶業及玩具業的信心則顯著向下，由正面轉向負
面，分別錄得43.6和41.2。珠寶業依然是最悲觀的
行業，指數為39.5，在各主要行業之中最低。

看好出口內地 美國前景最淡
蘋果公司日前舉行新產品發佈會，潘永才認為新
產品的大多電子零部件在亞洲各國生產加工，其中
部分零件因需要組裝會進出口多次，加速帶動了區
內電子產品的貿易增長；第二季度電子產品的消費
指數達50.5。不過新產品出貨後，電子產品的出口
會逐漸回落。
以出口區域來看，潘永才分析，內地仍是最被看

好的市場，出口指數錄得51.5，高於50的盛衰分

界線，但仍較上季的51.9略有下滑；美國則最被看
淡，由第二季的48.1跌至第三季的47，市場有所
擔憂美國政府能否推出有效的政策推動經濟發展。

歐日維持穩定 英「脫歐」影響減
此外，歐盟和日本的出口指數維持穩定，分別錄

得49.5和48.6。潘永才透露，英國「脫歐」對本港
出口表現的影響持續下跌，今季有91%受訪者認為
「脫歐」至今為止對其沒有任何影響，且歐洲的政
治和經濟局勢逐漸穩定，法國等國的大選並未出現
較大的波動。他還補充，大多受英國「脫歐」和美
國保護主義影響的出口商表示會透過開拓新市場作
應對。
貿發局亞洲及新興市場首席經濟師何達權表示，

政府11月將與東盟簽訂自由貿易協議，調查顯示
東盟消費者視香港為潮流之都及時尚產品中心，對
高品質及獨特的產品和服裝有龐大的消費需求。他
相信若稅務方面可推出優惠政策，本港廠商的許多
出口產品可從中受惠。東盟僅次於內地，是香港的
第二大貿易夥伴、第四大出口市場。

主要行業出口表現好壞不一
時期 貿發局出口指數 電子產品 服裝 玩具 珠寶 鐘錶 機械

2017年第三季 46.2 46.3 42.7 41.2 39.5 43.6 53.1

2017年第二季 50.1 50.5 42 53.5 39.5 54 51.9

2017年第一季 47.1 48.2 38 48.3 45.1 41.7 50

2016年第四季 33.7 34.2 27.6 34.9 30.4 34 34.9

資料來源：貿發局

出口商對主要市場信心微跌
貿發局出口指數* 美國 歐盟 日本 中國內地

2017年第三季 47 49.5 48.6 51.5

2017年第二季 48.1 49.6 48.9 51.9

2017年第一季 50.3 48.7 49.8 49.5

2016年第四季 44.7 42 46.2 45.3

*按市場劃分 資料來源：貿發局

香港文匯報訊（記者 周曉菁）貿發局昨發佈第三季出口指數，新一季指數從第二

季創四年新高的50.1回落至46.2。貿發局研究總監關家明表示，本季服裝、玩具、

珠寶和鐘錶等個別行業表現略遜，拖低了整體出口指數，顯示本港出口商略看淡短期

的出口前景。貿發局環球市場首席經濟師潘永才預測，之前基數較高，相信年內的出

口速度會放緩，不過全年出口仍能達到5%的增長速度。

■貿發局公佈最新出口指數和有關東盟消費者的最新
調查。左起：貿發局何達權、關家明及潘永才。

香港文匯報訊（記者 莊程敏）長和
（0001）主席李嘉誠一向對投資新科技不
遺餘力，旗下投資旗艦維港投資於今年4
月牽頭斥資 2,500 萬美元（約 1.95 億港
元）入股的美國生物科技公司ChromaDex
昨正式宣佈，由公司研製的抗衰老健康產
品TRU NIAGEN，今日起會在超過100
間屈臣氏及電子商店有售。該產品號稱是
「抗衰老神藥」，據聞連「誠哥」自己亦
有服用。
TRU NIAGEN含專利成分並提供五大
活齡功效，產品或可穩定血糖血脂、有助
抗衰老、提升機能、增強體力及修補肌肉
（增強肌肉細胞活力狀態）。屈臣氏以每
瓶定價388元出售TRU NIAGEN，並將

於電子商店提供全年訂購及988元易賞錢
會員套裝優惠。

保健產品需求趨升
香港屈臣氏總經理張慧屏表示，香港人

口老化問題愈趨嚴重，根據屈臣氏調查顯
示，顧客對保健產品的需求有很大提升，
且有年輕化趨勢。截至今年8月，35歲以
下的年輕客人光顧保健產品有雙位數字增
長。今次引入的產品TRU NIAGEN，很
適合工時長，壓力大，食無定時的香港
人。未來會繼續推出迎合香港人需要的保
健產品。她補充，產品亦會於集團的網店
出售，網店瀏覽人數有雙位數字的增長，
未來亦會在網上店舖推出限時優惠。

■張慧屏（中）指，顧客對保健產品的需求趨
升。 香港文匯報記者莊程敏 攝

軟銀願景傳39億入飛眾安保險IPO

「超人」抗老藥每樽賣388元

香港文匯報訊（記者 莊程敏）本港最大
金融科技IPO、由「三馬」阿里巴巴主席馬
雲、騰訊（0700）主席馬化騰及平保
（2318）董事長馬明哲創辦的中國眾安在
線財產保險預計最快於下周一推出。湯森
路透旗下IFR昨報道，全球最大私募基金軟
銀願景基金（SoftBank Vision Fund）正考
慮對其作出5億美元（約39億港元）投
資，佔整個IPO的三分之一。
報道指，軟銀願景基金可能是眾安保險
高至15億美元IPO的基礎投資者。該基金
已經募資超過 930 億美元作科技行業投
資，例如人工智能和機械人，背靠日本億
萬富翁孫正義的軟銀集團、沙特阿拉伯主
要主權財富基金以及包括蘋果和高通等企
業。
投行瑞信和瑞銀此前的研究報告對眾安
保險給出估值分別介乎111億美元至127億
美元及93億美元至129億美元。瑞信、瑞
銀、摩根大通以及招銀國際擔任眾安保險

IPO的聯席保薦人。

沙特阿美或延至後年上市
另外，外電引述消息人士指，籌備上市

的沙持阿拉伯國企沙特阿美，正準備應急
方案，應對可能將上市時間推遲至2019
年，上市地點就可能在10月底作出決定。
雖然沙特阿美現時目標仍然是明年下半年
上市，但是時間愈來愈緊。今次的新股發
行規模預計為1,000億美元，是歷來最大。

東駿超購80.6倍上限定價
於馬來西亞發展的柯式印刷及包裝解決

方案供應商東駿控股（8383）昨宣佈，其
香港公開發售部分錄得80.6倍超額認購。
發售價定為每股0.4港元，為招股價範圍上
限，股份今日於創業板掛牌，每手8,000
股。由於香港公開發售出現非常大額超額
認購，重新分配程序已經啟動。合共6,000
萬股額外股份已從配售部分重新分配至公

開發售。經重新分配後，分配至公開發售
股份總數達8,000萬股，相當於根據全球發
售提呈發售股份約40%。

捷榮申主板上市 拓東南亞
咖啡及紅茶餐飲策劃服務供應商捷榮昨

提交主板上市申請，聯席保薦人為中銀國
際及上銀國際。公司的客戶基礎包括內地
及香港的麥當勞專營店、吉野家、7-11、大
家樂、大快活、翠華、太興及意粉屋等。
截至今年6月底止的6個月，公司錄得收入
4.58億元，按年增長12.53%，溢利錄得
3,278.8萬，按年減少18.03%。
招股書指，集資淨額分別用作發展食品

服務，尤其是潛在收購、合併或其他戰略
安排；收購、擴大、精簡或改造製造廠、
物業、設施、設備或能力的資本投資；將
食品及飲品業務拓展至東南亞；進行產品
研發；加強銷售、市場推廣及宣傳工作；
以及營運資金及其他一般公司用途。

香港建設滬兩寫字樓竣工
香港文匯報訊（記者 張美婷）香港建

設（0190）執行董事黃植良昨表示，集團
位於上海星薈中心和金光廣場的兩座寫字
樓已竣工，料2018年可為集團業務帶來貢
獻。

看好滬物業市場發展
黃植良表示，目前集團的商業項目主要

涉及辦公室大樓和購物商場，分別位於上
海、深圳、北京及廣州。早年上海市政府
宣佈於黃浦江附近興建3.2公里的步行路，
並於2020年完成，集團認為建設有利星薈
中心和金光廣場的寫字樓業務。此外預計
未來上海物業供應可能放緩，故睇好上海
物業市場未來發展，亦無意出售旗下的項
目。

未來滬津等城覓土儲
至於住宅項目方面，集團主要項目位於

天津、江門和瀋陽。黃植良表示，集團位
於天津團泊湖的可開發之樓面面積約83.6
萬平方米，料該區將發展成低層物業，分
5期開發，首次預售於2019年。該項目為
集團唯一的土地儲備，足夠未來5年至8年
的發展，故集團亦不急於即時增加土地儲
備。若未來有合適機會，將物色上海和天
津等一線城市。
集團第一季度的銷售額錄得大幅增長，

惟第二季度受內地政府限購及信貸收緊影
響，導致銷售額增長放緩。
黃植良又認為，目前集團股價被嚴重低

估，市賬率只有0.26倍，相信是由於投資
者對集團認識不深所致。不過他強調，目
前為集團投資收成期，過去一年股價持續
增長。上半年是近十年首次派中期息，每
股派6港仙，期望未來派息可逐步增加；
派息比率須視乎收購土地的機會。
香港建設昨收報6.1元，升3.21%。

■黃植良預料，集團位於上海的兩座寫字樓，
明年可為集團業務帶來貢獻。

香港文匯報記者張美婷 攝

香港文匯報訊 鑽石商戴比爾斯（De
Beers）昨發佈一份行業分析報告，當中
披露了一些有關香港女性購買鑽飾的有趣
數字。原來，去年香港女性自購鑽飾的百
分比為55%，遠高於美國的31%及中國
內地的26%。報告指，香港的自購鑽飾
率反映香港女性自信心強及經濟實力更
高。
報告又指，香港女性鑽石市場中的主

要消費群為30歲至44歲，當中，千禧世
代中的成熟女性及X世代中的年輕女性
佔鑽石目標銷售群體總人數的33%，卻

貢獻了鑽石購買總數的51%。香港女性
購入之鑽石的平均重量為0.47卡，在中
國內地則為0.25卡。
結婚是人生大事，在香港，新娘鑽飾

銷售佔總鑽飾市場銷售的17%。儘管香
港的每個新娘均表示為結婚購買了一件鑽
石單品，內地市場的表現則截然相反，此
項所佔比例為55%。
至於購買鑽飾的動機，傳統（慶祝關

係或個人里程碑）比例為39%，衝動或
放縱購物（減價/價錢相宜或自我獎賞）
的比例為44%。

55%港女會自購鑽飾

香港文匯報訊 渣打私人銀行昨宣佈一
系列策略人事任命，以進一步拓展大中華
及北亞區的客戶關係。該行表示自去年第
四季至今，該私銀已增聘超過50名具豐
富經驗的銀行家和顧問。

拓大中華及北亞區
吳惠義及柯瑞棻剛加入成為市場主管

及董事總經理，兩人將駐紮香港，向大
中華及北亞區私人銀行主管陳盧鳳儀匯
報。
吳惠義是一名資深私人銀行家，擁有

超過27年國際金融機構私人銀行及商業

銀行經驗，曾任職瑞銀、瑞信和匯豐銀
行。此前，他是匯豐私人銀行大中華區董
事總經理和主管。
柯瑞棻加入渣打私人銀行前是德意志

銀行董事總經理及大中華團隊主管，並曾
在美林和瑞士寶盛等多家國際銀行工作逾
22年，出任多項要職。
渣打私人銀行及財富管理環球主管

Didier von Daeniken表示，該行正加大投
資私人銀行業務，公司在吸納行內資深人
才取得良好進展。透過增聘資深人員以增
強該行的區域客戶關係，仍然是私銀的重
點。

渣打私銀團隊新聘逾50人

香港文匯報訊 香港證監會昨與馬來西
亞證券事務監察委員會簽訂協議，以建立
金融科技合作框架。雙方同意在資訊共享
及尋求進入對方市場的創新型企業的轉介
方面開展合作。
香港證監會行政總裁歐達禮表示，區

內監管同業之間的合作，有助香港緊貼金

融服務創新的急速發展。香港證監會歡迎
這次與馬來西亞證券事務監察委員會緊密
合作的機會，以支持兩地市場的金融科技
發展。香港證監會繼於2016年成立金融
科技聯絡辦事處及馬來西亞證券事務監察
委員會於2015年推行金融科技措施後，
雙方簽訂了該協議。

港與大馬證監簽金融科技協議

花旗集團於日前舉行「舊生及銀禧職員會晚宴」，超過
350人出席當日的晚宴，當中包括前花旗集團的管理層，以及在集團任職逾25年
的花旗員工。花旗集團香港及澳門區行長盧韋柏在晚宴上還頒發「卓越舊生獎」
予花旗集團前環球金融亞太區主席梁伯韜，以嘉許他在引進紅籌國企進入香港股
票市場的成就，以及他對提升花旗集團在大中華地區競爭優勢所作出的貢獻。圖
中為花旗集團前行長陳子政、梁伯韜（左）及盧韋柏（右）。

花 旗 晚 宴


