
香港文匯報訊（記者 莊程敏）創新對
品牌發展的重要性愈來愈大，但如何才能
設計出創新的元素，卻成為業界面對的難
題。香港品牌發展局主席黃家和昨出席該
局2016年「品牌選舉」新聞發佈會時表
示，本地的設計師雖然一開始就達到一定
水平，但之後就難以有創新突破，而內地
的設計師的水平就更低，難以與國際級水
平比較。

去年獲得「品牌選舉」獎項的本地文
具用品公司Ten Design Stationery產品經
理李振國亦表示，公司主要聘請本地設
計畢業生。通常畢業生頭一兩個產品都
「唔出得街」，但繼續給予他們機會的
話，第3至4個產品就會成功。他認為，
香港是一個很小但中西匯合的地方，令
世界各地的產品都集中在香港，故本港
設計師很容易就留意到整個世界的品牌

設計。相反，在內地要聘請有質素的設
計師則比較困難。

設計變成品最大困難
李振國指，公司創立初期主要是從事

OEM(代工生產)業務，於2009年開創自家
品牌，產品目前主要是分銷往香港、台灣
及美國等市場。他指發展品牌的最大困難
是如何將設計的產品生產出來，因往往廠
房要求生產的量很大，令很多創作產品都
「胎死腹中」；又稱就文具市場而言，日
本最發達，因當地人對文具的喜愛程度很
誇張，更有整幢商店都是賣文具的商場，
惟要打入日本市場亦相對困難。

小店網購平台乏人流
Ten Design Stationery目前亦設有網購

平台，不過李振國坦言沒有人流則形同虛
設，但好處是可令其產品以「最佳面貌」
示人。畢馬威會計師事務所主管王建樑指
出，目前市民的網購習慣多是被阿里巴
巴、亞馬遜等電商壟斷。

香港文匯報訊（記者 周曉菁）家居主題
商場Home Square第7屆「香港家居折」將
於本月17日開鑼。新地（0016）租務部總經
理林家強昨表示，今年活動投入400萬元，
較去年增加50萬元，他預計，為期32日的
活動可吸引超過123萬人流，較去年上升
10%，相信開售當日人流可突破18萬人次。

推1折1元優惠吸客
林家強預計，市民在零售商戶的人均消

費可達500至5,000元，室內設計商戶的人
均消費可達23萬元，這將為商戶帶來超過
2.24億元的總營業額，按年升12%。期內
還會與多家歐洲傢具品牌合作，精選多達
5.8萬件傢具，於不同時段以低至1元、100
元及1折發售，預計可為市民節省總值逾
1,800萬元。

租金方面，林家強指下半年會作輕微上
調，商舖僅有單位數字的加幅，若市況較
好則會按年升8%至10%。提及英國脫歐，
他認為會利好優質的歐洲傢具品牌進入香
港市場，因為歐羅相應下跌，這些品牌更
具競爭力。

新地料「家居折」增客10%文具商：港匯集東西資訊利創新

港府重振Made in HK
82億建專用大樓 聚集機械人先進製造業

香港文匯報訊（記者 吳婉玲）近年本港製造業遇到不少困難，政府亦積極

推動「再工業化」，透過探索高增值和高科技去進一步提升香港工業的競爭

力。財政司司長曾俊華昨出席香港工業總會會員周年午宴時致辭指，會投放82

億元建專用大樓，以鼓勵高科技發展。另外，工總亦透露，今年9月或會推出

「初創會員計劃」，培育明日之星。

曾俊華表示，香港要踏上「再工業化」之路，並不
是要將勞動密集的低技術製造業搬回來。當中的

關鍵相信是「應用」，即如何可以善用先進科技，結
合本港的實際環境和優勢，發展高增值的製造業，真
正做到推動產業多元化和帶動經濟發展的目標。
他提到，政府為鼓勵高科技發展，將投入82億元在
將軍澳工業村建專用大樓，匯聚機械人技術和資訊科

技的先進製造業，涵蓋產品研發、生產和市場推銷等
不同環節，推動整條價值鏈的發展。相信大樓在2021
至2022年度落成後，可以再一次發揮「香港製造」的
優勢，向各地推廣Made in Hong Kong的產品。

注資20億「院校中游研發」
另外，政府亦會繼續推動院校將研發成果帶到應用

層面，曾俊華表示，當局計劃注資20億元成立「院校
中游研發計劃」，資助大學進行更多應用研究，同時
繼續支援大學以及數碼港和科學園培育的公司，希望
可以將有關的研究成果商品化。
工總主席鄭文聰致辭時表示，自2008年金融海嘯

後，傳統出口市場需求持續下跌，而在珠三角設廠的
廠商則面對成本大幅上升及勞動力不足等問題，香港
廠商需要適應新的營商環境，加快轉型升級。

工總9月推「初創會員計劃」
除了在工業轉型上協助會員，工總更計劃協助本港

初創企業發展。鄭文聰透露，工總預計將在今年9月
推出「初創會員計劃」，協助成立5年內的初創企業
進行配對，讓傳統企業分享創業的經驗。
鄭文聰認為現時不少初創企業缺乏較成熟企業的協

助，工總希望透過業界的知識和經驗，去配對初創企
業，「我哋要製造多啲明日之星」，預計第一階段可
吸納50間初創企業會員。
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香港文匯報訊（記者 張美婷、實習記者
馬迪帆）本港多數大學校園地處偏僻，宿生
日常購物本就不便，遇上夏日炎炎時更連十
幾分鐘路程都不願行。幾名年輕人看準商機
開創「HiBuy」速遞App，將即食麵、意粉
醬甚至指甲鉗即日送至宿生樓下，創立公司
不到兩年，盈利已達數十萬元。

8.5元蘋果茶賣3元
據「HiBuy」聯合創始人兼執行董事林

俊友昨介紹，去年10月底他和城市大學的
一班朋友開創該間網上超市速遞，至今已
經入駐香港五間大學。顧客以大學生為
主，於App落單後，「HiBuy」於固定時
間點即日送貨，將方便發揮到極致。而線
上超市亦不乏低折扣的平價貨品提供，例

如超市賣8.5元的蘋果茶可以低至3元，更
加吸引學生。
「HiBuy」目前市場反響良好，林俊友

透露，去年11月至今年4月營銷額已達30
餘萬。談到未來的發展計劃時，他稱今後
將推「樓主」模式，即招募在校宿生加盟
成為「樓主」，公司為其提供平價貨源，
而如何經銷則由宿生決定。「創業一年也
掌握到上游供應資源，相信貨價不是問
題」，而自己打拚一年深知創業辛苦，
「希望可以幫助到其他同學創業」。

5股東投資60餘萬
談及創業歷程，林俊友坦言資金問題帶

來很大壓力。最初項目不受風投看好，僅
靠7位同學加親朋好友集資30萬啟動，而

初期運營時同學亦身體力行去平價超市搬
貨，利潤只有15%，直至大致熟悉供應商
情況才有所紓解。目前項目整體投資60餘
萬元，5位股東希望打開市場之餘亦能進一
步轉型，使「HiBuy」盈利更上一層樓。

HiBuy：轉型批發 招募宿生分銷

香港文匯報訊（記者 張美婷）有不少
創業者都希望透過不同平台分享自己業
務，從而增加生意額，昨天有20多間機構
參加了「國際創新創業科技展」。當中
HK Romance Dating創辦人張惠萍向本報
記者表示，創業最困難的是支付每月租

金，並且認為經濟下滑，對男女配對行業
影響甚大，曾經因為股市暴跌，生意額減
少10%。

為吸高質客 診所都不放過
近年男女配對行業發展蓬勃，不少年輕
創業者加入戰團，前新聞主播張惠萍表
示，現時公司已創業約1年多，開始有雙
位數的增長，會員數目由年初約1,000人
增加至現在約3,000人。
她覺得經濟狀況，對男女配對行業有直

接的關係，她回憶在幾個月前，恒指曾下
跌至兩萬點以下，令大部分從事投資行業
的男性客戶突然不再光顧，生意額下跌約
10%，那時候張惠萍為求自救，開始於港
龍航空擺放展覽吸客，希望吸納空姐空
少，亦到 JCI和 BNI等商會尋找合適客
戶，另外她又跟髮型店和診所合作，將公

司的宣傳單張放在這些地方作宣傳。
她現在除了男女配對工作之外，還有經

營市場推廣和模特兒代理人服務，希望令
公司多元化發展。另外，有不少企業希望
北上神州找生意，張惠萍亦希望吸納內地
客戶，衝出香港，不過她認為內地交友軟
件發展成熟，香港中小企業難以硬碰。

創業之初最難頂租金開支
張惠萍認為創業期間最艱難的是租金，

現在每月開支約六位數，現在於尖沙咀新
港中心每月的租金約三萬元，預料將會於
十月搬到位於中上環的寫字樓，租金跟尖
沙咀相約，不過辦公室空間較大。
今年張惠萍參加了工業貿易署所設立的

香港工商業獎，希望增加公司的知名度之
餘，亦讓外界知道公司營商手法有別於其
他公司，不會外聘任何人「做媒」。

婚介公司：恒指穿二萬 生意少一成

香港文匯報訊（記者 張美婷）有很多人
認為創業需要大量資金才能運作，但其實
在網絡時代，創業所需開支可能平到你不
信。據Orderfood聯合創辦人許諾介紹，他
跟兩位合作夥伴用了約10萬元創業，做一
個網上外賣訂餐平台，用家可以透過手機
軟件落單，而公司「每月開支只是約30美
元 (約233港元)，再沒有其他使費」。
許諾昨日出席「國際創新創業科技展」

時表示，香港經濟變差，打工仔減少外出
用膳的消費，他和合作夥伴開創的外賣平
台主打中低檔次餐廳，料能吸納更多生
意。在該平台上，用家可以透過手機軟件
落單，有餐廳更於下午茶時段提供約10%
的折扣優惠吸客。其公司目前唯一的開支
就是每月支付維持外賣平台的伺服器費用
約30美元，所以他覺得公司營運沒有什麼
壓力。

料下半年訂單每日600個
據許諾介紹，現在公司營運約一個月，
有約1,000名會員，而提供服務的餐廳約30
間，當中全部位於香港區。他表示創業初
期，最大的挑戰是需要跟時間競賽，因為
有關飲食的外賣平台總是爭分奪秒，餐廳
愈多生意愈好，因此需要趕緊與其他餐廳
洽談，爭取讓更多餐廳加盟。他期望下半
年每區有10至20間餐廳加盟，而外買單數
由現在每天約100個，增加至600個。

外賣App：每月營運僅233元

香港文匯報訊（記者 張美婷）現在科技
一日千里，以前用手機180度的全景拍攝已
經不再新，最近流行的是360度拍攝技巧，
有創業者希望飲「頭啖湯」以這概念創立
公司。以360度拍攝作噱頭 iMade.hk 創辦
人梁永廉表示，創業初期他投放了6萬元，
公司創辦約3個月，現在每月已有2萬元至
3萬元的盈利，至今有50間至60間中小企
業客戶。

助樓上舖增客流
梁永廉指，現在經濟有下滑的趨勢，不
過舖位租金依然偏高，故不少中小企業把
店舖移到租金較便宜的樓上舖去，不過這
些地方人流少，用家難以找到，所以需要
一個方法讓大眾知道公司的位置和外貌。
他提供的「方法」，就是幫這些企業以

360度的方法拍一系列公司外貌相片放到網
上，用家只要在Google地圖輸入企業的名
字，就可以找到企業的地址和外貌。他更
笑言，「最平2,800元就有交易」，而且是

永遠可以在網絡找尋到。

開拓景點酒店客戶
然而，新科技雖然有噱頭，但有時候就

是因為技術「太新」，不少企業未能了解
這拍攝技術的好處。梁永廉希望，可以在
宣傳上多做一點，令大眾對360度拍攝有更
多了解和認識。他表示，除了樓上舖之
外，公司將來會向其他方向發展，譬如與
一些公司合作，介紹不同地方的旅遊景
點，或者為酒店作宣傳工作等。

360度拍攝：投資6萬月賺兩三萬

■■財政司司長曾俊華指財政司司長曾俊華指，，
會投放會投放8282億元建專用大億元建專用大
樓樓，，以鼓勵高科技發展以鼓勵高科技發展。。

■品牌發展
局 2016 年
「香港名牌
選舉暨香港
服務名牌選
舉」及「香
港新星品牌
選舉暨香港
新星服務品
牌選舉」正
式啟動。

■林家強（右）預計，「香港家居折」總營
業額按年升12%。 周曉菁 攝

■Hibuy聯合創始人兼執行董事林俊友
張美婷 攝

■HK Romance Dating創辦人張惠萍
張美婷 攝

■Orderfood聯合創辦人許諾 張美婷 攝

■iMade.hk創辦人梁永廉 張美婷 攝

本疊內容：財經新聞 投資理財 地產新聞 副刊


