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香港文匯報訊（記者 莊程敏）受租金及員工成本上升影響，翠華

(1314)去年盈利錄得54.5%下跌，翠華諗計怎樣開源節流。集團昨日透

露，計劃第3季加強外賣業務，新增行政人員午膳到會，每份便當賣120

元至200元，較目前集團香港店舖70元至80元的平均單價要高。開店策

略方面，今年將擴展至工業區及新發展區，並會選開細店以節省租金。

翠華主席李遠康昨於記者會上表示，過去一年
環球金融市場波動令集團亦難免受到影響，

不過強調由去年至今都無加價，因要與市民共度時
艱，集團亦沒裁員計劃。行政總裁彭烱豪則預告，
集團的「至尊到會」服務將會有「新搞作」，預計
在今年第3季會推出行政人員日式便當到會服務，
主要客群暫鎖定為中環區行政人員，每份便當售價
約為120元至200元，料這項服務很有發展潛力。

與「快翠送」無衝突
彭烱豪表示，至尊到會服務由2012年成立至今
一直都穩步發展，提供食物種類愈來愈廣，集團於
今年初推出的賀年春節中式到會服務反應非常熱

烈，所以決定下半年再推出行政人員午膳到會服
務，將針對中環的金融機構，由公司專車以保溫箱
送到各寫字樓，用餐後亦有專車去回收所有餐具，
只收一程運費。
雖然目前中環區亦有「快翠送」服務，翠華方面

表示，由於至尊到會的餐單與翠華的不同，所以兩
者不會有衝突。
另外，彭烱豪補充，集團一直致力改善餐單內

容，未來會增加資源於產品研發方面，集團最新推
出的食品有黑松露粟米炒意粉及多款果汁沙冰。

新店料開較細舖位
今年集團香港開店的策略仍在研究中，彭烱豪料

開店會擴展至工業區、新發展區，主要考慮人流及
租金因素，會傾向選擇一些面積較細的舖位。他指
今年有六分一的店舖需續租，預計街舖方面有機會
獲租金下調，但料商場舖方面業主會較「企硬」。
李遠康亦強調今年在香港並無關店及裁員計劃。
當被問到位於尖沙咀赫德道的舖位提早退租的原

因，李遠康解釋，舖位於去年8月開始空置，當時
集團計劃將該舖位進行業務優化工程，但後來見經
濟的下行速度比想像中快，所以於6月通知業主將
停租，9月底會正式退租。據悉，該舖位由李遠康
太太陳彩鳳持有，粗略估計翠華在空置期間繳交租
金約200萬元。

上財年盈利跌54.5%
翠華去年錄得盈利 7,247 萬港元，按年下跌

54.5%，每股盈利為5.07仙；收入上升3.7%至約
18.68億元，派末期息1.5仙及特別息1.6仙。內地
收益上升4.1%至5.44億元，香港收益增長3.3%至
13.09億港元，毛利率上升1.7百分點至71.3%的歷
史新高。集團去年港澳及內地合共新增10間分
店，首次進駐南京及無錫。

香港文匯報訊（記者 吳婉玲）銀基
集團(0886)主席兼行政總裁梁國興昨出
席業績記者會時表示，內地白酒行業經
歷了3年行業調整後，目前呈現出全行
業增長的趨勢。該集團的純利也由虧轉
盈，全賴五糧液及茅台等名酒市場銷售
持續好轉，且在進入傳統旺季後，銷售
更超出預期，可見白酒和葡萄酒行業面
向大眾消費市場採購的季節性因素正改
變。
梁國興表示，集團為了適應市場變化

和基於互聯網的銷售渠道演變，一直大
力投入發展電子商務，自營的電商網站
「品匯壹號」已正式上線，暫時獲1,700
間B端商戶參與。多達60%的商家都有
自家品牌，透過在平台線上下單，線下
銷售的模式互相配合運作。

未來線上收入佔九成
他估計，下個財年逾9成收入會來自線

上交易平台，期望集團未來可以將毛利率
維持在20%水平，2017財年B2B營業額
相信可達到50億元人民幣；2018財年達
150億元人民幣；2019財年實現年交易額
300億元人民幣。

全年純利1.3億虧轉盈
銀基日前公佈截止3月31日止全年業

績，錄得純利1.3億港元，轉虧為盈；每
股盈利8.95港仙；不派息，但建議發紅
股，每持有兩股獲發一股紅股。期內收
益12.6億港元，按年增200.8%，其中來
自中國內地市場的收益佔43.1%，來自
國際市場收益佔56.9%。

銀基：五糧液茅台銷售轉好

■銀基集
團主席兼
行政總裁
梁國興。
吳婉玲 攝

香港文匯報訊（記者 帥誠 廣州報
道）廣州市科技金融綜合服務中心大學
城分中心昨日正式啟動。在啟動儀式
上，有米科技聯合創始人李展鏗介紹創
業經驗時表示，自己的團隊在大學其間
就開發了很多App，一開始並無盈利，
但在仿傚了國外的運作模式後在把科技
成功轉化為資本。「現在映客等直播軟
件很火熱，我建議大家都去嘗試感受一
下直播，所謂的網紅經濟就是通過網紅
把效益最大化。」

援助資金如雪中送炭
廣州幻覺電子印刷公司的創始人馮世

傑坦言，自己一開始只是在宿舍開打印
店，由於利潤低，過程繁瑣，之後嘗試
轉型做高利潤商業印刷，「為了了解市
場，我幾乎把廣州各大印刷廠跑遍了，
雖然也遭到不少白眼，但最終積累了資

源。」憑着此前開打印店存下的1,100
元（人民幣，下同）啟動資金，2012年
馮世傑的團隊開始研發隨身印項目，客
戶可以自己上網站上傳打印數據，完成
後直接快遞到客戶手中。「其間獲得了
教育部5萬元資助，現在看來不多，當
時卻是雪中送炭。」
出席活動的廣州市科技金融綜合服務

中心總經理秦海鷗指，廣州市有82個產
學研聯盟，現在科技金融加入進來，會
獲得更多的市場。他說，當下廣州科技
創新是熱門話題，最大的成功是政府用
50億元扶持科技企業，引導全社會資本
支持科技創新。「去年219家，今年到
現在為止已有974家企業報名參加了中
國創新創業大賽羊城賽區，比去年翻了
四倍。在科技信貸方面，已經有200家
企業拿到總額18.1億的信貸款項。」秦
海鷗相信大學城會是很好的創業舞台。

有米創始人：要將科技轉化資本

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 廣州報道）
提起「機器換人」的發生地，大家可能會習
慣性想起工廠裡的流水線車間。如今，機器
換人已經席捲內地金融界，各大國有銀行、
商業銀行都不甘落後地發展「智慧金融」。
在日前的廣州國際金融交易博覽會上，記者
看到除了「機器換人」讓智能「軟妹」客服
直接上崗外，還有開發出智能化辦卡處理業
務、「刷臉」付款、「滴卡」買菜、雲繳費
等等智能技術。

出門不帶錢「靠臉吃飯」
一位穿襯衫的男士站到「刷臉」自動販賣
機前，對着攝像頭疑似「自拍」，幾秒後，
在出口處掉下一瓶礦泉水。這原來是建設銀
行引入的一款「刷臉」自動販賣機。工作人
員告訴記者，販賣機暫時只在網點使用，正
在推向市場。客人首先要拍照將個人面部信

息儲存到系統，與銀行卡綁定。然後再站到
販賣機的攝像頭前，讓機子掃描識別人面即
可自動扣費支付。工作人員笑言，出門不帶
錢包沒關係，「刷臉」就可以，真正實現
「靠臉吃飯」。
記者了解到，該「刷臉」販賣機的算法具
有強大的識別率和穩定性，在數據庫上識別
率已達到99.7%，該算法還具備唇語、語
音、動作等活體驗證模塊，備有近紅外、可
見光檢測等技術，彌補身份核驗強度的不
足。

郵儲銀行推菜市場閃付
郵儲銀行則推出菜市場閃付「菜E滴」。

「菜E滴」比普通的電子秤多了一個感應
器，在電子秤稱出菜價後，客人可直接往電
子秤「閃付」感應區，通過刷IC卡「滴」一
聲即可完成付款並打印交易單據，只需要

0.5秒。工作人員介紹，目前已經在廣州、
惠州的部分菜市場試點使用，市民買菜可以
解決缺零錢、記買菜錢等問題，商家則解決
收到殘鈔、假鈔、找零的煩惱，交易流程可
以直接在賬戶查詢。
在玻璃展示櫃裡，一對金耳環在緩緩轉

動，定睛一看才發現這只是3D投影而非實
物。在工行推出的3D貴金屬展櫃下面還有
一塊觸屏屏幕，可以查看展品的價格和屬
性，記者用手指輕劃就可以旋轉珠寶的方
向，360度看清每一面。工行同時新設一個
智能櫃枱，客戶在辦理業務需簽合約文件
時，可直接在觸屏上簽名就完成。

機器「軟妹」客服走紅
「您好，有什麼可以幫到您嗎？」在交通

銀行櫃枱前，一個說話聲音甜甜的、半人高
的機器人「嬌嬌」熱情地圍上來。可提供諮
詢、又可帶路指引，也可陪客人聊天解悶，
交行的工作人員稱，新上崗的「嬌嬌」特別
受客人歡迎。
此外，「智能理財」、「雲服務」也成為

銀行「互聯網+」的熱點項目。民生銀行的
「雲閃付」技術，只要點亮手機屏幕靠近
POS就可以支付，省去下載App、聯網等步
驟。光大銀行則有「雲繳費」平台，將生活
中的水電煤氣網費等等全部自動可在線上搞
定。興業銀行也上線了「興油寶」智能理
財，客人在設定金額後，存款超出金額線的
就自動轉入貨幣基金賬戶增值。

內地銀行部分智能服務一覽
銀行

建設銀行

郵儲銀行

工商銀行
交通銀行
興業銀行
民生銀行、光大銀行
製表：記者盧靜怡

項目技術

「刷臉」支付自動販賣機；數據庫人臉識別
「菜E滴」；「閃付」感應與電子秤結合，交易數據直接劃
入銀行流水
3D立體投影展示櫃；3D立體投影技術
「嬌嬌」智能機器人；人工智能
「興油寶」智能理財：互聯網理財
雲閃付、雲繳費平台；大數據雲儲存服務

穗各大銀行出奇招「智能改造」

■建行推出自動「刷臉」販賣機，只要將銀行卡與人面資料入
庫，便能「刷臉」購買飲料。

■說話聲音甜甜的、戴著絲巾上崗的「嬌嬌」是交通銀行推出
的機器人服務員。

香港文匯報訊（記者 顏倫樂、實習
記者 馬迪帆）去年內地樓市交投疲
弱，拖累華南城(1668)去年度的合約銷
售按年大跌41%至66.28億元。不過，
執行董事兼行政總裁馮星航表示，過去
財年的第2、3季公司銷售已見底，之後
第4季回升，今財年首季度亦續見增
長，因此今財年的銷售目標訂在75億至
85億元，估計當中合肥、南昌、鄭州的
貢獻較大，對今財年的業績表現審慎樂
觀。

全年售樓跌40%
馮星航指，公司的目標商戶為中小

企，故內地經濟增長持續放緩對公司的
營運影響頗大。但內地不斷有利好政策
出台，令融資環境較寬鬆，亦有不同政
策令經濟復甦，故短期雖然有波動，但
中長期而言看法仍然樂觀。
公司去年可持續性收入錄得明顯增

長，由之前年度僅11.036億元，按年升
29%至14.206億元。公司的持續性收入
包括租金、物業管理、電子商貿、倉儲

物流及OUTLET等，其中以物業管理
的業務收入增長最大，按年升85.8%至
2.48億元。相信今個財年可持續收入會
維持30%的增長。

擬分拆業務上市
馮星航特別提到OUTLET是公司未

來的重點發展項目，預計今年度會顯著
增長。並重申公司有計劃將「輕資產」
業務分拆上市，包括 OUTLET、電
商、物流、物業管理等，現只等待合適
時機，及考慮在那個市場上市會對公司
最好。此外，公司亦會拓展金融服務的
小額貸款，但強調目前仍只起步階段，
至少須兩至三年小額貸才能成為收入可
觀的板塊。
本財年公司資本開支約70億元，當中

10多億元用於在現有業務的8個城市買
地，亦會投入更多資源發展輕資產。馮
又指，過去用於品牌推廣及銷售的費用
較大，未來會檢討其效用，並加強成本
控制，讓整體利潤可以維持在一個較健
康的水平。

華南城料內房市場續看好

翠華3招開源節流
1 推行政人員午膳到會，每份賣120元至200元

2 香港開店會擴至工業區、新發展區，傾向開細舖以節省
租金

3 續擴內地業務，本財年將店舖增至80家，其中三分二
在內地

■翠華控股主席李遠康(中)指，集團業績受環球金融市場波動影響。
張偉民 攝

翠華變陣翠華變陣 擴外賣業務擴外賣業務
推行政人員午膳到會 便當賣120至200元


