
香港文匯報訊（記者 楊佩韻）為期兩年的「美食車先導計劃」正接受公眾申

請，5月底截止。香港市集協會及蘭桂坊協會「飲頭啖湯」，將於本月23日至24

日舉行首屆蘭桂坊街頭美食節，設立50個美食攤位及展出10部美食車，預料兩

日內可吸引5萬至10萬人。有意遞表申請美食車的林瑞華稱，花近八十萬元從丹

麥引入及改裝美食車，將在街頭美食節出售本地手工啤酒及熱狗，主打「香港製

造」美食並「試水溫」。不過，場內所有美食車由於未取得相關牌照，只能作展

示及拍照，或為特區政府的先導計劃起示範作用。
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老蘭搶飲美食車「頭啖湯」
美食節展10車純拍照 為先導計劃做「靚示範」

活動舉行時間地點
日期 本月23日至24日(周六至周日)

時間 周六下午1時至午夜12時
周日下午1時至晚上10時

地點 蘭桂坊（中環港鐵站D2出口）

資料來源：蘭桂坊 製表：記者 楊佩韻

香港文匯報訊（記者 鄺慧敏）本港一向被視為「文化
沙漠」，加上表演場地不足，如何吸引市民欣賞藝術是
個難題。5名藝術工作者早前到海外交流，考察外地藝術
發展，有劇場工作者指出，英國的藝術區滲入消閒設
施，即使「非藝術」人士亦能感受藝術文化氣氛，認為
香港可參考有關做法。又有劇團工作者批評香港欠缺表
演場地，令劇團難以發展。
西九文化區管理局與香港藝術發展局2012年起合辦

「本地藝團領袖人才海外考察及培訓計劃」，5名藝術工
作者在4年間到歐洲及日韓等地考察，了解當地的藝術
政策，為香港藝術發展尋求新出路。其中4名參與者昨
日出席分享會分享考察成果。
劇場及電影工作者賴恩慈早前到英國考察，她指出，

倫敦南岸(Southbank)不但有藝術中心，亦是一個娛樂消
閒地點，包括附近的餐廳、酒吧，亦有繪畫塗鴉及玩滑
板的地方，平常較少接觸藝術的人士也會到來消遣，一
般人也能感受文化區氣氛，期望西九文化區能借鏡當地
的做法。
另一名到日韓考察的香港話劇團節目及教育主管梁子

麒表示，首爾大學路小劇場區便有150個劇場，各類型
的劇團都有表演場地，其發展遠超香港。藝術工作者楊
春江補充指，部分韓國商廈在加建樓層時，會被當地政
府要求騰出地底空間作小型劇場，令當地劇團應運而
生，連帶附近開設大量餐廳，成為旅遊區。
西九文化區管理局表演藝術行政總監茹國烈表示，未

來6年西九文化區及康文署將有11個表演場地陸續落
成，大部分均是500個座位以下的小型劇場，相信能改
善空間不足問題。

藝術家倡西九添消閒設施
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香港文匯報訊（記者尹妮）「一周一
行」實施近一年，截至今年2月底，內地
訪港旅客按年下跌8.8%至3,949萬人次；
持個人遊簽註訪港的內地旅客則按年下跌
18.2%至2,354萬人次。有藥房負責人指，
內地旅客來港意慾大減，過去一年生意額
普遍下跌30%至40%。古珀行珠寶有限公
司總裁沈運龍認為，周邊國家或地區消費
水平普遍下降，「單是一隻茶葉蛋，台灣
的價錢是香港的四分之一」，加上近期趕
客及劏客等負面消息不斷，變相趕走內地
旅客，建議當局要及時澄清不利傳言並做
好「好客之都」形象，方為上策。
沈運龍稱，受內地經濟放緩影響，內地

旅客購買力相對疲弱，致奢侈品生意下
滑。但更重要的是，早前香港出現趕客及
劏客等負面消息不斷，讓內地旅客有「貼
錢買難受」的感覺，加上周邊國家或地區
消費水平普遍下降，吸引他們到外地消
費。他建議香港多舉辦國際盛事，並重新
建立「好客之都」的形象，方能吸引四方
客，重振經濟。
珠寶玉石廠商會副會長陳日強認為，零

售業受經濟帶動，跌勢只是「撞啱」全球
經濟下滑周期，直言內地、美國及歐洲等

地奢侈品生意亦下滑，不能全怪「一周一行」的政
策。他續稱，2004年推出個人遊政策後，鐘錶珠寶
業由谷底反彈，生意猶如「坐火箭」般直升，認為
現時回落只是周期性，期望跌勢盡快停止。
被問到業內是否出現結業和裁員潮，陳日強稱，

要看公司的發展策略，不排除會有公司「大舖轉細
舖」，以節省生意成本，但認為情況或會有利減
租，令珠寶業生意成本相應降低，可謂有利有弊。

■■44名本地藝術家昨分享考察成果名本地藝術家昨分享考察成果。。 鄺慧敏鄺慧敏 攝攝

主辦機構香港市集協會業務總監潘智健稱，蘭桂坊
（老蘭）吸引中外遊客及本地市民，期望能在當

地舉行匯集中西街頭美食的戶外派對，提供平台予中小
企測試市場反應，並突出香港美食天堂的都會形象。

車旁設攤位售預製美食
他續說，場內會有10部美食車及1部咖啡車，但美食
車暫未取得合法飲食牌照，故只能作展示用途，會在旁
設置美食攤位出售預先製好的食品，如熱狗、砵仔糕及
中西合璧小食等，售價由30元至888元不等。
被問到會否出售港式街頭小食如魚蛋等，潘智健笑說
「魚蛋度度都有，應該就唔會有」，反而會引入各國特

色小食甚至是分子料理，讓人耳目一新。西式餐廳
Hong Kong Brew House為美食節特別炮製5磅牛肉珍
寶漢堡，廚師Kiu指每個需時20分鐘製作，可供14人
至16人享用，每個售888元；Brick Lane便推出龍蝦湯
及檸檬梳打凍飲等，放在單車改裝的美食咖啡車內出
售，價格由45元至50元不等。
「七桌子」負責人林瑞華花80萬元從丹麥引入及改

裝美食車，在場出售本地手工啤酒品牌「麥子」，口味
包括甘蔗啤酒、雨林咖啡黑啤等，亦會出售特色熱狗，
其醬料是以啤酒與芝士混合而成，強調「香港製造」。
他續說，因為美食車未獲正式牌照，今次僅作展覽用
途，所有食物會預先製作再送抵現場出售，啤酒及熱狗

約售四十元。
林瑞華稱，有意參與特區政府推出的美食車先導計

劃，但是計劃訂明不能出售酒精飲品，故要再構思計劃
內容。他希望美食車的主題為「香港製造」，向外展示
香港特色美食及仔細製作的態度。
「蘭桂坊之父」盛智文表示，街頭美食節正好向港人
展示美食車概念，但認同需要考慮交通及牌照等現實問
題，要看美食車先導計劃如何推行，方能決定是否引入
蘭桂坊。蘭桂坊協會總監方亮璇稱，本月23日至24日
蘭桂坊一帶會進行封路，10架美食車會分佈在蘭桂坊不
同角落，並指蘭桂坊不時舉行活動，不擔心在場餐廳及
酒吧會因而作出投訴。

■由丹麥引入及改裝的美食車屆時將亮相。 莫雪芝 攝

■盛智文表示，街頭美食節正好向港人展示美食車概
念。 莫雪芝 攝


