
香港文匯報訊 （記者 涂若奔）香港貿發

局昨日公佈，反映香港貿易商現時出口表現

以及短期前景的出口指數，今年首季錄得

37.3，按季上升5.9，是去年第二季以來最

高，但仍然低於50的盛衰分界線。貿發局

環球市場首席經濟師潘永才昨表示，今年

1、2月出口表現仍不盡人意，但3月份已經

回穩，預計全年的出口以數量計增長2%，

但因單價錄得2%跌幅，故以出口貨值計料

與去年持平。
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貿發局公佈，各個主要行業
的出口指數表現參差，電

子產品、玩具、珠寶及機械行業
的指數均錄得升幅。其中電子產
品行業的指數錄得38.4，按季上
升7.1，是各個行業中升幅最顯
著的。而服裝及鐘錶行業的指數
均下跌，鐘錶行業指數按季更下
跌5.3，至33.2。

首季內地勞動成本上升
四個主要市場當中，以日本的

分項出口指數最高，錄得47.4，
按季上升0.8，其次是美國(46.3)
和中國內地(45)，歐盟的指數則
錄得44.8。今年首季貿易價值指
數及採購指數亦一同回升，前者
由去年第四季的38.6升至41.6，
而後者則由 35.9 升至 36.3。然
而，這兩指數仍處於50的分水嶺
以下，預示單價將繼續下滑，而
未來投入成本也將下跌及市場需
求疲弱。
此外，內地的勞動成本壓力

持續，53%受訪者表示，今年首
季內地勞動成本有
所上升，與去年第
四季50%相若，但
低於前數季的水
平。
潘永才昨於記者

會上表示，美國經
濟已開始穩定增
長，內地經濟雖然
放緩，但一直都有
刺激政策推出，歐
洲雖受困擾，央行
近期也實行了寬鬆
措施，日本亦受益
於日圓強勢，購買
力有所回升。從各
大市場的表現來
看，本港的出口前
景已逐漸回穩，預
計今年全年的出口
貨值計與去年持

平。

料出口價單有下調壓力
談及人民幣匯率對出口的影響

時，潘永才指，去年人民幣貶值
逾4%，主要是由於美元走強所
致，其實人民幣兌其他主要貨幣
仍有升值。今年以來人民幣有所
回穩，但兌日圓的跌幅約7%，
兌歐元的跌幅亦達3%，加上國
際油價疲弱，料出口價單仍有下
調的壓力。
另外，貿發局去年底於內地多

個城市，進行了一連串消費者問
卷調查、消費者座談會及企業訪
問，了解內地男、女消費者分別
對化妝品及護膚品的消費習慣。
普遍女性受訪者均有化妝的習
慣，當中，年輕女性受訪者(20
歲 -30 歲)有化妝的比例達到
88%，較成熟受訪者(31歲-45歲)
的83%為高。受訪女性平均使用
4.7種化妝品，她們選購化妝品
時，最主要考慮產品功效/效
果、品牌及口碑。

貿發局出口指數

反映各行業出口表現
去年 今年

第四季 第一季

貿發局出口指數 31.4 37.3

電子產品 31.3 38.4

服裝 30.9 30.0

玩具 27.4 31.9

珠寶 27.9 28.3

鐘錶行業 38.5 33.2

機械行業 34.8 38.9

來源：貿發局

製表：涂若奔
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江銅看好行業需求上升
香港文匯報訊 江西銅業（0358）昨日公佈截

至去年底止全年度業績，錄得股東應佔溢利6.9億
元（人民幣，下同），同比跌76.21%。每股基本
盈利0.2元。派末期息0.1元，同比減少50%。
董事長李保民昨於業績會上表示，全球經濟環

境不太好，下行壓力大，同業可能會因為資產結
構出現大調整，不過集團資產充足，在國際化的
進程中亦走得很快，對公司有信心。
副總經理吳育能亦表示，行業受惠「一帶一

路」，未來20年會有很大的投資潛力，加上國家
對新能源的開發，令市場對銅的需求上升，因此
對行業充滿信心，相信未來兩年後，行業會有
「翻天覆地」的變化。
江銅昨收報9.96港元，升2.26%。■江西銅業董事長李保民。 張偉民 攝

TCL多媒體互聯網收入冀翻番
香港文匯報訊 TCL多媒體(1070)公佈，

截至2015年12月31日止全年度業績，錄得
股東應佔溢利2,600萬元，同比下跌89%，
每股基本盈利1.94仙，不派息。
該公司CEO薄連明在業績發佈會上稱，

公司今年LCD電視機銷售目標為2,000萬
台，按年增15.3%。其中，內地市場目標增
21%至1,054萬台，海外市場按年增9.6%至
946萬台。他表示，雖然去年內地電視機單

價下跌約20%，但預計今年價格將持穩。而
互聯網業務今年的目標是收入翻番，達到1
億元人民幣。

TCL通訊少賺3.3%
系內另一企業TCL通訊(2618)同日公佈去

年全年業績，股東應佔溢利10.57億元，同
比跌3.3%，每股基本盈利84.6仙，派末期息
21仙。

瞄準嬰幼兒市場 商場復活節吸客

■荷里活廣場夥拍香港優閒生活協會，瞄準嬰幼兒
市場，舉辦嬰幼兒展銷及「肌能學園」吸留港消費
家庭客。

香港文匯報訊 九倉(0004) 旗下
鑽石山荷里活廣場今年復活節將投
資100萬作宣傳推廣，在周五（25
日）至下周一（28日）期間，夥拍
香港優閒生活協會瞄準嬰幼兒市
場，舉辦嬰幼兒展銷及「肌能學
園」吸留港消費家庭客，估計四天
將吸引70萬人次，商場長周末整體
假期客流提升8%，帶動童裝家居用
品商戶生意增加6%。
荷里活廣場高級商場經理陳炳堯表

示，由於商場一直主攻家庭客，因此
客流及生意相對較為穩定，外圍零售
環境的波動對荷里活廣場並沒有構成
太明顯的影響，故此對復活節假期的
銷情抱審慎樂觀的態度。
他指，香港的出生率穩步上升，

加上內地全面實施「二孩政策」
後，都為嬰幼兒市場帶來大量商
機，因此商場方面與香港優閒生活
協會合辦嬰幼兒用品展銷，預計四
天活動將可吸引70萬人次入場，從

而帶動商場復活節假期人流比去年
同期上升8%；而商戶的生意額則以
童裝、家居用品、電器及食肆商戶
最為受惠，平均升幅可達6%。

郵輪旅客料帶來額外生意
除了本地客源外，今年復活節將

有多艘郵輪停泊啟德郵輪碼頭，令
3月份整體郵輪數目高達15艘，全
屬高消費的旅客，預計商場能接待
1萬多名高質「郵」客，陳炳堯有
信心郵輪旅客將為商場在長周末商
場帶來額外客源及生意。
他指，今年首季商場接待的郵輪

旅客較去年同期勁升50%；受惠於
郵輪旅客的消費，首季已錄得高達
5,000多萬元由郵客帶來的額外營業
額，為了迎接在復活節假期到訪的
郵輪貴客，商場將額外加派免費專
車接載他們到訪，因而令3月份內
專車總數量多達800多班，預計人
均消費額可達3,000元。


