
退役軍人成黨魁補選關鍵
黃復興黨部9萬人 決定候選人勝負

香港文匯報訊 因前中國國民黨主席朱立倫為
「2016年大選」挫敗辭職下台，該黨發動黨魁
補選。在4名參選候選人中，有資深老將、也有
中生代「立委」角逐，候選人必須獲得投票數過
半票數才算當選，而佔黨員數1/4、近9萬黨員
的黃復興黨部，將是決定勝負的關鍵。
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黨主席補選選出的新任主席任
期雖僅至明年8月，卻承擔帶

領國民黨改革再起的重責大任。此
次黨主席補選共有4人登記，包括
「立委」陳學聖、代理主席黃敏惠、
前「立法院副院長」洪秀柱和台北
市議員李新，經國民黨選舉監察委
員會審查，確定4人都通過黨員連
署門檻，創下最多人參選紀錄。
據中央社報道，國民黨人士評
估，最具實力的仍屬洪秀柱和黃
敏惠。兩人各有優勢，56歲的黃
敏惠出身中南部，是4人中年紀最
輕；洪秀柱去年在台灣地區領導
人黨內初選創造高人氣，遭「換
柱」後再戰黨主席，也有人認為
應「還她公道」。

黨員人數約佔1/4
國民黨目前有效黨員數約32萬餘
人，其中海外黨員有1萬多人，黃
復興黨部近9萬人，約佔1/4。黃
復興黨部又稱「國軍退除役人員」
黨部，成員包括退役官兵及其眷
屬。過去黨主席選舉的平均投票率
約5、6成左右，但多半是一人參選
或兩人競爭的情況。
這次多人競選，黨內人士評
估，有可能越催出各候選人的支
持者，而黃復興黨部向來投票率
高，將是決定選戰勝負的關鍵，
「選情再冷，黃復興系統一定會
出來投票」。
相關人士評估，洪秀柱氣勢看

漲，黃敏惠也不是沒有贏的可能，
關鍵在於黃復興黨部的票可以拿
多少。一般認為，洪秀柱的省
籍、深藍色彩在這塊較佔優勢，
但也有不少人認為，黃復興雖是
鐵桿深藍的代表，也不見得會一
致支持特定人士。

洪黃搶攻深藍支持
黃復興黨部雖對外表明中立，但

隨選戰進入白熱化，洪秀柱、黃
敏惠等人無不積極搶攻黃復興和深
藍系統支持。
工商建研會理事長、中常委廖萬

隆日前舉辦的歷屆會長聯誼餐會公
開挺洪，多達 20 位退將現身相
挺；隔天，中華藝遊學會也邀請
多名退將餐敘，理事長吳國勝也
公開挺黃敏惠，認同黃理性、多
元、中道、包容的理念和路線。
相關人士認為，陳學聖的得票，

有些會和洪秀柱、黃敏惠重疊，而
李新過去新黨的背景，預估得票會
對洪秀柱的影響較多。
按照黨章規定，黨主席選舉，

候選人以得投票數過半數的票數
者當選。依投票率5成估算，投
票數約16萬左右，候選人必須要
拿 8 萬以上票數才算當選；否
則，得票第一名與第二名就得重
行投票，票數高者當選。相關人
士認為，這次參選者多，分散得
票，進入二輪投票的機率「不是
沒有」。

香港文匯報訊 據中通社報
道，台灣「二二八」事件紀念日
雖已過去，台灣「行政院長」張
善政昨日仍低調前往事件遇難者
張七郎、張宗仁及張果仁父子3
人墳前致意，並代表台灣當局致
最誠摯的歉意與慰問。
「行政院」前一天公佈的行

程訊息，張善政在當日並沒有
公開行程。
「行政院」發言人孫立群
說，張善政一早到花蓮，除了
既定的私人行程外，並特地安
排探視「二二八」事件的遇難
者張七郎家屬。

首站老人之家探遺孀
據「行政院」臉書（Face-
book）發佈的消息，張善政第一
站是先到「衛福部」東區老人之
家，探視張宗仁遺孀葉蘊玉，並
代表自己和當局，向家屬致上最
誠摯的歉意與慰問。
張善政接來到張氏父子三人

的墓園，向他們獻上花圈致意，
守護墓園的是張果仁遺孀張玉蟬
和其子女。
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香港文匯報訊 據中央社報道，全世界只有
9隻超級熊大（Mega Brown），最高的1隻身
高4公尺，就在LINE位於台北市內湖區的全
新辦公室，其重要任務是迎賓。第1隻超級熊
大於2014年12月LINE Friends Store日本原
宿店開幕時亮相，身高3.2公尺。
LINE空間設計團隊指出，4公尺超級熊大

體積太龐大，無法直接海運或空運來台，因
此先在韓國製作手、腳、身體等各部位，再
運送到台灣，由技師花費約2個月時間組裝
完成。

耗時兩月組裝
超級熊亮相台北

香港文匯報訊 國民黨黨主席候選人洪秀柱
昨日出席活動時提到選舉可能會變兩輪，並
表示，「人家已經準備執政，我們還選不出
黨主席」，這很糟糕，盼集中力量一輪投票
搞定，勿讓黨再空轉。
據中央社報道，洪秀柱昨日中午出席新北市

擎天協會新春聯誼，包括黃復興黨部幹部及中
華統一促進黨總裁張安樂等人都出席。
洪秀柱表示，她雖沒走完台灣地區領導人選

舉之路，但堅持參選黨主席到底，政治人物只
要一路主張及堅持，仍會獲支持。
她表示，蔡英文喊「台獨」，說是一邊一

「國」，這是不通且違背「憲法」的造句。

現在蔡英文將要就職，開始往中間走，其實
就是開始跟隨國民黨腳步，這叫「馬規蔡
隨」，歡迎民進黨向國民黨靠攏學習，但希
望不要口是心非。

選舉可能變兩輪
談到黨主席選舉，洪秀柱說，黨主席選舉可

能會變兩輪，因為票的分散，第一次沒有過
半，還要來第二次，人家已經準備執政，「我
們還選不出黨主席，實在很糟糕」。
洪秀柱表示，原本2月27日投票，現在卻

多延1個月到3月26日，萬一再進行第兩輪，
時間就要拖到4月。

洪秀柱籲一輪投票搞定

黃復興黨部，是中國國民黨特種黨部
之一，又稱為「國軍退除役人員」黨
部，一般以其代號「黃復興」稱之。
1954年11月，國民黨總裁蔣介石為眷顧
半生戎馬、功在「國家」的「國軍」退
除役官兵，落實孫中山在1923年首倡的
「兵工政策」。1956 年 7 月，「國軍退

除役就業人員黨部」正式成立，初期以
輔導退除役官兵就業為主要工作。

近十幾年最有名的代表人物為許歷農，
而新黨與黃復興黨部的關
係更有深厚淵源。目前成
員多出身於眷村。

■百度百科

黃復興黨部
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■洪秀柱表示，黨魁補選有可能會兩輪，並
呼籲集中力量，一輪投票解決。 中央社

■黨主席候選人黃敏惠（左起）、陳學聖、洪
秀柱都出席婦團拉票。 中央社

■■台北台北44米高熊大米高熊大
是目前全球最大是目前全球最大
的的Mega BrownMega Brown。。

網上圖片網上圖片

「五大基因」助力金罐加多寶銷量再奪金

經濟形勢錯綜複雜，以涼茶為代表的健康飲品銷
量卻在上揚。2月28日，中國食品工業協會在

北京公佈了《2015年度飲料行業整體運行報告》：在
中國飲料行業整體進入增長放緩的背景下，2015年涼
茶市場銷售收入突破500億元人民幣，同比增長
10.6%，繼續保持較好的增長趨勢。其中，加多寶品
牌涼茶以52.1%的銷售市場份額位居中國涼茶行業市
場首位，加多寶罐裝涼茶以70.6%的銷售市場份額位
居行業第一名。
近年來由於大眾消費觀念以及消費習慣的轉
變，健康型飲料比重不斷上升。從品類結構的變
化來看，金罐加多寶作為涼茶行業的龍頭企業，
引領整個行業保持了高速的增長趨勢，穩居飲料
行業第四大品類，儼然步入發展的「黃金時
代」。在加多寶不斷創造銷售奇跡的背後，正宗
配方、金標準體系、「移動互聯網＋」戰略、

國際化戰略和企業社會責任這「五大基因」所
產生的聚合勢能從多維度成就了加多寶的「金
冠風範」。
正如加多寶集團黨委書記龐振國所言，加多

寶依託正宗配方及金標準體系，開創「集中提
取 分散灌裝」大工業生產模式，打造了金罐加
多寶涼茶的黃金品質及獨特口感；依託「國際
化戰略」，將金罐加多寶打造成世界級飲料品
牌，並成為世界認識中國的金名片；依託「移
動互聯網+」戰略，強化了金罐加多寶與年輕消
費者的互動與溝通，讓加多寶品牌更年輕、時
尚並充滿活力；依託「以善促善 人人公益」企
業公益理念，主動承擔社會責任，探索出多個
創新性公益模式，實現企業的可持續發展。

「主要看實力」彰顯新常態下社會正能量

在行業數據發佈後，加多寶通過其官方微博
平台發起「主要看實力」的話題，這一充滿底
氣的喊話立時引發全網共鳴，成為繼「主要看
氣質」火爆朋友圈之後最讓人欲罷不能的
「梗」，而加多寶再奪銷量冠軍這一原本註定
的品牌獨角戲也因此迅速演變成一場「全民秀
實力」的霸屏運動。
從29日開始，包括吳亦凡工作室、知名主持

人韓喬生、劉嘉遠，斯諾克新星梁文博都被捲進
了「主要看實力」的微博大趴。隨後各大草根大
號、網紅與段子手紛紛跟進，而這一話題得到真
正的「實力升級」是在百度外賣、美的、康佳、
國美線上、TCL、等一眾品牌的加入後。每一個
發佈「加多寶同款實力海報」的品牌，似乎都在

不遺餘力的向人們、同時也向這個急速變化的時
代宣告自身所具備的「大寫的實力」。由此「主
要看實力」這個別具一格的「星星之火」，在激
發出互聯網時代群體注意力的燎原之勢後，首次
以一則熱門話題之力成為中國品牌集體展現聲量
與魅力的舞台，尤其處於兩會盛事的特殊時期，
此番全網對「實力」的關注與呼聲更加令人對中
國品牌與中國經濟的雙重提升充滿期待。正如知
名微信公眾號「學習小組」最新文章所言，中國
有信心，有能力保持經濟中高速增長，中國經
濟，主要看實力。

品牌實力成為中國經濟轉型發展的「關鍵先生」

在2015年BrandZ最具價值中國品牌100強榜
單上，中國品牌價值呈現迅猛增長勢頭，在全球
範圍來看增速第一。從模仿到創新，從跟隨到引
領，中國企業正湧現出更多舉世矚目的國際品
牌。無論是席捲全球的新技術浪潮還是伴隨兩會
明確供給側結構性改革的細節，有序推進市場化
進程，包括「一帶一路」等重大戰略創造「走出
去」的新機遇和新空間，都將催生中國品牌加快
提升軟實力、走向世界舞台中央。

全國兩會所釋放出的強勁信號更加進一步表
明，中國的品牌建設已經提升到了國家戰略的
高度，是國家綜合國力的重要體現。另一方
面，正如知名行銷戰略專家李光鬥所言，國家
才是一個最偉大的品牌，商業品牌的國際化戰
略一定要與國家緊密相連，隨國家朋友圈的
不斷擴大，它的商業世界和商業版圖才能隨之
不斷擴大。兩會開幕之際加多寶在《人民日
報》海外版刊登祝賀體海報，用實力為中國經
濟加油、為「十三五」規劃開局之年獻禮，體
現了商業品牌與國家品牌深度捆綁、一起成長
的大格局。
從長遠看，中國的品牌建設是一場馬拉松式的

長跑。如同每個中堅行業的領軍品牌，集中國製
造、中國品牌和中國文化於一身的金罐加多寶所
具備的「實力」遠不止坐穩國內銷量榜首，而是
在變革時期主動謀求品牌的戰略升級，通過不斷
強化把握經濟發展趨勢和尋找發展契機的創新能
力，帶動中國涼茶行業駛入國際化快車道。與更
多的中國實力品牌集群一起，實現與全球經濟體
系的更快融合，在世界領域形成代表開放與自信
的時代新力量。 （特刊）

加多寶發佈祝賀體海報向兩會獻禮
彰 顯 中 國 品 牌 硬 實 力彰 顯 中 國 品 牌 硬 實 力
隨「十三五」規劃開局之年的到來，中國經濟進入轉型關鍵期和改革攻堅期，今年全國兩會的

召開以及政府改革發展目標因此更是備受社會各界關注。3月3日、5日兩天，伴隨第十二屆全國人

民代表大會第四次會議和政協第十二屆全國委員會第四次會議先後在京開幕，中國涼茶行業領軍品

牌加多寶分別在《人民日報》刊登了兩個整版的祝賀體廣告，祝賀兩會勝利召開。

而就在兩會召開前夕，中國食品工業協會發佈的報告顯示，2015年在罐裝涼茶市場，金罐加多寶

再次銷量「奪金」。業內人士認為，此番蟬聯榜首後順勢推出兩會祝賀廣告，可以視為是以加多寶

為代表的中國行業領軍品牌對中國經濟的實力代言，亦是對本屆兩會一次特別的「金彩獻禮」。


