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新興股市存在反彈契機

風險情緒回穩 限制金價上行
歐美遭遇寒潮暴雪來襲，刺激油價上周五暴

漲，帶動美國股市勁升2%，並錄得今年首次周
線上漲，這推高美元。對更多寬鬆措施將出台
的揣測亦利好日股，市場期望日本央行會選擇
在1月28-29日政策會議上推出額外的刺激措
施。另外，人民幣兌美元相對穩定，因中國當
局抑制人民幣大幅貶值預期的措施目前看來有
效 。 人 民 幣 兌 美 元 即 期 本 周 以 來 在
6.5837-6.5768區間窄幅波動。
中國央行連續將中間價設定在窄幅區間內，

幫助維持匯率穩定，本月稍早人民幣中間價大
幅貶值，推動在岸現匯跌至五年低位。當局還
推出舉措限制投機客做空人民幣。其他大宗商
品也受益，市場在經歷震盪的一周後，現普遍
趨於安靜。歐洲央行周四暗示將實施更多刺激
性貨幣政策，亦支撐市場風險情緒，並推高環
球股市，損及黃金的避險需求，金價自高位回
落至1,100美元下方。金價上周稍早曾因避險需
求而上漲，周三曾觸及一周半高點1,109.20美
元。美聯儲繼去年12月啟動近十年來首度加息
後，已經暗示2016年或將加息四次。聯儲政策
制定委員會本周將舉行的今年第一次會議，預

料會後聲明的立場將轉向較為溫和。

回吐壓力大 支持1,086美元
技術圖表而言，倫敦黃金1月8日高位1,112
美元，上周三高位1,109.20美元，這兩個階段的
探高也正受制於100天平均線的技術阻力，在再
次未能顯著升破的情況下，估計短線出現回吐
壓力明顯。下方支持預測在1,086及 1,073美
元；亦要留意1月14日低位1,071美元，若後市
進而跌破此區，則形同雙頂破位，或會更為加
劇跌勢，下一級可看至1,051。至於上方阻力預
測為1,102及1,113美元。
倫敦白銀方面，自年初以來，銀價延續着去

年12月的窄幅橫盤走勢，首兩周的高低幅度不
足70美仙，年內最低觸及13.72，尤其見月內多
日止步於13.70上方，將視為短期關鍵位置，並
需慎防若後市跌破，或會誘發較顯著跌勢，下
一級支持可看至13.60及13.20美元。上方阻力
則看14.40美元，反過來，銀價若可向上突破去
年12月7日高位14.64美元，則有望扭轉近月來
的盤整走勢，上試目標預測可至200天平均線
15.16美元。

富蘭克林證券投顧表示，因應美元升值與中國經
濟轉型的兩大背景下，投資人宜在新興市場裡減碼
原物料類股之佈局，減輕商品市場下滑對相關產業
的影響，並且以新興國家小型股為首選，因在全球
股市動盪下，受到國際資金移動，大型股較易受衝
擊，而且許多新興國家正在厲行改革或推動刺激計
劃，優先受惠的將是以內需為導向的中小企業。
2016年隨着聯儲局政策動向不確定性降低、美

元漲勢不若去年強勢，富蘭克林證券投顧認為，中

國持續結構轉型加以財政與貨幣政策形成經濟下檔
保護、印度經濟有望進一步加速增長等因素推動，
2016年亞股有機會反彈。

佈局內需科技股
然而，美國利率上揚將對不同國家產生不同影
響、個別國家的增長動能將出現分歧，建議佈局亞
股首選東北亞與印度等，體質較佳且具備改革轉型
題材的國家，類股上則可加碼在消費、科技與健康

醫療等，與新經濟連結度較高的產業。

中國印度韓國紛刺激經濟
富蘭克林證券投顧認為，進入2016年，隨着中
國「十三五」規劃細節陸續出籠、改革加速，且加
快去化工業產能與去房庫存的行動，可能因此降低
市場風險，加上財政與貨幣政策將持續寬鬆、A股
可能部分納入MSCI等利多，中國股市有機會呈現
穩步向上爬升的行情，預期市場資金將偏好符合
「十三五」規劃政策主軸的新興產業，以及較具潛
在投資價值的國企改革股。
中國之外，印度與韓國的經濟趨勢轉變也吸引市

場關注，印度政府欲引導該國由消費為增長動能來
源，轉為由政府與企業投資驅動增長的經濟體，在
官方加速推動基礎建設投資與央行降息政策帶動
下，對於民間投資信心的提振成效將逐步顯現。韓
國內需動能表現其實相對出口更為穩定，且現任政
府一改過去集中資源、培植大企業的政策主軸，轉
而推動「經濟民主化」為施政重點方向，希望能推
動更多中小型公司有所表現以增加經濟多元性，有
利創新產業的發展。

2015年對新興市場股市是灰暗的一年，美國聯儲局加息、中國經濟結構性放緩、
新興市場經常賬赤字偏高引發匯率貶值，以及政治風險不斷，都是衝擊新興市場

2015年績效的利空因素。展望2016年，新興市場面臨的逆風將減弱，預料經
濟增長將溫和回升，因商品價格下跌空間縮小、全球貿易可能因歐美經濟改善
而好轉、中國經濟進口情況改善，以及新興貨幣在大幅貶值後，有助於提升出

口競爭力，減少進口，有利巴西、智利、印尼、南非及土耳其等經常賬赤
字改善。在新興國家推動改革及刺激經濟下，新興市場股市存在反彈契
機。 ■富蘭克林證券投顧

英皇金融集團（香港）總裁 黃美斯金匯 出擊
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金匯錦囊
加元：美元兌加元將反覆走低至1.4020水平。
金價：現貨金價料於1,080至1,110美元上落。

美元兌加元上周三受制1.4690水平阻力後迅
速轉弱，跌穿1.45水平，周四失守1.43水平後
跌幅擴大，周五更反覆回落至1.4115附近兩周
低位。加拿大央行上周三會議維持貨幣政策不
變，會後聲明表示核心通脹仍靠近2%水平，第
4季經濟偏向停滯，聲明顯示加拿大經濟過去3
個月沒有陷入萎縮之外，核心通脹依然保持在
央行的1至3%通脹目標範圍之內，減低央行短
期內作出寬鬆行動的機會，消息導致投資者掉
頭回補加元空倉，隨着市場早已累積了大量加
元空倉盤，美元兌加元跌幅漸趨擴大。

通脹數據降減息傾向
另一方面，歐洲央行行長德拉吉上周四暗示
將於3月10日採取進一步寬鬆行動，其言論帶
動全球股市上周五顯著反彈，市場避險情緒降
溫，商品貨幣迅速呈現反彈走勢，布蘭特及紐
約期油更雙雙走高至每桶32美元水平約兩周高
位，對加元構成支持。此外，加拿大統計局上
周五公佈11月零售銷售值按月上升1.7%，高
於市場預期，有助加拿大第4季經濟表現，減
低經濟陷入收縮的風險，而同日公佈的12月核
心通脹年率為1.9%，僅稍低於11月的2%，數
據令加拿大央行現階段沒有急於減息傾向，有
利加元延續反彈走勢，預料美元兌加元將反覆
走低至1.4020水平。
上周五紐約2月期金收報1,096.30美元，較

上日下跌1.90美元。美國聯儲局本周二及周三將連續兩
日舉行政策會議，不過美國12月零售銷售按月掉頭下跌
0.1%，而12月消費者物價指數亦按月下跌0.1%，再加上
原油價格依然低企，不排除聯儲局本周三會議後公佈的
聲明內容將略為偏向溫和，減低金價下行壓力，有助現
貨金價重上1,100美元之上。在美國聯儲局本周三公佈會
議結果前，預料現貨金價將於1,080至1,110美元上落。
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本周數據公佈時間及預測(1月25-29日)
日期

25

26
27

28

29

國家

日本

美國

澳洲

美國
澳洲

歐盟

德國

美國

澳洲

歐盟

德國
美國

香港時間

7:50 AM
11:00 PM

9:30 AM

11:00 PM

9:30 AM

9:30 AM

6:00 PM

6:00 PM

6:00 PM

3:00 PM

3:00 PM

9:30 PM

9:30 PM

9:30 AM

6:00 PM

3:00 PM

6:45 AM
11:00 PM

報告

12月份貿易盈餘(日圓)

1月份消費信心指標

第四季消費物價指數#

12月份新屋銷售(單位)

第四季入口物價指數#

第四季出口物價指數#

1月份歐元區經濟情緒指數

1月份歐元區工業信心指數

1月份歐元區消費信心指數

12月份入口物價指數#

1月份消費物價指數#
截至前周六的首次申領失業救濟人數

12月份耐用品訂單

第四季生產物價指數#

1月份協調化消費物價指數#

12月份零售銷售#

1月份芝加哥採購經理指數

1月份密茲根大學消費情緒指數

預測

-

96.8

-

50.6 萬

-

-

-

-

-

-

-

28.9 萬

- 1.0%

-

-

-

45.0

93.2

上次

3813億

96.5

+ 1.5%

49.0 萬

+ 1.5%

- 5.2%

106.8

- 2.0

2.8

- 3.5%

+ 0.3%

29.3 萬

0.0%

+ 1.7%

+ 0.2%

-

42.9

92.6

上周數據公佈結果(1月18-22日)
日期
18
19

20

21
22

註：R代表修訂數據 #代表增長年率

國家
無重要數據公布

歐盟
德國
德國
美國

美國
美國

香港時間

6:00 PM
3:00 PM
3:00 PM
9:30 PM
9:30 PM
9:30 PM
11:00 PM
11:00 PM

報告

12月份歐元區協調化消費物價指數#
12月份消費物價指數# (修訂)

12月份生產物價指數#
12月份消費物價指數
12月份建屋動工(單位)

截至前周六的首次申領失業救濟人數
12月份二手房屋銷售(單位)

12月份領先指標`

結果

+ 0.2%
+ 0.3%
- 2.3%
- 0.1%
114.9 萬
29.3 萬
546萬
- 0.2%

上次

+ 0.1%
+ 0.4%
- 2.5%
0.0%

117.9 萬
28.3 萬
476萬
+ 0.5%

R
R

■責任編輯：王藝霖 版面設計：歐鳳仙
http://www.wenweipo.com

十年實現七大銷售佈局

凝聚夢想，用心築夢。今年正是申龍客車十周年，
回憶十年來發展歷程，從2004年兼併建廠，2005

年正式起步年銷量僅192輛，到2014年年銷量達4,000
多輛，銷售額超16億元（人民幣，下同），申龍客車
用自己的獨特創造了一次次突破，成為中國客車行業發
展的一面旗幟。謙遜的陳大城認為，申龍的發展速度在
行業內處於中上游，還不是最好，未來希望有更大的突
破。無疑，這匹「黑馬」在穩健的發展中已經慢慢明晰
了自己的市場定位及方向。
在十年市場開拓中，申龍實現了中國內地七大區銷售

佈局，並在以上海為中心的長三角地帶，以北京、天津、
河北為中心的京津冀核心區域，及以福建、廣東、廣西為
中心的泛珠三角區等地，實現了重要突破。海外市場上，
從2007年公司開始發力，經過八年培育，申龍海外出口
塑造了一個個經典，先後參與了泰國綠色交通發展、新加
坡全鋁車身產品嘗試、沙特校車保障服務工作等。從高海
拔地區、高寒地區到熱帶地區，從簡單的產品輸出到技術
輸出、運營方案輸出等，申龍在很多方面都積累下了豐富
的市場應用經驗。而申龍批量進入泰國並開拓韓國市場已
經在行業樹立起典範，被行業稱之為「申龍模式」，與宇
通批量進入委內瑞拉和古巴，大金龍批量進入馬爾他等成
功案例一起成為大家共同研究學習的對象。
產品車型上，申龍目前已經形成了5.7米至18米，中高

檔產品檔次的20多類200多個客車品種的完整產品鏈，
擁有柴油、天然氣、混合動力、純電動、氫燃料等多種
動力類型產品。多款車型已經成為經典，比如2006年研
發的SLK6122大型豪華客車一經推出就深受用戶喜愛，
一直被視為「身份」和「實力」的象徵。比如，2014年
榮獲多項大獎的SLK6109混合動力公車型，已經成為多
地公交用戶紛紛「點讚」並不斷引入的明星產品。
十年的發展，讓申龍穫得了日益豐富的出口經驗，新

能源市場的快速發展，海內外銷量的一次次突破，也逐
漸明晰其市場思路，以及在市場上積累形成的品牌知名
度和美譽度，還有更重要的是得到了員工對公司的熱
愛。在申龍，有許多十年老員工，他們見證了申龍起
步、成長的點滴。申龍對這些員工細膩的關懷，以及員
工對公司情感的投入，共同構建了有愛的申龍文化。
規模的擴大、技術的提升、人員素質的不斷提高，在

慢慢促進着申龍的發展，為其注入強身健體基因，就像
人的發育一樣。這十年來，申龍客車的產品技術實力、
市場優勢、企業特質、公司文化等基礎都長好了，後面
就是進一步的生長。經過十年沉澱，「內功」基礎更為
扎實的申龍客車將在下一個十年迎來更大的突破。

迎接下一個黃金時間
如果說前一個十年申龍更多是在打基礎，練內功；而

「把握時勢，整合資源，加速發展，構建行業新格局」
則可以說是申龍下一個十年的工作重心。出口和新能
源，將成為申龍整合資源、騰飛發展的重要「兩翼」。
「在接下來的三至五年，申龍的50%重心將放在以出

口和旅遊團體車為主的傳統市場，另外50%重心則是放
在新興的新能源國內外市場突破

中。」陳大城給出了未來的規劃。
出口是申龍的一大傳統優勢。從最早成立以中巴旅遊

車起步，申龍在中國內地旅遊團體車不斷斬獲用戶認可
同時，出口市場也是屢創新高，海外綜合實力排名躍居
行業前列，取得了傲人的市場效應。無論從企業體制，
還是所處的上海地理位置看，申龍似乎天生就具備海外
起航的優勢。而申龍接下來的考驗就是如何有效整合優
勢資源，把成功模式逐一複製到其他區域。
與出口不同，新能源的發展是申龍的新亮點。隨着產

品的進一步完善，市場的進一步探索，相比2014年，
2015年申龍在新能源市場銷售上實現了較大的增長，全
年實現上千輛銷量突破，創造了近8億元的銷售額，極
大穩固了公司銷售總額。但潛力並不止於此，隨着國家
政策引導，一些城市比如京津冀、上海、廣東、山西等
地每年都有10%以上新能源車輛的遞增規劃，這些都是
未來的需求點。
正如陳大城所言，新能源發展對於每個客車廠而言，

是一個至關重要的發展時機，尤其對於二線企業來說，
將是一個彎道超車的大好時機。對於申龍同樣如此，目
前市場火爆、前景明朗、產品利潤率比較好的新能源市
場，無疑是其尋求更大發展的重要突破口。
陳大城表示，申龍也在做「十三五」規劃，規劃的
重點之一就是加大新能源投入，包括產品品質提升

等，力爭在未來五年實現更大的突破。
由於新能源市場發展機會可能稍縱即
逝，接下來的三至五年將是申龍的
重要黃金時間，也是關鍵時刻。
為此，申龍開始革新市場思路，

儲備產品技術，創新商業模式，為
這一新的未來做好鋪墊。在車型儲
備上，申龍新能源公交型譜已經覆
蓋6至12米各個長度段；純電動產
品規劃上，申龍在今年也上了6至9

款新產品公告，以滿足更多市場需求。
一些好的商業模式也在不斷被申龍吸收，比如與合作

公司提供打包服務，從購車融資，到產品技術，售後服
務保障，充電設施配套整個產業鏈，盡力給客戶提供一
整套產品和運營解決方案；或者依託各個地方政府招商
引資需求，採取市場投資運作模式，與其他廠家進行橫
向聯合；又或者跟三電系統廠商進行合作，成立產業聯
盟之類，共同滿足客戶需求。陳大城認為，只要模式是
好的，能共同促進新能源市場的發展，都可以去嘗試。
訪問最後，陳大城謙虛地說道，雖然公司2015年新

能源銷量對比2014年增長不少，但發展還不算太出
色，沒有達到預期目標。但相信，加大對新能源政策的
分析理解，和公司日漸成熟的市場運作模式，不斷豐富
的產品線以及市場應用經驗等方面的提升，都在為2016
年的突破增加衝勁，也希望在今後三至五年能提交一份
好的答卷。而在產能方面，申龍的第二條生產線也已經
準備好，兩條生產線一起運作，單班生產產能可以做到
8,000輛，可以滿足新能源市場增長需求。
分秒旅程無法停止，前行之路永無止境。已經明確未

來方向和目標的申龍客車，正在綻放出不一樣的風采，
對於未來，大家與申龍一樣，充滿着希望與渴望。

申龍十年申龍十年 「「用心用心」」築夢築夢

在行業活動內在行業活動內，，有這樣一家企業有這樣一家企業，，它的每一次亮相它的每一次亮相，，總能帶給業界一總能帶給業界一

個清新個清新、、明亮的形象明亮的形象，，這就是坐落於上海國際大都市的申龍客車這就是坐落於上海國際大都市的申龍客車。「。「綠綠

色色，，年輕年輕，，有衝勁有衝勁」，」，與上海申龍客車的掌門人與上海申龍客車的掌門人——上海申龍客車有限公上海申龍客車有限公

司董事長司董事長、、總經理陳大城心中所期望一樣總經理陳大城心中所期望一樣，，十年來不斷堅持打造十年來不斷堅持打造「「綠色綠色

價值引領者價值引領者」」的申龍客車的申龍客車，，給業界留下了深刻的印象給業界留下了深刻的印象。。

■■上海申龍客車有限公司上海申龍客車有限公司
董事長董事長、、總經理陳大城總經理陳大城

■■申龍客車批量出口香港申龍客車批量出口香港。。

■申龍客車批量出口泰國。
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