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「一把洛陽鏟，千年洛陽城。」僅
從字面上來看，就明白了洛陽

鏟的來源。洛陽鏟又名探鏟，連鏟帶桿，
一般長度在2.8米至3.1米之間，沒有統一
的規格。使用時垂直向下戳擊地面，利用
鏟頭將地下深處的土層帶出來，通過土層
及鏟上的包裹物來分辨是否有墓葬等遺
蹟。同時，又因其複雜精巧的打造技巧瀕
於失傳，即使在科技如此發達的今天，正
宗的洛陽鏟依舊只能依靠洛陽本土的數個
匠人手工打造。

15歲拜師苦心鑽研
祖籍江蘇的徐敬超，15歲時便拜師苦心
鑽研鑒賞，在業界名譽較高。30年的收
藏、鑒定經歷，徐敬超接觸過各類文玩古
物不計其數。「我在鑒定過程中遇到過許
多精美的文物，這些地下文物能在不被破
壞的前提下得以出土，使我產生了強烈的
好奇。藉着一次到河南洛陽的機會，我偶
然接觸洛陽鏟，就想要收藏研究洛陽
鏟。」徐敬超說道。
「科技發展到今天，電子、遙控、雷

達等科技非常發達，一些高科技產品可
能幾個星期、幾個月就要更新換代，而
洛陽鏟儘管外觀、式樣均十分簡單，一
千多年來卻從未被改變，這也正是洛陽
鏟吸引我的地方。」徐敬超告訴記者，
洛陽鏟被大眾熟知源於盜墓，於是大部
分人對洛陽鏟有着偏見，認為洛陽鏟只
是一種盜墓工具，並且外形如此簡陋，
根本擺不上枱面，因此在收藏洛陽鏟過
程中，徐敬超遭受過不少非議甚至反
對，但這都沒有改變其初心。因為除盜
墓外，文物古蹟、農產水利、水文地質
的普查勘探、工業基礎建設，甚至是南
極科考，洛陽鏟在各個領域為人類作出
貢獻，洛陽鏟需要被證明。

「以新換舊」收藏「功勳鏟」
從開始收藏洛陽鏟到現在15年間，徐敬

超每到一個地方，便到當地的古玩市場、
工程隊等地尋找、購買洛陽鏟，有時甚至
帶上全新的洛陽鏟，專程前往各個考古勘
探現場進行交換，只為得到參與過重大考
古事件的「功勳鏟」。「安陽曹操墓、陝
西秦陵、廣漢三星堆、洛陽二里頭遺址等
重大遺址挖掘現場我都去過，幾乎我每次
說用新鏟子和現場的考古人員交換舊鏟子
時，他們都十分不解。」
「對於他們來說，這些洛陽鏟可能只是
一件工具，但對我而言，這些洛陽鏟不斷
見證着中國悠久的歷史，是將我們同中國
五千年的文明緊密相連的紐帶。」徐敬超
稱，自身文物研究的身份也在鞭策他不斷
努力，如今其收藏的洛陽鏟已有上百件之

多。
徐敬超收藏的目的，就是為了讓大眾了

解其本質，也可以探知千年洛陽鏟不變的
原因。於是，他開始着手創辦向公眾免費
開放的洛陽鏟博物館，將各個時期的洛陽
鏟按照形狀、功能進行分類整理，並分為
雛形時期、成熟時期、發展時期和文創時
期等展廳，通過實物展示與圖文介紹的方
式，全面展示洛陽鏟發展的「前世今
生」。

闢體驗區傳播考古常識
為了讓參觀者親身體驗洛陽鏟，徐敬超
在博物館周圍特意開闢了一塊「考古體驗
區」。「儘管現在還處於試驗開放階段，
但每天都有很多人過來，遊客、本地和外
地的學生，甚至不少外國人也專程前來，
我們透過參觀、體驗的過程中普及考古常
識，讓大家知道洛陽鏟、文物勘探等，並
不如文學作品中描寫的那麼離奇與神
秘。」
「洛陽鏟的『正名』還有一段路程要

走，但做任何事都要執着，就像洛陽鏟所
賦予的精神那樣，不斷進取。」徐敬超
稱，未來他還將建造洛陽鏟主題的文化創
意產業園，盡自己的能力將洛陽鏟及洛陽
鏟文化傳播得更遠。

15載走遍大江南北 誓給「盜墓神器」正名

揭洛陽鏟
文物專家建館

「搬山卸嶺，摸金發丘（四類盜墓門派）……」近年來，盜墓題材小說、影視劇的大熱引來無數人的追捧，而

其中頻頻現身的洛陽鏟，以其「刺破陰陽兩界」的神秘身份，更是被封為「盜墓神器」。儘管在現實生活中，洛

陽鏟早已「洗白」身份，被廣泛應用於考古、建築、農業、水利等方面，雖然已成中國考古鑽探工具的象徵，卻

依舊背負着「犯罪工具」的污名。為了給洛陽鏟正名，47歲的

收藏鑒定專家徐敬超，以一己之力深入研究洛陽鏟，15年間走

遍大江南北，先後收集了上百個大小、形狀、年代、功能各異

的洛陽鏟，並建成了唯一的洛陽鏟博物館，將最真實的洛陽鏟

及其背後蘊涵的深厚文化呈現於眾人眼前。

■香港文匯報記者 金月展、實習記者 李藝佳 洛陽報道
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「拿起洛陽鏟，發家去盜墓，致富靠文
物。」民間流傳的諺語讓洛陽鏟背負了盜墓
的罪名。關於洛陽鏟的由來，如今廣為流傳
的版本是上世紀二十年代初，由河南洛陽一
名以刨古董為生的農民李鴨子發明的。然
而，經過徐敬超查閱了大量古籍資料考證，
洛陽鏟的歷史最少要追溯到一千年以上的宋
朝時代，而最早的記載卻是在明朝。「明代
人王士性在《廣志繹》一書中，就有洛陽人
手持錐形小鏟進行田間勞作的記載，使用的
範圍在洛陽及周邊地區，如今更是擴大到全
世界。」
由於洛陽鏟其特殊的勘探功效，不僅可以

判定古墓的位置、範圍和深度，而且宮殿民
居建築、道路橋樑等遺址的發掘，以及南極
考察等都需要利用洛陽鏟進行初步勘測。
徐敬超稱，當今洛陽鏟有30餘種，由於

不同地域的礦藏、土壤、水文、地質結構不
一致，因而就有了平口、鋸齒、探針式等形
狀、大小、功能各異的洛陽鏟，以應對各種
土質及複雜的情況。

■不少外國人慕名前來博物館體驗洛陽
鏟。 本報河南傳真

■■洛陽鏟的洛陽鏟的
打造打造。。 本報本報

河南傳真河南傳真

■精美的
工藝品洛
陽鏟。
實習記者
李藝佳攝

■徐敬超介紹洛
陽鏟的構造。

實習記者
李藝佳攝
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前世今生

因為有春舞枝在，山區小縣清流在內地花
卉行業有着極大的影響力，每天有成千

上萬條銷售信息從全國各地匯到總部設在此
的電子交易平台。
「2014年8月25日，當我在德國法蘭克福

交易所敲響大鑼、集團成功掛牌上市時，那
種對未來的期待和激動遠超資金上的回
報。」作為內地花卉行業在德國證券交易所
掛牌上市的首家企業，春舞枝董事長肖裕長
認為創業創新是一種憑藉夢想、能力再加點
運氣就可能成功的機會，它不僅創造財富，
更是機會的公平。
如今，春舞枝迅速進行全產業鏈佈局，並

基於電商平台優勢進行跨行業拓展與整合，
圍繞小小一枝花，做成集花卉種植、花卉旅
遊、花卉深加工、全球配送、電子商務、花
店聯盟等為一體的新型綜合龍頭企業。

嘗鮮網絡平台
2012年回歸福建前，肖裕長一直在雲南打理

春舞枝在西南地區的花卉交易市場和種植基
地，做批發、配送等傳統綜合銷售，奠定了春
舞枝在花卉行業的地位。就他的話而言，「每
天都盼着早點天亮，但又怕天黑得太快，栽花
種草需要時間，急不來」，「培育完成後，先
是找訂單，隨即是採摘、包裝、物流，我們的
工作就像一場爭分奪秒的戰鬥」。
隨着網絡時代的到來，電子商務改變着人
們的消費習慣，亦改變着市場規則。談及涉

足電商，肖裕長表示，「馬雲改變了購物模
式，我們只能跟着他，在自己身上快馬加
鞭。」2008年，絕大多數花卉行業還在走傳
統的店舖銷售方式，而異地戀人、在外遊子
等消費群體日漸龐大，肖裕長敏銳地意識
到，必須緊抓機遇。
肖裕長迅速調整戰略，把電商作為首要銷
售渠道，在內地首創「電話預訂+網絡預訂+
全國配送」的鮮花速遞模式，並先後在網上
建「531314鮮花電子商務平台」、「全球鮮
花速遞中心」，發起成立天下花盟暨全國花
店聯盟，使春舞枝在營銷模式上快速轉型升
級。

「買全國，賣全國」
「人家是造船出海，我們是借船出海。」
肖裕長稱，除建立花卉交易市場、電商平台
外，他則把產品定位為「買全國，賣全
國」。他有三大事業目標：做產品，把企業
發展好；做資本市場，把企業培育上市，並
幫助別的企業上市；做金融，更多地服務別
人。一路以花為伴，如今，肖裕長離現實色
彩斑斕的人生夢想越來越近。
2012年2月，福建春舞枝公司成立。當年

11月，春舞枝投資2億元（人民幣，下同）在
福建省清流縣建設海西花卉電子交易中心及
總部大樓。「紅玫瑰要100枝，白玫瑰要50
枝，請送到我的店裡。」這樣的網絡訂單每
天絡繹不絕。
據肖裕長介紹，在今年七夕，他大力承包
了肯尼亞玫瑰——來自東非大裂谷的「鑽石
之心」，用其獨特的異域風情為中國的情人
節增添了一抹靚麗的色彩，深受好評。據了
解，進口肯尼亞玫瑰在天貓商城3日內預售額
達500萬元。同時，春舞枝在七夕當日力推
「七夕，用99種方式說愛你」活動，在昆
明、北京、福建三個城市市區的各大商場及
電影院設點。

即使公司已經上市了，肖裕長依舊認為，自己
一直是個務實的賣花大叔。不過，在花的世界
裡，「賣花大叔」的想像力正在發散。
今年夏天，福建武夷山五夫鎮花世界生態旅遊
花卉生態產業園，千畝玫瑰園每天都吸引着大量
遊客。樹狀的、觀賞的、食用的等海內外上百個
品種的玫瑰花爭奇鬥艷。在這片鮮花盛開的土地

上，花卉種植、花卉旅遊、花卉表演、觀光體
驗、芳香療法、花卉產品深加工等項目構想正漸
次實施，由一朵花演繹的產業故事正在「綻放芬
芳」。
肖裕長告訴記者，「把花卉與觀光、體驗、度

假相結合，打造『花海旅遊』是我獨創的，是別
人沒有的」。

2013年初，「多肉」開始在網絡上走俏，辦公室
一族、文藝青年們尤為喜愛。僅一年時間其淘寶搜
索率上漲240.6%，越來越多人喜歡上了「多肉」
植物，不僅悉心種植，亦在貼吧、朋友圈分享交
流，形成一股「多肉風潮」。
春舞枝董事長肖裕長亦被它吸引，這種被暫為
「萌寵」的懶人植物，品種繁多，既能百搭擺設，

又能淨化空氣，十天半月施點營養液、
澆點水即可。他當即決定，用最短
的時間、最快的速度重推這
個項目。「我要求清流培
育基地，立刻、馬上、
NOW，半年弄 50 萬盆出
來。」
肖裕長每天上網關注

「多肉」，在微信圈中發
「多肉」植物的圖片，跟

上癮了似的。客人來到公
司，無論辦公樓、會議
廳、茶室還是洗手間，
隨處可見這種小盆栽。
員工們普遍認為，這是
老闆的策略。「我們
賣這個東西，但又不
僅僅交易，更像是推
廣一種生活理念，必
須要發自內心地喜
愛它，不瘋魔不成
活。」
去年，肖裕長建成內

地首個「多肉」植物館，有虎刺梅、金手
指、仙人掌等逾200個品種、共計20多萬盆。據其
介紹，每月通過電商平台銷售「多肉」植物達萬盆
以上。
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作為「送花使者」，春舞枝集團從福建三明市的小

縣城清流出發，通過電商平台不僅每天給人們送去祝

福，亦成就着自己的傳奇——內地花卉行業的龍頭企

業、內地鮮花企業「第一股」，鮮花銷售配送覆蓋全

國2,800個縣級以上城市、全球185個國家和地區。

■香港文匯報記者 林蓉、蘇榕蓉 福州報道
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趕「多肉」潮 半年速種50萬盆

結合表演度假 獨創花海遊

■春舞枝電商平台賣出的「多
肉」植物盆栽。

網上圖片

■肖裕長一路以花為
伴。 本報福建傳真

■■春舞枝在德國法蘭春舞枝在德國法蘭
克福交易所敲響大克福交易所敲響大
鑼鑼。。 本報福建傳真本報福建傳真

■春舞枝電商平台賣出的鮮
花花束。 網上圖片


