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香港文匯報訊（記者 孔雯瓊 上海報道）中糧集團旗
下最大投資規模的城市商業綜合體上海大悅城擴容項目
將於年底開業，同時位於商場頂部的摩天輪也計劃在12
月19日啟用。發展商稱，擴建後的上海大悅城將轉向發
展「摩天輪經濟」，未來或將成為上海乃至內地首個摩
天輪經濟圈。

大悅城二期屋頂建摩天輪
據了解，上海大悅城商業綜合體一期和二期的總投資

額已經達到160億元人民幣，整體商業體量為16.3萬平
方米，也是目前為止中糧集團在全國投資額最大的單體
項目。擴建後的大悅城二期最大特色就是會在屋頂建造
內地首個屋頂懸臂式摩天輪，直徑達50米，距離地面
100米，並共有30個轎廂。
目前國內奢侈品消費持續走低，商場招租模式也隨之
發生變化，上海大悅城總經理魏學問表示，大悅城二期

項目旨在打造一個摩天輪經濟圈，在增加娛樂體驗的同
時，並將餐飲部分設置到摩天輪中去，而摩天輪的門票
利潤亦可成為整個商場的衍生收益，這樣的體驗式消費
在上海乃至全國都是首屈一指的創新方式。

14大型商場國慶前夕開業
目前，內地商場建造開業正持續着新一輪高峰，有統

計指，國慶前夕全國有14個大型的商場開業，其中10個
全部是購物中心。上海方面，據世邦魏理仕指出，2014
年至2016年，上海購物中心新增供應預計將達到約330
萬平方米，位列全球主要城市中的第一位。
分析認為，上海目前新興商圈發展迅猛，超過80%的
購物中心會分佈在次級或新興商圈內。雖然集中供應會
在短期內帶來一定招租壓力，但越來越多的商場已經意
識到要在差異化上做文章，在擺脫單一的品牌招商上，
會花更多精力打造體驗式購物上。

中糧滬打造摩天輪經濟圈

香港文匯報訊（記者 張帆 石家莊報道）2015中國
．石家莊第十屆國際動漫博覽交易會近日落幕。在首
日的文化項目發佈及簽約儀式上，13個文化項目在現
場成功簽約，總額共計2.383億元（人民幣，下同）。

近年動漫產業快速發展
從2006年開始，連續舉辦10年的動博會已成為石家

莊動漫產業快速發展的助推劑和能量源，在推動動漫
產業駛入快車道的同時，也見證了石家莊動漫產業從
小到大、從弱到強的成長過程，取得了豐厚的碩果。
至今，該市動漫企業發展到80餘家，年產值達到15億
元。
石家莊動漫產業的發展，也帶動了相關產業商家參
展，也吸引了越來越多的相關客商聚集此地。據了
解，本屆動博會共吸引了香港、朝鮮、韓國等國際、
內地知名動漫企業等200餘家單位參展。
數據顯示，十年的動博會累計有1,000餘家企業、機
構、院校參展，有300萬人次觀展，促成了十幾項境
內外產業合作，成為石家莊市與海內外進行文化交流
合作的盛會。在動博會的引領帶動下，石家莊的動漫
產業也迎來大發展，動漫企業從幾家發展到80餘家，
年產值從不足1,000萬元增加到15億元，動漫製作能
力從不足1,000分鐘增加到1.6萬分鐘。

帶動相關產業資源整合
經文化部認定的動漫企業全省一共12家，石家莊佔

了11家，湧現出深度動畫、精英影視、燕娃動漫等優
秀動漫企業，推出了《趙州橋》、《葉羅麗》、《老
子道德三百問》等一批動漫作品在央視播出。此外，
成立了全國動漫衍生產品產銷戰略聯盟，建成了中國
．石家莊動漫衍生產品集散交易中心、國家動漫產業
發展基地創業孵化園、石家莊動漫大廈、東方文化創
意產業基地等重點動漫項目，帶動了人才、技術、作
品、資金和相關產業資源的集聚整合。

石家莊動博會首日簽約超2億

畢馬威昨發佈《中國網購消費
者》調查報告。該行委託

Intuit Research和WIMI，於今年初
回收10,150份有效問卷。受訪者來
自內地各省逾90個城市，年齡介乎
18至50歲，且在過去12個月購買
高級或奢侈品。調查顯示，內地消
息者的平均消費水平較去年同類調
查上升約28%，每筆奢侈品消費平
均約2,300元。

網購化妝品佔56%最受歡
化妝品（56%）是最受歡迎網購
產品，其次是女裝（38%）、手袋
皮 革 用 品 （38% ） 以 及 配 飾
（35%）。手錶和珠寶消費金額大
幅上升，但兩類產品在整體網購份
額佔比較小。除奢侈品外，愈來愈
多消費者在網上購買服務，主要是
網上訂購酒店和餐廳，其次是境內
外旅遊。

海外網購奢侈品大幅增長
此外，海外網購奢侈品出現大幅
增長，有48%受訪者在過去一年曾
經海外網購奢侈品，其中三分之二
受訪者表示過去一年增加了海外網

購奢侈品的數量。畢馬威預計，到
2020年內地半數奢侈品經網購完
成，主要仍因價格和折扣，另外，
產品產地和獨特性等也愈趨重要。

阿里巴巴及騰訊主導網付
支付方式方面，以信用卡及阿里巴

巴旗下支付寶支付的分別有53%及
48%，7%以騰訊旗下WeChat 支
付，2%以財付通（Tenpay）支付，
顯示兩大巨頭支付寶及騰訊的合計支
付頻度略超過信用卡，至於以eBay
分拆的PayPal支付者則有22%。查
瑋亮表示，現時內地網上支付主要由
阿里巴巴及騰訊主導，但相信其他支
付方式亦會陸續冒起。

建議港商用網購改善體驗
他又稱，不單香港，歐洲實體零

售亦受網購衝擊。除了中國內地，
印尼、菲律賓、馬來西亞等近年亦
着力發展線上購物，相信將推動香
港零售業轉型。惟他認為，關店會
切斷顧客親身感受貨品的機會，對
奢侈品牌而言並非上策，建議他們
改變顧客互動模式，藉網購大數據
改善線下購物體驗。
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香港文匯報訊（記者 張易）內地網購消費習慣急變，有
調查顯示，45%受訪者經網絡購買大多數奢侈品，並放心為
單價4,200元（人民幣，下同）以下商品支付，較去年同類
調查的1,900元大增121%；平均消費水平則升約28%。對
於目前本港奢侈品牌初現關店潮，畢馬威中國客戶和創新事
務合夥人查瑋亮（Egidio Zarrella）不諱言，關店影響品牌
體驗，顧客若不能入店眼見為實，最終亦不會上網落單。建
議本港零售商適應網購趨勢，改善網上支付體驗。

最受歡迎網購產品
化妝品 56%
女裝 38%
手袋皮革用品 38%
配飾 35%
女鞋 35%
家居裝飾 26%
香水 21%
女士貼身內衣 19%
男裝 17%
珠寶 15%
太陽鏡 15%
行李箱 15%
兒童時裝 14%
錶 11%

製表：張易

中國公民海外網購支付方式
信用卡 53%
支付寶 46%
Paypal 22%
借記卡（經銀聯） 16%
貨到付款 9%
借記卡（非經銀聯） 8%
WeChat 7%
海外銀行轉賬 3%
微博 3%
財付通（Tenpay） 2%
資料來源：《中國網購消費者》報告

製表：張易

香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）在今年五月的
深圳「兩會」期間，陳國紅等市人大代表聯名提出《關於
在房產交易中引入反悔權的建議》，倡深圳行使地方立法
權，為交易額巨大的消費行為制定「反悔權」。

促進消費者理性購房
陳國紅認為，在現實交易中，消費者可能因為現場氣

氛或者語言的鼓動而衝動購房，當有了「反悔權」，消

費者可以理性退房並冷靜檢討自身消費行為。
深圳市規土委指，收到代表建議後開展了多次專題討

論工作，經研究認為，在房地產交易階段引入「反悔
權」可以有效地促進消費者理性購房，防止因為銷售現
場氣氛或宣傳鼓動而衝動購房，從而推動房地產行業健
康、理性發展。「反悔權」雖與現有法律有衝突，但是
此事對保護消費者合法權益、規範深圳市房地產行業健
康發展有較大幫助，將積極開展專題研究工作。

深圳提房產交易反悔權

香港文匯報訊（記者 曾敏儀）A股自7月爆發股
災，「女股神」西京投資主席劉央昨向股民大派定心
丸，稱現時A股已經基本見底，預期年底將完成調整，
並期待11月份中央經濟工作會議能有刺激政策推出。

料3板塊年均增長15%
劉央表示，是次A股的調整屬歷史性，對市場的傷害

亦較2008年金融海嘯嚴重。她指出，一般股市正常的
調整是20%至30%，沒想到今次是「腰斬式」的調
整，但認為現時已經基本見底。

對未來的投資策略，她認為，中國經濟放緩，投資者已
採取行業化的投資策略，傾向選擇高增長的板塊投資。其
中看好環保及新能源、健康醫療及創新行業的板塊，預料
該3個板塊的每年平均增長達到15%至20%，遠高於經濟
增長。她坦言，自7月份開始一直增持健康醫療板塊，並
透過私人配售增持金衛醫療（0801），現時持股已達9%
至10%。另外她看好「深港通」會在年內推行。
近期新股市場轉旺，她卻指出未必會考慮認購新股。

因為大市經歷「腰斬式」下跌後，多隻股份估值吸引，
如遍地黃金。

成都美食節推廣川菜文化
香港文匯報訊（記者 李兵 成都報道）10月1日至7

日，以「食尚成都，味趣世界」為主題的第十二屆成都
美食節在成都舉行。來自成都本土和法國、韓國、台灣
等國家和地區的各種名小吃，品種繁多，琳琅滿目，為
當地群眾奉上了一頓豐盛的美食盛宴。

日企赴蓉交流
本屆美食節主會場分為：世紀舞美食區、非遺大道農

副土特產品區、中央舞台區以及遊戲區。本屆美食節搭
建了一個供食材交易、交流的平台，帶動美食產業全鏈
條聯動。還將舉辦「經典川菜」評選，力推成都名菜名
店，傳承川菜文化。
在當天的開幕式現場，日本新澙市地域魅力創造部松

田暢夫部次長接受本報記者採訪時表示，成都在美食方
面發展很發達，而且也是聯合國美食之都，新澙市也想
加入聯合國教科文組織的創意城市聯盟，所以來成都學

習。「成都美食不僅好吃而且也很好看，我自己最喜歡
擔擔麵。」松田暢夫說，日本新澙還將邀請成都「家有
廚神爭霸賽」的獲獎家庭到日本，與日本的廚神家庭友
好進行交流。
自2004年創辦以來，成都美食節已連續舉辦11屆，

現已成為成都市標誌性節會之一，已成為「世界美食之
都」的一個重要對外宣傳窗口。

劉央料A股年底完成調整

■2015中國．石家莊第十屆國際動漫博覽交易會近
日落幕。 袁坤 攝

■■畢馬威中國客畢馬威中國客
戶和創新事務合戶和創新事務合
夥人查瑋亮建議夥人查瑋亮建議
零售商改變顧客零售商改變顧客
互動模式互動模式，，藉網藉網
購大數據改善線購大數據改善線
下購物體驗下購物體驗。。

張偉民張偉民攝攝

■第十二
屆成都美
食節開幕
式現場。
李兵 攝


