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KookaiKookai涉種族歧視涉種族歧視
「「盯着亞裔女盯着亞裔女」」

峇里度假崖邊自拍
失足墮海亡

一名新加坡青年日前與8名好友前往印尼峇里島東南面的藍夢
島度假，但在崖邊自拍時樂極生悲，失足墮海死亡。
21歲的沙胡周四在海邊自拍，其間一個巨浪拍來，令沙胡失去平
衡，從2米高的崖邊墮海，不懂游泳的沙胡其後被救起，送院後死
亡。

俄女槍指頭自拍變自轟
俄羅斯前日亦發生與自拍相關的事故，莫斯科一名21歲女子在
辦公室發現保安人員留下的9毫米口徑手槍，一時興起打算拍下拿
槍指頭的照片，但自拍時不慎誤按手槍扳機，近距離擊中太陽
穴。她被送院搶救，情況嚴重。 ■新加坡《海峽時報》/《衛報》

美真人騷男星
曾非禮胞妹4少女

緬甸截208人難民船
逼如逼如「「沙甸魚沙甸魚」」

全球約有7億名女子在未成年
時結婚，非洲等發展中地區問題
尤其嚴重。在莫桑比克及贊比
亞，社區組織和家長強迫女童參
加為期達一周的「性愛訓練
營」，學習性愛技巧和姿勢，以
討好男性並盡快結婚，年紀最輕
的僅8歲。有些「訓練」很殘
忍，例如把木棍塞進少女下體，
若女童表現欠佳，導師會用利器
刺傷她們作為懲罰。
訓練營為剛開始來經的少女而

設，在贊比亞，入營者年齡介乎
8至 13歲，若家長不願女兒參
與，便會遭社區組織罰款。牧師
卡特特批評家長向營方付錢，等
同虐待自己的小孩，又指女童離
營後便會被定性為「準備好性
交」，家長隨即安排她們訂婚，
以獲取禮金幫補家計。
雖然莫桑比克及贊比亞均禁

止童婚，但不少人無視法例，
兩國逾40%女童未滿18歲便結
婚。莫桑比克的合法性交年齡
低至12歲，世界宣明會的保護
兒童專家穆揚格表示，未完全
發育就懷孕可能危及女童性
命，並指有母親強迫尚未來經
的女童跟男人上床，企圖以此
加快她們來經。
非洲落後地區性別歧視嚴重，

女童一般沒機會接受教育。卡特
特建議興辦更多學校，防止女生
被逼早婚，並多聘用女教師，以
示婦女也能接受教育。

■《每日郵報》/路透社
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東南亞海上難民危機持續，緬甸海軍前日
宣布，在羅興亞人聚居的若開邦孟都對開約
6公里海域截獲兩艘偷渡船，其中一艘船由
泰國人擁有，載有219人，包括208名難
民、9名船員及2名翻譯。
緬甸政府透露大部分難民年齡介乎30至40

歲，另有10名不足14歲的兒童，全部來自孟
加拉。當局又在網上發布照片，顯示難民擠
在木製船艙內。當局指船員及難民其後會被
遣返，但有當地志願團體表示，部分難民是
原居於孟都的羅興亞人，而非孟加拉人。
美國副國務卿布林肯日前到訪緬甸首都內

比都，跟緬甸總統吳登盛及軍方總司令敏昂
萊討論難民危機，敦促緬甸與其他東南亞國

家合作應對。若開邦首席部長則指難民事件
屬人口販賣，並非如美方所指的涉及政治或
宗教歧視。緬甸政府表示將參與本月29日在
泰國舉行的多邊會談。

■《紐約時報》/《紐約郵報》/美聯社

美國TLC旅遊生活頻道大
熱真人騷《19個孩子不嫌多》
爆出醜聞，27歲長子喬希被揭
發在2002至2003年間猥褻侵
犯胞妹及另外4名少女，他的
父母知悉後未有舉報，直至
2006年喬希才向警方自首。喬
希周四發聲明承認年少時曾犯
下不可原諒的錯誤，對此深感
悔疚。在輿論壓力下，TLC宣
布停播該節目。
《InTouch》 周刊報道，
《19》製作室2006年收到匿
名電郵指喬希曾犯事，要求停
止播映節目，否則公開真相，
製作室遂報警。《InTouch》

透過《資訊自由法案》取得當
年的警署報告，顯示在2002
年時，年僅14歲的喬希趁受
害人熟睡時非禮對方胸部及下
體。
喬希事後向父母認錯及向受

害人道歉，但他的父母未有報
警，直至2006年才讓喬希自
首，喬希最終沒被起訴。報道
傳出後，阿肯色州斯普林代爾
警署發言人表示，由於案件的
3年法律訴訟時效已過，因此
喬希當時沒被起訴。法官周四
下令銷毀所有相關文件，聲稱
是要保護受害人。 ■路透社/

美聯社/InTouch網站

塞雷納．蕭 (Serena
Xiao 譯音)在 fb發

表長篇留言，指周二首次
光顧墨爾本Emporium商
場內的Kookai，與朋友甫
入內時已遭不禮貌對待，
離開時一名保安員翻出她
背囊裡所有私人物品，包括
午餐、日記及電腦，又拿出

其他購物袋內物品逐一比對店內收據，恍
如將她當成賊人看待。

受害網民批態度最差
塞雷納．蕭當場質問店方只針對她，是

種族歧視，揚言將永不光顧Kookai。亞裔
網民紛紛留言吐苦水，有人表示在墨爾本
多間Kookai分店亦有類似經歷，指大部分
店員對亞裔顧客態度輕慢，直斥Kookai的

服務態度是最差劣。
Kookai後來回應帖文，希望塞雷納．蕭
提供電郵，讓公司作進一步解釋。網民則
炮轟公司死不認錯，試圖低調處理事件，
要求它公開道歉。Kookai前日於fb專頁表
示曾數次接觸事主但不果，塞雷納．蕭反
指她一早已提供電郵，可見Kookai管理層
根本沒認真處理事件。

■《每日郵報》/news.com.au

法國時裝品牌Kookai的澳洲分店捲入種族歧視風波，一名華

裔女顧客與友人周二光顧墨爾本分店時，店員指着她們向保安

員說「盯着那兩名亞洲女子」。她們購物離去時，保安員更粗暴

地翻查她們的背囊，其他顧客則可自由出入。女子事後在

Kookai社交網facebook(fb)專頁投訴，引起網民嚮應，不少亞

裔人亦留言稱曾受該品牌不公對待。

■Kookai分店（上圖）涉嫌種族
歧視，塞雷納．蕭在專頁投訴（下
圖）。右圖為品牌時裝騷。

■■極度擁擠極度擁擠

■■相信是塞雷納相信是塞雷納．．蕭的照蕭的照
片片。。 網上圖片網上圖片

智能科技不限於手機，連玩具也愈來愈「聰明」。

科網巨擘Google向美國專利及商標局呈交的申請文件

顯示，Google有意開發智能小兔和Teddy Bear(泰迪

熊)公仔，並在公仔內設鏡頭及咪高峰，連接網絡後可

與兒童互動，擺出各種模擬人類的表情動作，更可控

制其他智能家居設備，猶如名導演史提芬史匹堡經典

作品《人工智能》(AI)的情節。
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不少人會在facebook(fb)等社交網
站更新近況，英國布魯內爾大學研
究發現，這些動態更新能反映用戶
性格，例如自戀的人會常常展示個
人成就、飲食及運動情況，希望吸
引注意及「呃like」；較細心的人
所發的帖子則多跟兒女有關。
研究團隊在網上發問卷，調查人

們的多項性格特質，邀得555名fb
用戶參與，最終發現一個人的性格
可反映在fb上。以情緒不穩的人為
例，他們接到「讚好」及留言時，
便會強烈感到被接納，若帖子無人
理會即可能感到被排斥，外向的人
則不太在乎「讚好」，但重視留言
等互動。常講述與伴侶浪漫關係的
人，則可能
是 欠 缺 自
信，要藉fb
賦予自己安
全感。
■《每日郵
報》/《每日
鏡報》

近年社
交網站大
行其道，
很多企業
都藉此渠
道宣傳。
22歲美女
伯恩斯坦
便乘着這
股熱潮，
在圖片分

享網Instagram(ig)上賺大錢。擁有近
百萬追隨者的她，在ig上發放一張
宣傳產品的相片，最高可獲1.5萬美
元(約11.6萬港元)收入，每年收入更
高達約50萬美元(約387萬港元)。
本身是時尚博客的伯恩斯坦，在
ig上有99.2萬追隨者，不少著名品牌
皆看中她的號召力，例如法國品牌
Lancôme便找她為新粉底做宣傳。每
個宣傳帖收費介乎5,000至1.5萬美
元(約3.9至11.6萬港元)不等，視乎
發放的數量及伯恩斯坦是否與該企
業長期合作而定。伯恩斯坦還打算
待追隨者人數突破百萬後，收取更
高價格。 ■《每日郵報》
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食朱古力會上癮，英
國54歲女子希格蒂不只
愛吃，更舉行一場朱古
力主題婚禮。她受電影
《朱古力獎門人》啟
發，在婚禮穿着一件用
吉百利(Cadbury)朱古力
包 裝 紙 製 成 的 「 婚
紗」。
希格蒂本月9日與男友

伊恩拉埋天窗，由於是
再婚，她希望以別出心裁的方式行禮，遂花了5個月儲起數
百張包裝紙，吃掉的朱古力總重量幾乎等於她的體重。希
格蒂最後把包裝紙黏合或縫成婚紗，剩下的包裝紙則為4名
伴娘裝飾。新郎伊恩也打扮成《朱古力獎門人》中的主角
Willy Wonka。 ■《每日鏡報》

生日會天降糞便
美國賓夕法尼亞州
少女坎布雷上周日過
16歲生日，在生日會
舉行期間，突然有大量
人糞從天而降，令「壽
星女」及約40名賓客
大感掃興。坎布雷的家
人用手機應用程式
(app)發現，當時至少
有5架飛機在上空飛過，認為冀便是從飛機灑下，已向美
國聯邦航空局(FAA)投訴。FAA稱，所有客機必須到機場
才能棄置排洩物，但廁所可能滲漏，承諾調查事件。
事發時各人已吃完生日蛋糕，坎布雷繼父事前在現場架
起帳篷，以防下雨，但部分正在泳池游泳的賓客均告「中
招」，坎布雷的家人形容情況像「100隻飛過的雀鳥一起
排洩」。 ■《每日郵報》/《赫芬頓郵報》

酒店房間也能像行李箱般執好帶走？荷蘭
Flexotel公司研製的「摺疊套房」，只需10分

鐘便可整間摺起，一輛卡車就能運走最多20間
房。客房可供兩人入住，配備獨立洗手間，客戶若
要參加戶外音樂節等活動，也可舒適安睡。
摺疊套房配備供電及照明設施、基本傢俬、床單

及毛巾，能為不想露營的人士提供另一個選擇。
Flexotel行政總裁海登表示，套房配有門鎖，住客可安心將財物留在室內。

海登5年前構思出摺疊套房概念，至今在世界各地的多個大型活動都有客戶
租用，包括2012年倫敦奧運。海登指，今夏會推出升級版套房，配備淋浴

及熱水器的設備，讓顧客住得更舒適。 ■《每日郵報》

擬人玩具

■伯恩斯坦日前替
Lancôme 粉 盒 賣 廣
告。 網上圖片

1010分鐘摺疊分鐘摺疊
套房能運走套房能運走

朱古力包裝紙製婚紗

Google於2012年2月提交申請，相關智能玩具可透過藍牙和Wifi與電腦
連接，或管理其他媒體裝置，甚至按照兒童的指
令，為他們播放音樂或電影。玩具最大特色是擬
人化設計，只要聽到特定聲音後便會啟動，尋找與
它對話的人並凝視對方，又可做出睜大眼睛、側頭等
動作，以及表達興趣、好奇、沉悶或驚喜的神情。

傳媒轟「令人不安」
至於外型設計，除了小兔及熊仔，還有飛龍或外星
人的形狀，Google認為這比傳統的電腦裝置更吸引
兒童，不過傳媒形容玩具「令人不安」，有團體擔
心它們或洩漏兒童私隱。Google發言人則表示，此
專利只為保護創意，部分設計未必會投產和發售。

■英國廣播公司/法新社

■帳篷上有明顯的糞便痕跡。
網上圖片

■希格蒂(左一)與丈夫(右一)及
伴娘花女合照。 網上圖片

■■近年有不少研究均指近年有不少研究均指，，fbfb
能洩露個人性格能洩露個人性格。。網上圖片網上圖片

有表情識反應有表情識反應

■■根據設計根據設計，，智能玩具還智能玩具還
可遙控電器可遙控電器。。 網上圖片網上圖片

■孩子都愛以
玩具熊作伴。

網上圖片
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