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今日重要經濟數據公布
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國民銀行(NAB)3月企業現況指數。前值+2.0

國民銀行(NAB)3月企業信心指數。前值0

3月消費者物價指數(CPI)月率終值。前值+0.1%；年率終值。預測-0.1%。前值-0.1%

3月消費者物價調和指數(HICP)月率終值。預測+2.0%。前
值+2.0%；年率終值。預測-0.1%。前值-0.1%

3月消費者物價指數(CPI)月率。預測+0.2%。前值+0.3%；年
率。預測0.0%。前值0.0%

3月零售物價指數(RPI)月率。預測+0.3%。前值+0.5%；年率。預測+1.0%。前值+1.0%

3月扣除貸款後的零售物價指數(RPI-X)月率。預測+0.3%。
前值+0.5%；年率。預測+1.0%。前值+1.0%

3月未經季節調整的生產者物價指數(PPI)投入物價月率。預
測-0.5%。前值+0.2%；年率。預測-13.5%。前值-13.5%

3月未經季節調整的生產者物價指數(PPI)產出物價月率。預
測+0.2%。前值+0.2%；年率。預測-1.8%。前值-1.8%

3月未經季節調整的生產者物價指數(PPI)核心產出物價月率。
預測+0.1%。前值+0.1%；年率。預測+0.1%。前值+0.2%

2月工業生產月率。預測+0.3%。前值-0.1%；年率。預測+0.7%。前值+1.2%

3月核心最終需求生產者物價指數(PPI)月率。預測+0.1%。前
值-0.5%；年率。預測+0.9%。前值+1.0%

3月零售銷售月率。預測+1.0%。前值-0.6%

3月扣除汽車的零售銷售月率。預測+0.6%。前值-0.1%

NFIB3月小企業信心指數。前值98.00

2月企業庫存月率。預測+0.2%。前值0.0%

馮 強金匯 動向 資金流向 歐股基金吸資稱冠

歐元延續弱勢 關注周三會議
近期美國公布的多項經濟數據普遍表現低迷，尤以3

月非農就業數據更是差強人意，令投資者對美聯儲在6
月份會議上即加息的預期有所降溫，但上周以來，美
聯儲會議紀要措辭仍難偏向鴿派，令市場臆測6月加息
的可能性猶存。迎來本周將先注目於周二發佈的美國
零售銷售數據，如果數據顯示美國民眾消費意願在此
前低迷了相當一段時間後終於開始回升，那麼美元指
數料將再次衝擊100關口。

央行或增國際機構買債
歐元兌美元上周連日走低，歐洲央行可能擴大量化

寬鬆(QE)的猜測是歐元承壓的重要因素。本周三歐洲
央行將召開貨幣政策會議，行長德拉吉也將召開新聞
記者會，投資者將關注其對於經濟和通脹的看法，以
了解央行的後續寬鬆傾向。歐洲央行在3月5日的會議
上作出QE決策從3月9日啟動首批債券購買；購債額
將達到每月600億歐元。歐洲央行可能於本周在其資產
購買清單中增加一些國際機構和超國家機構，即擴大
QE規模。此外，本周投資者亦需關注希臘問題。希臘
必須盡力完善一攬子改革計劃，以獲得歐元區貸款、
保證政府繼續運作。希臘上周四向國際貨幣基金組織

(IMF)支付了一筆重要款項，並為本國銀行業者贏得額
外的緊急貸款，但希臘政府能否在現金告罄之前，讓
質疑該國經濟改革的債權人滿意，目前仍不得而知。

歐元兌美元下試1.05
技術走勢而言，歐元在 3月中旬觸及 12年低點
1.0456美元後，雖然此後緩步走高，但先後多次在
1.1050之前受阻回落，而隨目前1.07這個關鍵水平
失守，同時亦即是一組雙頂形態已為破位，跌破頸線
延伸幅度可看至1.0350水平。至於較近的下試支持可
留意1.05及在3月16日觸及的低位1.0456。上方阻力
回看1.0620及1.07水平，較大阻力料為10天平均線
1.0760水平。

紐元跌穿50天線料下滑
紐元兌美元走勢，相對強弱指標及隨機指數維持下

行，而匯價告下破50天平均線，同時亦跌破上升趨向
線，預料短期將仍見下試壓力，目標可先探至4月1日
低位0.7392，進一步支持可看至0.7270以至2月份低位
0.7177。上方阻力回看10天平均線0.7510及 0.76水
平，較大阻力料為上月未能闖過的0.77關口。

美元兌日圓上周初在118.80獲得較大支持
後，持續處於反覆偏強走勢，先後重上119
及120水平，本周初更一度走高至120.833
周高位。美元本周初進一步轉強，延續上周
的偏強表現，除了歐元反覆下跌至1.0520美
元4周低位之外，英鎊亦走低至接近5年低
位的1.4565美元，市場氣氛繼續利好美元，
帶動美元兌日圓升幅擴大至120.83，不排除
會反覆向上逼近過去1個月以來位於121.20
至121.60水平之間的主要阻力區。
另一方面，日本內閣府本周一公布2月

份機械訂單總值按月下跌1.4%，大幅遜
於1月份的14.2%增幅，同時更預測首季
機械訂單值將有2.5%跌幅，數據顯示日
本企業的資本支出有放緩傾向，不利日本
首季經濟表現。雖然日本央行上周三維持
貨幣政策不變，而日本央行行長黑田東彥
對於解決通縮仍然樂觀，不過日本厚生勞
動省本月初公布的資料顯示，日本5人以
上企業2月份經過調節通脹後的實質工資
成長按年仍有2%跌幅，再加上日本2月
份消費者物價指數按月下跌0.2%，日本
央行有可能要推遲達成2%通脹目標的時
間，反映日本央行將仍有一段較長時間保
持超量化寬鬆貨幣政策，不利日圓表現，

隨市場對美國聯儲局今年升息預期升溫，預料
美元兌日圓將反覆走高至121.80水平。

美元強勢 金價短線看淡
現貨金價上周五受制1,210美元阻力後，本周初
遇到回吐壓力，一度反覆走低至1,197美元。美元兌
各主要貨幣周一表現強勢，同時全球最大黃金上市
交易基金SPDR Gold Trust上周五減持黃金的消息，
導致金價下行壓力增加，現貨金價失守1,200美元水
平。受美元顯著轉強影響，現貨金價稍後有機會再
度下試上周位於1,292美元主要支持位。預料現貨金
價將反覆走低至1,180美元水平。

金匯錦囊
日圓：美元兌日圓將反覆走高至121.80水平。
金價：現貨金價將反覆走低至1,180美元水平。
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富蘭克林坦伯頓互利(下同)歐洲基金經理
人菲利浦．博吉瑞表示，歐股依然具投資
吸引力，舉例而言，德國股市挾歐元貶值
優勢有助於持續帶動出口表現，英國企業
高股利利基以及經濟復甦平穩吸引資金青
睞，法國與意大利股市距離金融海嘯前高
點仍有龐大補漲空間。
科技基金經理人史肯達利認為，美國科

技產業投資利多簇擁，智慧型手機與行動
運算加速普及，為各行業及平台創造許多

投資機會，例如無人駕駛車、3D
列印、替代性能源、LED照明、基
因測序等新興科技領域，持續看好
相關科技股票投資前景。

高收益債基金四周淨流入
就債券型基金而言，根
據研究機構EPFR統計4月
2日至8日基金資金流向
報告指出，高收益債
券型基金過去一周淨流
入21.19億美元，連四周
淨流入；新興國家債券型
基金過去一周淨流入3.81億

美元，連三周淨流入。
債基金貝西．霍弗曼認為，美國能源生

產商已積極關閉油井、減產、削減資本支
出等動作下，下半年全球能源供需有望回
歸至較均衡的狀態，目前美國能源高收益
債指數的殖利率仍高於整體大盤平均，顯
示價格仍過度反映債信風險，未來有收斂
空間。
全球債券總報酬基金經理人麥可．哈森

泰博表示，不同國家因為經濟基本面不同，
對於美國升息的防禦能力也會有所差別，
諸如出口及經常帳盈餘充沛、經濟成長、
政府負債壓力低者才有實力對抗短線資金
可能外逃的壓力，甚至進一步分享美國成
長動能，而這些機會集中於新興亞洲，還
有部分拉丁美洲(如墨西哥)及新興歐洲(如
波蘭、匈牙利)。

亞洲主要股市淨超買
就亞股外資動向，富蘭克林證券投顧表
示，美國升息疑慮降溫，韓國、台灣、泰
國、菲律賓、印度與印尼等亞洲主要股市
均獲外資淨超買。其中，韓國股市獲淨超
買5.15億美元，金額居冠且為連八周獲得

淨超買；台股獲淨超買1.02億美元，中止
連兩周淨超賣(截至2015/4/10)。
亞洲小型企業基金經理人馬克．墨比爾

斯認為，全球許多國家包含股市與債市等
資本市場發展，提供了中小型企業籌資擴
張的機會。亞洲地區方面，具備政策面利
多的韓國與印度小型股具有良好投資前景。
傳產基金經理人楊金峰表示，全球利率
處於低檔，原物料價格下跌，加上美元強
勢，對以出口美、歐為主的傳產業者仍屬
正面。近期紡織及製鞋類股遭逢獲利了結
賣壓，實屬合理。由於整體產業趨勢持續
向上，依然看好長期投資前景。

全球低利環境持續，歐洲經
濟數據好轉，資金持續流入歐
股。根據研究機構EPFR統計
4月2日至8日基金資金流向
報告指出，歐洲股票型基金淨
流入41.86億美元，連三周居
各類基金之冠。另外，該類型
基金連13周淨流入，其中連
11周淨流入金額超過40億美
元，資金動能充沛；市場擔憂
美元強勢恐影響企業財報盈利
表現，過去一周美國股票型基
金淨流出54.84億美元，連
三周淨流出。新興市場方
面，整體新興市場股票
型基金連六周淨流出，
但亞洲主要股市獲外資
淨超買。 ■富蘭克林投顧

主要新興亞洲國家/地區外資超買賣統計
過去一周 本月以來 今年以來

韓國 515.52 485.24 3,345.20
台灣 102.70 -115.70 3,6500.00
泰國 80.31 35.95 -220.59
菲律賓 21.14 21.14 1,088.14
印尼 58.95 117.32 553.09
印度 200.30 200.30 6,200.06
資料來源：彭博資訊，(單位：百萬美元)
截至2015/4/10。印度股市截至4月9日

英皇金融集團（香港）總裁 黃美斯金匯 出擊

■責任編輯：劉偉良 2015年4月14日（星期二）

特訊！

聯繫電話：00668-76139555
00668-76139666

直開國際信用證，
擔保代款，

手續簡單方便，
有意者來人，來電聯繫
100年以上老坑冰種天然翡翠綠色手鐲，
急於用錢痛心轉讓

香港文匯報訊（記者李昌鴻深圳報
道）近日，創維在深圳召開海外客戶
大會，並首次系統披露了包括組建海
外「AC米蘭」團隊、布局海外生產基
地等在內的8項具體海外戰略路徑。

目標售千萬台彩電
創維集團總裁楊東文表示，創維

將海外市場作為實現跨越式發展的
新增長點，創維集團的目標是到
2017年，海外市場實現銷售1,000萬
台彩電，自主品牌佔比30%。他在
會上表示，面對中國企業全球化的
新浪潮，創維將在產品全球化的同
時謀求品牌國際化，通過建設海外
強大供應鏈，快速實現海外市場的
規模化經營。目前中國彩電市場已
經進入存量競爭階段，但東南亞、
拉美、中東、非洲等大量新興市場
國家和地區仍有很大的增量，還處
於高速增長期，創維將抓住日本品
牌衰落的契機，加速產品和品牌的
海外拓展。創維的經營數據亦顯示
了海外市場的強勁潛力。
創維數碼近日公布的2015年3月份

及2014/15財年銷量數據顯示，期內其
於海外市場的電視機銷售量分別增加了35%及
35%，銷售額更是強勁增長了43%及49%。他
稱，創維集團的目標是：到2017年，海外市場
實現銷售1,000萬台，自主品牌佔比30%；到
2020年，實現銷售1,500萬台，自主品牌佔比
50%。
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香港文匯報訊（記者 楊凌雲 北京報道）中國權威品牌
研究機構中國企業品牌研究中心實施的2015年C-BPI中國
品牌力指數13日在京發布，廣東第一品牌全國最多，快消
品中加多寶、雪花、雲南白藥等獲第一品牌。在2015年的
158個行業第一品牌中，有68%的行業第一品牌由本土品牌
獲得，這一比重比去年上升了3個百分點；其餘32%的行業
第一品牌由國際品牌佔據。
在本土第一品牌中，廣東仍然是品牌大省，佔據了25%

的第一品牌席位，其次是北京和上海，分別佔據第一品牌
的21%和10%，浙江和山東的第一品牌佔比較去年有所增
加。在51個國際第一品牌中，美國佔比較去年上升了3個
百分點，達到55%；位居美國之後的是日本、法國和韓
國，分別有4個品牌獲得第一品牌。

快消品第一本土品牌佔逾8成
數據顯示，在此次公布的快速消費品74個細分行業的第一

品牌中，本土品牌在飲品、藥品/保健品行業的佔比最高，第
一品牌的比例分別為86%和83%，代表品牌包括飲品中的加
多寶(涼茶)、雪花(啤酒)等，其中加多寶涼茶在滿分1,000分的
評比中，以620分再次榮獲「涼茶行業第一品牌」；藥品/保
健品中的雲南白藥(創可貼)；國際品牌在生活用品領域中具有
絕對優勢，第一品牌佔比72%。

家電通訊家居產品國產佔優
據此次統計顯示，耐用品行業，本土品牌在家電產品、信
息通訊和家居用品中都佔據大多數第一品牌的席位；汽車/電
動車領域，國際品牌具有明顯的優勢，代表品牌包括北京現
代(主流車)、奧迪(豪華車)、米其林(汽車輪胎)等。

廣東第一品牌全國最多
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