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蘋果香港官網昨日下午3時過後，開
放Apple Watch預訂，用家亦可事

先在網上預約試戴，親身到專門店體驗
後才決定是否落訂。又一城專門店昨闢
出兩個試戴專區，Walk-in用家可即場透
過職員協助預約試戴。試戴時間為15分
鐘，由職員一對一講解手錶規格、功能
及不同款式分別等，用家可選擇兩款錶
身及錶帶組合試戴，旁邊則提供無法佩
戴的Demo機試玩。

果迷即玩即訂 6月才出貨
就現場所見，部分職員似乎仍未十分
了解功能，甚至答不出內置應用程式
(app)數量等基本問題，相信是因為職員
也是昨日才親手試用。Demo機亦暫時
無法示範與iPhone同步，因此未能知道
同步效果。
記者分別試戴黑色Fluoroelastomer錶
帶的Sport，以及「太空黑」不鏽鋼錶帶
的普通版。其中Sport非常輕，但手感較「膠」，啞色錶
身感覺與一般廉價電子錶無分別。相反，普通版雖然明
顯較重，但黑鋼錶帶非常得體大方，如果怕黑鋼錶帶太
重太貴(連42毫米錶身售8,588港元)，用家也可改配運動
膠帶、皮帶或鋼織錶帶。職員表示，即場預訂的用家多
數選擇普通版，主要是覺得手感較佳。至於售價78,800
港元起的18K金版Edition，職員表示用家需致電專線預
約試戴，且不會在店面公開進行，會有專人負責。
李先生和朋友試戴後，各自即場預訂一隻黑鋼普通

版。李先生形容它「好正」和特別，亦指Sport質感較
「膠」。操作方面，他表示由於試玩時無法與iPhone同
步，所以很多功能都未能實際試用，但初步試玩覺得操
作頗順。對於有測試報告指地圖等app操作反應較慢，
李先生引述職員稱，相信這是與較舊款iPhone同步所
致。陳先生及女友湯小姐試戴不鏽鋼錶帶普通版，陳先
生表示操作感覺尚可，不覺特別慢。他們打算買一對作
情侶手錶，但起碼要6月才有貨。

愈貴愈搶 Edition一度斷貨
網上預訂方面，每人限買兩隻，蘋果香港網站運作暢順，沒出現
iPhone 6推出時的「死機」情況。部分錶款最快本月24日便能出
貨，但較受歡迎的黑色Sport或深藍色皮錶帶普通版等出貨日期已排到6
月。最受關注、最貴接近13萬港元的Edition，各款式接受訂預不久即告缺
貨，下午5時又顯示恢復供貨，但最快6月才能出貨，部分更要等到7月。

香港文匯報訊（記者 余家昌）蘋果公司智能錶

Apple Watch昨日與全球「果迷」見面！在首發地

之一的香港，昨日開始接受網上預訂，蘋果同時於

專門店安排試戴服務。本報記者昨親身到又一城專

門店試戴普通版及運動版Sport兩款，發覺普通版雖

然較重，但手感較Sport好。不少同場試戴的準用家

亦表示只會買普通版，Sport則不作考慮。

本報記者試戴Apple Watch

普通版手感好普通版手感好
Sport太

蘋果公司以往推出iPhone等新產品，「果迷」都會在門
市外大排長龍，希望搶先買得心頭好。不過蘋果開始改變
開售策略，今次推出Apple Watch都鼓勵消費者在網上預
訂，昨日門市排隊訂購的人也不及以往。據報蘋果零售部
門主管阿倫特絲發內部通告，要求職員協助顧客改變心
態，更多地網購產品，結束排隊購物的舊模式。
人龍是產品暢銷的證明，屬極佳宣傳手法，蘋果卻反其

道而行，鼓勵消費者網購，避免「逼爆」店舖，做法少
見。阿倫特絲過去曾表示，Watch的供貨量或未能滿足殷
切需求，估計蘋果傾向任由網站供貨不足，寧要所有顧客
空手而回，也不願部分人浪費時間排隊而買不到，使銷售
更公平，也避免插隊及爭先恐後等難看場面。
報道指，蘋果正測試新策略改革實體店，把它們從零售

點變成陳列室，輔助網店，這可更有效控制店面人數，豪
客亦毋須花時間排隊或忍受擠迫之苦，有助蘋果轉型為高
檔品牌。

■Buzzfeed網站/Wired網站/Business Insider網站

蘋果「截龍」走高檔

Apple Watch是蘋果公司多年來首
款全新產品，蘋果甚為重視，在美國
購買大量電視台黃金廣告時段宣傳。
iSpot.tv網站估計蘋果由上月發布會
起，於美國各大電視台最少播放300
次廣告，費用達3,800萬美元(約2.9
億港元) ，較過去5個月花4,200萬美
元(約3.26億港元)宣傳 iPhone 6及6

Plus的宣傳預算明顯更充足。
蘋果亦善用名人效應，美國歌手
Pharrell Williams周一在美國歌唱比
賽節目《The Voice》上戴着玫瑰金
Edition版手錶亮相，其後又在社交
網站Instagram分享錶面的米奇老鼠
圖案。

■路透社/Apple Insider網站

豪擲3億賣電視廣告

有片睇：youtu.be/70xGTRqElBY

蘋果公司在Apple Watch普
通版和金版Edition採用藍寶
石錶面，硬度僅次鑽石。英國
電子產品維修公司iPhonefixed
測試藍寶石屏幕堅硬度。短片
中可見，屏幕樣本被拿去與石
牆邊接觸，又拿硬幣、鑰匙及
砂紙使勁磨擦，其後以錘子敲
打，最後更以電鑽「攻擊」，
但屏幕依然全沒花痕。

■Apple Insider網站/
9to5mac網站

藍寶石芒 錘鑽唔花

香港文匯報訊（記者 葉佩妍、黎耀康）蘋果
公司香港專門店昨日提供試戴服務，昨日下午3
時，中環專門店外有十多人排隊，情況不如新
手機推出時「墟冚」。
「果迷」吳先生由iPhone 4時代開始一直使
用蘋果產品，他昨日率先試戴Apple Watch，稱
「想試下這隻手錶是否真的很好用，而且我頗
欣賞手錶中『health』的功能，我認為它很貼
心。」排隊約10分鐘後，他已可入店試戴。試
戴後，他認為「比想像中有驚喜」。他指膠錶
帶質料比想像中好，功能雖與普通電子錶分別
不大，但部分應用程式(app)可與手機聯繫，比
較方便。他稱雖然心動，卻希望先看清楚，聽
聽他人意見，特別是電量方面的問題，故暫時
未有預購。
另一位吳先生則說：「這手錶外觀漂亮多於

實用，因為大部分應用程式iPhone內已有，而
且電話螢幕較大，根本不需用到這手錶。」話
雖如此，他已率先於網上訂購最平、2,728港元
的運動版Sport。

日人讚「輕得像沒戴」
由於時差關係，澳洲悉尼民眾最先接觸

到Apple Watch，當地蘋果專門店開門前
只約有100人輪候，反應相對去年的
iPhone 6遜色。日本方面，東京澀谷

店昨開門前約有30人排隊，45
歲「果迷」鐮田太一試戴後形
容感覺不俗，認為Watch不算
笨重，而且操作方便，更有受

訪者形容它輕得「像從沒戴上手一樣」。
評論大致認為，Apple Watch優勢在於外型時

尚，缺點則是電量不足，而且app載入太慢。
Kantar World Panel 市場分析師米拉內西表
示，Watch有較多錶面及錶帶選擇，令它比三
星等對手的智能錶更能適合女性市場，但她認
為現時穿戴市場未普及，Watch 銷量不如
iPhone實屬正常。

美華人幫同鄉平入
在美國紐約，上西城區的專門店首名顧客是

48歲王姓華人，他試戴手錶後花399美元(約
3,092港元)買了一隻黑色Sport，透露由於美版
Watch售價較便宜，不少在中國的朋友均請他

代購。紐約第五大街專門店的梁姓
華裔學生則稱，由去年9月起已期待
Watch面世，認為它支援打電話及傳
送訊息，已預訂一隻Sport。
英國倫敦旗艦店內43歲的沃爾什
表示對Watch期待已久，指它十分
漂亮，但仍會觀察電池續航力才決
定是否購買。
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試戴試戴SportSport

■■錶帶有不同長度選擇

錶帶有不同長度選擇，，

女用家或需選細碼

女用家或需選細碼。。

試戴普通版
試戴普通版

■■黑鋼普通版雖較重

黑鋼普通版雖較重，，但但

非常美觀
非常美觀。。

■■只可在只可在WatchWatch 旁旁邊的邊的DemoDemo機試玩機試玩。。記者葉佩妍
記者葉佩妍 攝攝

東京東京
■■兩名日本果迷頭戴

兩名日本果迷頭戴

「「Apple
Watch

Apple
Watch」」

入店入店，，

看着真錶笑不攏嘴

看着真錶笑不攏嘴。。

彭博通訊社
彭博通訊社

香港香港
■■蘋果中環店有十多人於

蘋果中環店有十多人於

門 外 排 隊 試 戴

門 外 排 隊 試 戴 AppleApple

WatchWatch。。
記者葉佩妍
記者葉佩妍 攝攝

硬幣硬幣 鎖匙鎖匙

錘子錘子 電鑽電鑽
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