
香港文匯報訊（記者 袁楚雙）今年清明
節巧合夾於復活節長假期中間，不少市民趁
長假期外遊，會提早於上個周末拜山。有燒
味店表示，假期拉長對生意有影響，近日人
流已回復平日的水平，長假期暫未帶動生
意。不過，鮮花售價卻因成本上升而提高。
上環有運燒味飯店師傅表示，是次長假期

分散了客源，令顧客沒有以往集中，近日市
面靜了一點，不少人一周前，已提取預訂好
的燒肉祭品提早拜山，方便趁長假期去旅
行，故預期生意會有單位數字的跌幅。

腩仔節日價 每斤增至144元
新園燒臘飯店的師傅稱，清明節是傳統

節日，生意不會有特別明顯的上落，故人
流亦一般，但早於2月已開始有顧客買乳
豬，「不過今年似乎多人想在長假期去旅
行，趁3月的周末、周日拜定山，惟通常拜
開『正日』的人，就不會提早拜山。」
他補充說，今年雞、鴨、鵝等家禽價錢

與平日相若，活雞價格雖高企，但不影響
禽類價格，因多數人都以冰鮮雞取代，
「反而燒肉，如腩仔的價格會按節日調
升，幅度大概較平日貴十多元，節日價售
144元一斤。」

祭花貴10元 百合賣20元
花價則因內地人工成本增加而提高。百

利花卉負責人汪小姐稱，今年部分顧客比
以往早拜山，鮮花成本包括人工、運輸等
各方面平均加價10%，令花價上升。鮮花
軒負責人李小姐稱，普通花種未有加價，
只是一些較常作拜祭用的花種，以「節日
價」出售，比平日貴約10元至20元。
香港文匯報記者昨日於旺角花墟所見，

百合一枝售價約20元，價格因應品種各
異。柏蕙花藝負責人指出，清明節以出售
顏色清淡的花種為主，「好似白玫瑰咁，
哥哥（張國榮）嘅粉絲都專程訂畀佢，因
為佢鍾意嘛！」
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「潮物」祭品 先人先用
紙紮iPhone 6 iWatch馬卡龍熱賣 子孫想祖宗「開眼界」

清明節慎終追遠，少不了購入紙紮品燒予先人享用。天就行香燭紙業有
限公司採購部經理伍淑芳在接受本報訪問時表示，今年的紙紮新產品

有健康素菜、八寶粥及精緻的法式小甜餅馬卡龍，全部紙紮品均因應時下
流行健康輕盈的飲食而新推出市場。

祭祖改用壽司蛋撻款式多
所有「食物」的品種及款式多樣，每份價錢介乎28元至68元不等，其中
馬卡龍一盒有7個，顏色七彩，像真度高。店內尚有快餐店早晨套餐、壽
司、中式點心、蛋撻等各種食品任君選擇，吸引不少顧客駐足細心挑選。

人工成本升 最多加價10%
伍淑芳說，產品大部分於內地廠房製造，但成本每年上升，亦令採購愈

見困難，「主要是人工方面成本升，故今年售價亦升5%至10%。」她認為
港元兌外幣強勢，亦無助紓緩價格成本，「強勢兌換人民幣都係一樣價
錢。」
俊城行老闆杜千送表示，中國人普遍重視清明節，生意「每年都會有增

長，因每天都會有人往生，總會有人需要去祭祖。」在產品銷情方面，他
指新潮的科技產品與傳統產品銷售比例各佔一半，「傳統是老人家、中年
人買得較多，新興產品多屬年輕人買給先人，因為他們覺得人人都有，就
買給先人見識。」

已售300部 iPhone 6 有店舖斷貨
杜千送透露，今年紙紮iPhone 6及智能手錶較暢銷，單是iPhone 6已售
出約300部，「年輕人喜歡嘛！」雖然今年的入貨成本增加，但幅度不算
多，估計今年的營業額增幅約為單位數。「希望薄利多銷啦，今年價格盡
量維持去年的水平，要體諒消費者。」
寶泰行老闆關先生指出，紙紮產品眾多，但只入了一箱約60個iPhone
6，暫已斷貨，「這幾天剛好售罄。」他指，今年的成本上升約5%，「主
要是內地有工無人做，令人工成本上升，不像以往工人『排住隊等開
工』，令平均價格亦隨之微升。」他又認為，今年因為假期拉長對生意有
輕微影響，近日人流時多時少，「可能這幾天人們已經去了旅行。」

香港文匯報訊（記者 袁楚雙）周日（後天）就是清明節，

孝子賢孫掃墓時，除了購買香燭祭品，不少人也會因應潮流

購入時下紙紮「潮物」，讓先人一嘗新科技、新產品的滋

味。有紙紮舖引入健康小食、法式小甜餅馬卡龍等新式食

品，亦有紙紮舖指去年推出的新電話iPhone 6十分受歡迎，

已售出數百部。有廠家將智能產品設計成套裝形式出售，不

用50元即可擁有「最新科技產品」，當中包括最新「潮物」

iWatch。負責人指出，今年紙紮品成本上漲約5%，令產品價

錢微升。

香港文匯報訊（記者 袁楚雙）紙
紮祭品「日新月異」，顧客的喜好也
愈來愈刁鑽：有孝子為先人一擲千金
度身訂做祭品，亦有疼愛去世寵物的
主人，特地為「毛小孩」（即寵物）
購買紙紮用品。

「燕窩魚翅」漸變「三文治」
天就行香燭紙業有限公司採購部經

理伍淑芳指出，傳統的人一定要買金
銀衣紙及香燭等祭品，但「燕窩」、
「魚翅」、「鮑魚」等較高檔次的暢
銷紙紮食品，亦隨時間變化而逐漸演
變成大眾化的產品，近年「普通早
餐」及「三文治」等平民食品亦變得
普及。
伍淑芳在接受本報訪問時表示，公

司每年都會做新產品，但主要以「食
品」為主，「因為食品可以增加變
化，（紙紮）新科技（產品）也有，
（紙紮）電腦、電話（型號）也會與
時並進。」
她補充，連衣服種類亦有厚薄之

分，「春夏秋冬，四季衣服都有。」
伍淑芳表示，近年的顧客喜歡為先

人度身訂做產品，最多人買的祭品仍
以衣服及「食品」為主，以記者所
見，一般價格相宜，由十多元至60多
元已有交易。

訂紙寵物 買「大別墅」「歎吓」
伍淑芳並透露，有客人會特別訂造

紙紮品，例如先人喜歡打高爾夫球，
其家人為其度身訂做球棍的款式，提
高產品的細緻度，訂做價錢介乎800
元至1,500元，幾年來依然流行。
有些先人十分疼愛寵物，其家屬也

會訂造一隻紙紮寵物陪伴先人，有主
人則會購買寵物用品燒予往生的愛
寵。「人生在世有的東西，先人也可

以有。有些人『好錫』寵物，自然也希望牠有在世
時的相同待遇。」
俊城行老闆杜千送指出，公司最名貴的貨品一般

都是「名牌服裝」、「大別墅」等，家庭成員多的
人，希望先人有個寬敞居所「歎吓」，故會購買
「大別墅」。
寶泰行老闆關先生認為，顧客近年購入祭品的趨

勢傾向買新潮貨品，但事實上客源「來來去去都是
同一班客，年輕人不是沒有，但佔的比例很少」。

香港文匯報訊（記者 文森）港府以地區為本的骨灰安置所發展計劃，已
就其中7個骨灰安置所選址取得區議會支持。食物及衛生局局長高永文昨日
表示，預料項目涉及逾45萬個新龕位，如獲立法會通過撥款，曾咀及青荃
路龕位最快可分別於2018年及2019年落成。此外，高永文指，已就規管私
營骨灰安置所向立法會提交條例草案，忠告消費者在法例生效前，切忌貿
然作出購買龕位決定。

高永文：7選址 曾咀涉16萬個
骨灰龕位長期供不應求，高永文昨表示，以地區為本的骨灰安置所發展

計劃，當局已就其中7個選址骨灰安置所項目，取得區議會支持或不反對，
其中16萬個位於曾咀及2萬個位於青荃路的龕位，如果順利獲得立法會通
過撥款，料最快可分別於2018年及2019年落成。

促慎購龕位 續推廣綠色殯葬
規管私營骨灰安置所方面，高永文指當局已於去年6月，向立法會提交條
例草案，建議設立發牌制度，現會繼續全力配合法案委員會工作，盡早實
施。他表示，當局會在條例草案通過前，繼續致力加強公眾教育工作，忠
告消費者謹慎行事，考慮以短期形式租用龕位，「最好不要在有關法例生
效前，貿然作出購買龕位的決定。」
此外，高永文稱在推廣綠色殯葬上，當局亦會繼續推動社會移風易俗，

鼓勵市民接受以更環保及可持續的方式，處理先人骨灰，包括在紀念花園
或海上撒灰。
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長假提早拜山 燒味生意料減

■旺角花墟昨有市民購入百合、菊花等準備拜祭先
人。 袁楚雙攝

■有燒味店表示，長假期對生意有影響。 袁楚雙 攝

▲俊城行老闆杜
千送估計，今年
營業額增幅約有
單位數，新潮的
科技產品與傳統
產品銷售比例
「五五波」。

袁楚雙 攝

■所有「食物」的品種及款式多樣，每份價錢介乎
28元至68元不等，圖為紙紮壽司。 袁楚雙攝

◀紙紮馬卡龍一
盒有七個，顏色
七彩，像真度
高，吸引不少顧
客駐足。

袁楚雙 攝


