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本港1月零售業總銷貨值按年大跌15%，為沙士（2003年）以來最差。內地
遊客消費約佔香港零售消費的三分之一，但本港「驅蝗」、「鳩嗚」及

「反水貨客」等連串針對內地客的示威活動，挫傷內地遊客赴港熱情，有內地
人士將取得的香港入境許可證剪碎，將照片貼在網上，發誓今生不來港。香港
旅遊業議會早前公布，繼2月份內地赴港旅遊團減少三分一後，3月初赴港旅遊
團更暴降6成。昔日人滿為患的酒店，房租已經下調10%，以前擠滿內地豪客的
彌敦道也變得暢通。

首季廣告收入平均減30%
廣告業是一塊反映香港零售業榮枯面貌的鏡子。一位業內人士透露，其實自去年下
半年開始，廣告的投放已經放緩，據他與行業中人的接觸及觀察，預料今年首季業內
的廣告收入平均減少30%至40%，其中珠寶鐘錶的廣告更急挫60%，珠寶及時裝特
輯的刊期大減甚至取消，「除了報章、雜誌的廣告急跌，戶外廣告也大減，有些品牌
甚至是『零廣告』了」。他認為，今年全行廣告收入進一步萎縮已成定局；加上有網
上平台的分流，傳統媒體更幾乎肯定是負增長。
據香港廣告客戶協會及尼爾森在去年底至今年初進行的「2015 廣告預算調
查」顯示，本港2015年的整體廣告預算將維持上升，有36%廣告客戶表示會增
加廣告支出，較2014年的調查大減6個百分點，反映業界對廣告投入變得謹
慎。上述業內人士說，「大家已經預咗今年會好難捱，但估唔到情況會變得咁
快。你都見CHANEL都減價啦，但我哋（媒體）減價都冇人做（廣告），啲名
牌根本就賣唔去！」

晚飯時間酒家僅一枱客
他形容現時市道之差為近年罕見，「珠寶廣告少，大家不意外，但連樓盤及食

肆廣告都急跌就真係意外。原以為發展商今年好多新盤推，樓盤廣告會多啲，但又
唔係囉。最得人驚的是連食肆廣告都少咗。我前幾日約個客去灣仔菲林明道間陶源
食飯，當時晚上約7時，正是晚飯時間，上到去，整間酒家只得我一枱客，市道差
成咁真係好得人驚」。
珠寶鐘錶行業是這輪零售市道的重災區。太子珠寶鐘錶主席鄧鉅明表示，現
時內地客了解香港情況較以往容易，「反水貨客」及一連串針對內地人的行
動，令其十分反感，預計相關的負面情緒至少要兩到三個月才可消退。這必然
影響到本港整體的零售業，而公司的廣告投放一向與營業情況掛鈎，未來可能
縮減廣告上的投放。
湯森路透統計15家本港主要上市零售商今年的總營收增幅預估為7.5%，是
四年來的最低增長速度。瑞信上周發布報告指，因內地遊客消費減少，將
2015年本港經濟增長預測從2.4%下調至1.6%，並予專注在港零售業務的股票
「減持」評級。

先減加班補水後削廣告
中大市場學系教授冼日明指出，在可預見的將來，本港零售市道將進一步下

滑，整體的廣告投放會開始下跌，但他認為並不代表企業一定減少廣告的投
放。部分企業反而會加大廣告投放，以在市場差的時間搶生意，例如百佳惠康
等大型連鎖店。不過，奢侈品方面，珠寶鐘錶銷售大幅下跌的情況下，企業可
能會認為「賣廣告都幫唔到啲咩」，而縮減廣告開支。
香港零售管理協會主席麥瑞瓊表示，現階段未見到有商戶大減廣告開支，
「因為好多廣告都一早預約定，唔係話cut就cut，但在現今市道環境下，一定會
減開支。」她指出，零售業最易削減開支的方法，一是減去不必要的加班補
水，二就是減廣告開支，相信下月就會開始浮現減開支。

（另有相關新聞見B2版）

香港文匯報訊（記者 梁偉聰）在今年的廣告收
入，傳統媒體還面臨數碼媒體的挑戰。香港廣告客
戶協會及尼爾森於去年12月16日至今年1月19日
進行的的「2015 廣告預算調查」顯示，有84%受
訪者表示會增加數碼廣告預算，其中30%受訪者將
撥額外資源以應付增加的數碼廣告支出，其餘受訪
者將會從傳統媒體上重新調配預算。

84%公司增數碼廣告預算
而根據調查，不同媒體的廣告投放，傳統媒體方

面，電視 (21%) 和報紙 (14%) 仍佔最大廣告投放比
重，而於雜誌上刊登廣告仍佔7%。數碼媒體方面，社
交媒體 (8%)、互聯網展示廣告 (7%) 及流動廣告 (6%)
仍然佔最大比重，合共佔數碼媒體廣告預算的 70%。
縱橫廣告界20多年的曾錦強，現為廣告公司

The Bees Group行政總裁，他直言，以往「自由
行」旺盛的幾年，廣告界實際上並沒有太大得益，
「因為嗰陣就算唔賣廣告都咁好賣。」現時面對零
售市道放緩，雖然整體廣告開支可能出現放緩，但
反而為廣告界帶來機遇，「因為商戶需要更好的廣
告吸引客人，而更着重廣告的製作。」

網媒攻年輕人市場有優勢
曾錦強指出，現時傳統廣告媒體，包括電視、報章

及戶外廣告仍佔本地7成的開支，但新興的數碼媒體

已愈見成熟，再加
上其價錢遠較傳統
媒體低，客戶在消
費低迷，減少廣告
預算的情況下，更
願嘗試投放在這些
新興媒體上。
中大市場學系教

授冼日明亦指出，
傳統廣告媒體難以
打入年輕人的市
場，必須靠互聯網等新興媒介。在傳統媒體中，紙媒
更加是首當其衝，必須透過轉型才可生存。他表示，
儘管現時網上媒體的廣告市佔率仍十分小，但擁躉越
來越多，網上廣告的發展空間極大。
根據廣告監察機構admanGo的報告顯示，2014

年本地的廣告開支按年增長5%，至449億元，升幅
低於2009年金融海嘯之後的6%。

本港去年廣告開支
金額 按年變幅

第一季 100億元 +5%
第二季 113億元 +8%
第三季 114億元 +3%
第四季 122億元 +2%
全年 449億元 +5%

資料來源：admanGo

製表：記者 梁偉聰 上市媒體股去年上半年包含廣告的收入
廣告收入 按年變幅

東方報業集團(0018) 6.68億元* -5.09%
壹傳媒(0282) 11.46億元 -0.92%
經濟日報集團(0423) 3.22億元 +20%
世界華文媒體(0685) 1.28億美元 -6.26%
星島集團(1105) 9.54億元 +0.73%
*出版報章（包括互聯網訂閱及廣告收入）
資料來源：各上市公司中期業績報告 製表：記者 梁偉聰

香港文匯報訊香港文匯報訊（（記者記者 梁偉聰梁偉聰））33月香港月香港，，陽光和煦陽光和煦，，洋紫荊開得洋紫荊開得

燦爛燦爛，，初夏感覺已濃初夏感覺已濃，，不少行人已換上短裝不少行人已換上短裝，，但對廣告業而言但對廣告業而言，，才才

正進入寒冬正進入寒冬。。去年本港零售市道大幅放緩去年本港零售市道大幅放緩，，連串滋擾內地遊客的行連串滋擾內地遊客的行

為為，，令個人遊旅客減少來港令個人遊旅客減少來港，，對各行各業的影響正在擴大及加深對各行各業的影響正在擴大及加深。。

向與營業額掛鈎的企業推廣費用亦相應減少向與營業額掛鈎的企業推廣費用亦相應減少，，上周就有暢銷周刊宣上周就有暢銷周刊宣

布裁員布裁員，，寒風撲面寒風撲面。。業內人士指出業內人士指出，，估計今年首季廣告收入大跌估計今年首季廣告收入大跌

3030%%至至4040%%，，目標為內地豪客的珠寶鐘錶廣告更急挫目標為內地豪客的珠寶鐘錶廣告更急挫6060%%，，部分品部分品

牌甚至是牌甚至是「「零廣告零廣告」，」，今年全行廣告收入進一步萎縮已成定局今年全行廣告收入進一步萎縮已成定局；；加加

上網上平台分流上網上平台分流，，傳統媒體更幾乎肯定是負增長傳統媒體更幾乎肯定是負增長。。

名牌零推廣
廣告業入冬

「暴力趕客」禍延百業
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新媒體價平 利淡市突圍

■■隨着自由行旅客大減隨着自由行旅客大減，，目標為內地豪客的名牌產目標為內地豪客的名牌產
品廣告急挫品廣告急挫，，部分品牌甚至是部分品牌甚至是「「零廣告零廣告」。」。

香港文匯報訊（記者 梁偉聰）廣告收入向
來是各大媒體的主要收入來源，但去年廣告開
支增長放緩，本地零售業衰退，再加上新興媒
體逐漸成熟，一眾傳統媒體股面對挑戰，紛紛
尋求轉型，例如轉戰網上平台。

報章去年廣告收入微升1%
經營包括香港《明報》的世界華文媒體

(0685)在去年中期報告中表示，旗下的萬華媒
體營業額及除所得稅前溢利分別下跌8.8%及
51.5%，業績倒退主要由於廣告商在疲弱的零
售市道下收緊預算，特別是華貴品及著名品牌
客戶，導致廣告收益減少。

由於各媒體尚未發布去年的全年業績，因此
從去年的中期業績來分析，只有經濟日報集團
(0423)在廣告收益方面錄得20%的增長，其他
均表現未如理想。事實上，近年紙媒的廣告收
入大受新興媒體影響，根據廣告監察機構ad-
manGo的報告顯示，報章在去年的總廣告收入
只有133億元，只微升1%，而雜誌更按年錄得
7%的跌幅，跌至51億元，市佔率合共40%。
相反，新興媒體如互聯網及流動媒體增長快
速，市佔率已達一成。
壹傳媒(0282)表面上廣告收入達11.46億元，

只輕微跌0.92%，但事實上在報章雜誌的廣告收
入大跌，分別跌22.94%及16.72%，全靠近年發

展的互聯網廣告收入升1.6倍才「頂得住」。除
壹傳媒及東方報業集團(0018)兩間較早發展多媒
體業務外，其他公司亦開始發展網上平台，如短
片新聞等，經濟日報及明報都加入戰團。

網媒搶生意 紙媒轉型求存
另外，據香港廣告客戶協會及尼爾森進行的
「2015 廣告預算調查」顯示，36%受訪廣告客
戶表示會於本年度增加廣告支出，較去年下跌6
個百分點，反映廣告投放較以往謹慎。而現時新
興媒體的收費比起傳統的廣告媒體都便宜，在零
售業增長放緩的情況下，廣告開支更趨轉向新興
媒體，相信會加快一眾傳統媒體股轉型。

零售業不景 媒體廣告收入堪憂

■■連串滋擾內連串滋擾內
地遊客的行地遊客的行
為為，，令零售業令零售業
雪上加霜雪上加霜。。

■一眾傳統媒體面對數碼媒體的挑戰，紛紛尋求轉
型，例如轉戰網上平台。


