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香港文匯報訊（記者 朱娟 鄭州報道）
2015年春節期間，台灣市民在家門口就能欣
賞到精彩絕倫的少林武術、太極拳功夫表演
了。同時，他們還可以在台灣現場學習汴
繡、朱仙鎮木版年畫等河南民間傳統手工藝
製作技藝，品嚐鮮美可口的河南風味美食。
記者日前從河南省政府新聞辦公室召開的

新聞發佈會上獲悉，「歡樂春節．魅力河南
．錦繡中原——第五屆海峽兩岸春節民俗廟
會」將於2月19日（農曆正月初一）在台灣
台中市舉辦，時間持續至22日。
河南省政府外僑辦黨組成員、省對外友好

協會專職副會長王自文介紹，此次廟會共由
五個板塊構成，一是河南民俗文化表演及特
色活動，包括譽滿全球的少林武術和太極拳功夫
表演，河南豫劇、開封盤鼓等民俗文化傳統節目

表演；二是河南民間傳統手工藝展示，如汴繡、
朱仙鎮木版年畫等11種傳統手工藝；三是河南特
色美食。遊客可以品嚐、購買到享有盛名的胡辣
湯、鄭州燴麵等16種風味美食；四是河南書畫攝
影展；五是精品瓷器展，此次專門精選了河南省
10家鈞瓷、汝瓷重點生產企業的近200件經典作
品參加展銷。
前四屆海峽兩岸春節民俗廟會依次由北京、陝

西、貴州、吉林主辦，河南省是首次主辦該活
動。據了解，自本屆廟會開始，海峽兩岸春節民
俗廟會已納入文化部每年在世界各地舉辦的「歡
樂春節」系列活動。

香港文匯報訊（記者吳冕、馬琳北京報道）記者日前
從北京曹雪芹學會和北京市海淀區委宣傳部獲悉，2015
年曹雪芹誕辰300周年紀念活動暨第六屆曹雪芹文化藝術
節將於今年4月至12月展開跨年度系列紀念活動，包括開
閉幕式、文藝演出、曹紅文化展、學術論壇等，形成「一
個主場、兩條主線」，即北京主場和國內大運河之旅、國
際文化交流之旅。
2015年正值曹雪芹誕辰300周年。為紀念和緬懷這位偉
大的文學家，也為更好地擴大曹雪芹紅文化的國際影響
力，進一步推廣中國傳統文化走出去，曹雪芹文化藝術節
組委會1日表示，將於今年4月至12月，舉辦跨年度系列
紀念活動。
北京曹雪芹學會會長胡德平說，《紅樓夢》在中國乃至
世界文學史中享有崇高的地位。政府支持、引導、搭台，
社會組織和民眾廣泛參與，是紀念曹雪芹、傳承中華文化
的最佳方式。
北京市海淀區委宣傳部長、曹雪芹文化藝術節組委會主
任陳名傑說，文學大師是一個國家具有代表性和影響力的
文化符號和文化品牌，是國家文化軟實力的集中體現和重
要載體，通過文學活動推廣和傳播本國文化，是一種巧妙
而有效的文化「走出去」的傳播方式。
據了解，第六屆曹雪芹文化藝術節的一個主場活動為在
北京舉行全球紅迷嘉年華活動。2015年10月，在北京海
淀「三山五園」地區，將邀請全球紅迷共聚西山，以豐富
多彩的文化體驗互動，打造紅迷嘉年華。活動將由論壇、
展覽、講座、演出、遊戲等板塊構成，歷屆曹雪芹文化藝
術節中的精品活動將展現。《紅樓夢》愛好者和普通群
眾，通過在現場對《紅樓夢》相關琴、棋、書、畫、詩、

酒、茶、花、香、衣等中國傳統文化的體驗，可以提升文
化涵養和文化自信。
而兩條主線之一的國內大運河之旅，活動計劃從北京啟

動，到杭州結束，途經天津、南京、揚州、蘇州等城市，
在各地打造文化空間，開展文化活動。 另一條主線國際
文化交流之旅，將在2015年米蘭世博會召開之際，在米
蘭舉辦系列活動，隨後在歐洲陸續前往英國莎士比亞故
居，法國巴爾扎克故居、鐸爾孟故居「華幽夢」，俄羅斯
托爾斯泰故居等地，開展一系列文化展覽、論壇等活動，
宣傳和傳播曹雪芹文化藝術魅力，講好中國故事，傳遞中
國聲音。
曹雪芹文化藝術節是以曹雪芹的《紅樓夢》文化為主

題，推廣中華優秀傳統文化為宗旨的一項大型文化活動。
自2010年舉辦首屆活動以來，已連續舉辦五屆。2014年
的第五屆曹雪芹文化藝術節，超過10萬人參與。

對香港人而言，維他奶是必不可少的生活飲品。這一飲品的價值不僅
僅是其豐富的營養，更是因為其打開了一扇生活意義的大門。而艱辛年
代的創業歷史，也成為了人們在尋找香港精神時的一條必然的路徑。

「實業救國」的產物
維他奶的誕生，與時代的背景息息相關。這其中，最為重要的一個關
鍵人物，便是維他奶的創始人、馬來西亞華僑羅桂祥博士。據展覽中的
圖文資料介紹，在1930年代，羅桂祥前往上海，在一次講座中得知，大
豆對人的身心健康極為有益，所以便萌生了以大豆製作代乳品的想法。
而回到香港之後的羅桂祥，更是目睹戰亂給難民營中的同胞所帶來的苦
難，不少國人貧病交加。
正是在「實業救國」理念的催生下，羅桂祥在1940年代創立了維他

奶。維他取自拉丁語的VITA，意思是生命，寓意強健體魄。有學習
歷史的內地訪港遊客在參觀完展覽時對記者表示，實業救國是上個世紀
初，中國企業家基於自身的經濟能力和使命感所產生的一種思潮。這種
思潮，不僅是要讓自己的企業不斷實現經濟實力的壯大，同時也將這種
經濟壯大和市場的開拓，與當時的中國發展方向緊緊相連。因此，「實

業救國」實際上成為了那個時代民族工商業、手工業、加工製造業的一
個最高的共識。

細節變化的時代印痕
今日，既有樽裝的維他奶，也有紙盒裝的維他奶。而樽裝的維他奶，
也有塑膠瓶和玻璃瓶等不同形式。今日飲用維他奶，人們往往並未去思
索這種不同包裝方式產生的原因。有參觀者告訴記者，看完展覽，明白
了不同時期維他奶的不同包裝方式，方知生活與奮鬥的艱辛和不易。
最早期的維他奶，採用的是闊口的玻璃瓶裝。這種方式差不多持續到

了1970年代便需要作出較大的調整。原因是，由於當時全球經濟受石油
危機的影響，處在衰退狀態中，糖、大豆等維他奶原料的價格大幅上
升。
不僅如此，新型消費購物模式也對闊口瓶裝的維他奶帶來了巨大的挑

戰。那個年代，超級市場購物開始盛行，使得回收樽裝奶不再受到歡
迎。維他奶在那個時期，一度進入到艱困狀態。不過，果斷引入紙包裝
技術，便於購買者攜帶和丟棄飲完的紙盒，又為維他奶帶來了新機遇。
由此可見，企業發展並無一勞永逸的做法，緊貼時代，才能立於不敗之

地。包裝這一細節變化，便是香港甚至全球經濟的時代印痕。

溫暖人心的廣告
廣告是一種藝術，也是一種營銷手段。過往時代的廣告，則成為了留

聲機，帶人們回溯昔日的生活。維他奶的廣告，也伴隨幾代香港人
走過了數十個春夏秋冬。
在上世紀50、60年代，維他奶的主打廣告是「勤讀不忘營養」、「令

你更高、更強、更健美」。到了70年代，維他奶的廣告帶有了文藝色
彩，如「點只汽水咁簡單」。後來的廣告更加趨於溫馨化，如「何時何
地都想念你」、「始終都係維他」、stand by me等。不同的廣告，代表
不同時代的精神面貌和價值觀。廣告從促銷手法走向藝術化，也見證
了香港文化和人文質素的不斷上揚。
維他奶的誕生與成長，見證了香港騰飛的故事。「維他奶的歷史可以
看作是香港戰後的歷史，伴隨香港這座城市以及每一個香港人的跌宕起
伏和成長，這不僅僅是老一代人的回憶，更是當下和未來一代人的生活
方式，這其中的香港精神，將是香港未來更加美好的一個重要助力和心
靈資源。」一位市民在參觀完之後這樣告訴記者。

維他奶的成長維他奶的成長維他奶的成長，，，
見證香港騰飛的故事見證香港騰飛的故事見證香港騰飛的故事
維他奶已經與今日的香港人密不可分，且更是幾代香

港人共同的成長回憶。維他奶不僅僅是一種飲品，其誕

生到發展，更成為了香港人、香港這座城市不斷提振的

歷史符號和坐標。位於金鐘的香港茶具文物館，正在舉

行「從豆奶到普洱」展覽，供往來香港的旅者以及本港

市民，正好有機會回溯這段伴隨香港騰飛的創業和生活

故事。 文、攝：香港文匯報記者 徐全

北京舉辦系列活動
紀念曹雪芹誕辰300周年

海峽兩岸春節民俗廟會將於台灣舉行

首展中原文化風采

■少林功夫表演。

■朱仙鎮木版年畫遇水不褪色。■■北京市海淀區委宣傳部長陳名傑表示北京市海淀區委宣傳部長陳名傑表示，，海淀今年海淀今年
將舉辦系列活動紀念曹雪芹誕辰將舉辦系列活動紀念曹雪芹誕辰300300周年周年。。

■■展廳展廳 ■■不同時期的維他奶包裝不同時期的維他奶包裝。。

■■展覽於香港茶具文物館舉行展覽於香港茶具文物館舉行。。■■維他奶不同時期的廣告維他奶不同時期的廣告。。 ■■存儲維他奶的裝置存儲維他奶的裝置。。

■■早年售賣維他奶商舖的造型早年售賣維他奶商舖的造型。。


