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事實上，從今年年初的「請全國人
民打車」，到下半年對商務租車

的現金補貼戰，騰訊投資的滴滴打車和
阿里巴巴投資的快的打車的紅包大戰不
斷升級。除了拚價格，朋友圈紅包營銷
顯然已經成為重要戰場。

無法分享紅包指違反壟斷法
據快的打車聲明顯示，自11月21日
起，大量用戶反饋無法在朋友圈中分享
快的打車紅包。經證實，快的打車紅包
分享功能確實已被騰訊封殺。與此同
時，快的打車還指責，「同樣在微信分
享打車紅包，騰訊旗下某款軟件可以暢
通無阻」。
快的打車還表示，微信封殺快的打

車紅包分享功能對市場的公平競爭環境
和用戶的正當利益造成傷害，嚴重違反
了《反壟斷法》中的相關規定，並呼籲
騰訊履行開放的承諾，讓市場競爭回歸
公平，同時表示不排除採取法律手段進
行干涉。

騰訊回應：必打擊惡意營銷
對此，騰訊集團方面回應指，一直以

來微信都非常注重用戶體驗，對涉及誘
導分享以及惡意營銷的行為都會進行打
擊，決不姑息，這是一項長期而持久的
做法。這顯然暗示快的方面的做法屬於
「誘導分享」。
在業界人士看來，雙方態度互不相讓

的原因就是，社交平台對打車軟件的用
戶黏性保持和提升起着舉足輕重的作
用。擁有近4.8億日活躍用戶的微信不
可小覷。快的紅包遭到微信屏蔽，自然
對其用戶規模和活躍度產生了衝擊。

兩大網企近年競爭趨白熱化
內地最大兩家互聯網公司之間的對決

正逐漸白熱化。自2013年8月，微信推
出支付功能以來，阿里巴巴與騰訊已經
在移動互聯網多個領域短兵相接。
2013年11月初，微信在「雙十一」

前夕宣布屏蔽了所有帶有來往後綴的鏈

接。2013年11月25日，阿里以保護用
戶網購安全為由，宣布關閉從微信跳轉
到淘寶商品和店舖的通道，用戶不再能
從微信的類似鏈接直接進行購買。
就在快的打車譴責騰訊封殺的同時，

也有網友曝出支付寶在微信的分享鏈接遭
到屏蔽，一則來自「萬達電影」支付寶錢
包服務窗的文章被分享到微信後，用戶無

法打開鏈接，微信官方顯示的原因是「淘
寶屏蔽了來自微信的瀏覽請求」。
騰訊公關部人士解釋，原因與一年前

淘寶宣布屏蔽微信有關，但這一說法遭到
螞蟻金服公關部人士的否認，稱淘寶和支
付寶是兩碼事。騰訊和螞蟻金服相關人士
對此展開激烈交鋒，對於開放和屏蔽的孰
是孰非始終未能達成一致性意見。
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越秀發債籌23億 年息6.1%

香港文匯報訊（記者孔雯瓊上海報道）
據上海鐘錶行業協會最近透露，隨着公款消
費的持續收緊，國內市場上奢侈品牌手錶銷
量持續遇冷，3萬元(人民幣，下同)以上高檔
錶受影響最大，與之相反的是，2萬元以下
的平民國產手錶銷量有增長趨勢。不過，國
產手錶也存在一定發展局限，如缺乏文化基
礎，機芯製造能力落後等，都是成為阻礙其
發展的因素。

奢侈品牌洋錶銷量大幅下滑
據國內鐘錶商業企業管理委員會秘書長方

平透露，自公款消費受限以來，手錶特別
是奢侈品牌的手錶在華銷量大幅下滑。目
前，9萬元以上的洋錶交易量普遍下滑；作
為禮品消費的3萬元以上的手錶受公款消
費收緊影響也較大。從最近的市場消費趨
勢來看，平民表正在迅速走紅市場，特別
是2萬元以下的自用手錶。如一些瑞士產
的價格親民的中檔類手錶，同比銷售增長
幅度超過40%。另外，一些國產的物美價
廉的手錶也逐漸受到更多的歡迎，平均增
幅達20%至30%。

國產機芯製造能力亟待提升
但就目前而言，國產錶也存在較大發展難

題，現在國內有近300個手錶品牌，國產品
牌只有約20個，市場佔有率還不足1成。另
外，國產手錶的機芯製造能力落後，不比國
外廠商，這也導致國產手錶並無百分百的中
國機芯。此外，目前國內手錶文化基礎薄
弱，對手錶的認可度具有從眾心態，只單一
的以價格和品牌論手錶好壞。

香港文匯報訊（記者 俞晝 杭州報道）快的打車24日公開聲明，

騰訊(0700)微信「封殺」了快的打車的紅包分享活動，嚴重違反了

《反壟斷法》中的相關規定，而騰訊方面則暗示「紅包分享」涉及

誘導分享及惡意營銷，因此絕不姑息。

香港文匯報訊（記者張易、古寧、李昌鴻）越秀
地產(0123)昨公布，於24日向特定投資者定向發行
23億港元15年期公司債券，年票息率為6.1%。所
得款項淨額用作再融資若干債務及作為一般企業用
途。
融資將為公司提供較低成本的大額發展資金，並
進一步優化公司融資結構，拓寬融資管道，有力地
支持公司未來發展。管理層表示，將繼續利用最合
適融資方式提供低成本資金，以確保公司發展的資
金安全和需求。同時，也將致力於提升資金使用效
率，為股東創造更好回報。
今年上半年 ，公司實現融資86億元（人民幣，
下同），當中60億元為再融資，令未來一年到期
的借款佔總借貸比例由去年全年的35%降至約
15% 。

64.5億人幣奪廣州新地王
另外，越秀地產日前通過旗下全資公司柏盈國際

以64.5億元底價拿下白雲區同和廣州紅雲塗料化工
廠地塊，折合樓面地價為1.4萬元/平米。該地塊佔
地面積約14.77萬平方米，總可建築面積(包括地下
建築面積)約64.89萬平方米。該地塊也成為今年廣
州新地王。
越秀地產管理層表示，是次購入廣州白雲同和地

塊，是公司在立足廣州、拓展全國的戰略部署下，
按照回歸一二線城市的拓展戰略導向，及時吸納的
優質土地儲備。目前越秀地產在廣州的土地儲備達
600萬平米，進一步鞏固廣州大本營的戰略地位。
加上是次收購，該公司的總土地儲備約1,572萬平
方米，按應佔權益計算土儲約為1,290萬平方米。

香港文匯報訊（記者孔雯瓊上海報道）房企龍頭萬科
(2202)在轉型之路上又邁出重要一步，對於目前商業地產開
發商所強調的O2O（online to offline）線上線下合作，上
海萬科做了升級處理並正式宣布開啟商業地產O2M
（offline to mobile）模式，據悉這也是內房企業首創的線
下實體店與移動互聯網結合的商業新模式。
上海萬科負責人接受本報採訪時表示，萬科做商業不僅

有政策利好和客戶需求兩大支撐，更是利用互聯網思維指
導商業地產，在社區商業發展上打造一個完美的生態閉
環。

實體店與移動互聯網結合
上海萬科在近日召開的「集生活」上海萬科商業招商發

布會上稱，萬科商業將通過雲服務中心，開啟萬科式商業
地產O2M模式，即線下實體店與移動互聯網結合，主要還

是以offline to mobile的渠道營銷為主，線下實體店負責顧
客體驗，移動手機端做好顧客服務。

實現一個平台三維管理模式
上海萬科助理總經理葉挺坦言，雖然上海目前已有眾多

開發商躋身商業項目，但對萬科而言更像一種「倒逼」式
樣競爭機制，首選在商業項目選址上就有着嚴苛的要求，
不僅要求周邊有成熟社區，還必選2條軌道交通交匯之
處。
葉挺還透露，預計到2015年，萬科在上海有10萬住戶基

礎，如此數字也讓公司更關注於居民們的生活需求。此
外，葉挺表示，萬科商業所研發針對用戶信息打造出O2M
模式的雲服務中心，利用聯動商戶，綁定消費者，實現一
個平台三維管理的模式，使消費者與商戶之間得到管理平
衡的智慧型平台。

萬科首創商業地產O2M模式

■■快的打車聲明表示快的打車聲明表示，，微信微信「「封殺封殺」」了快的打車的紅包分享活動了快的打車的紅包分享活動。。


