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今日重要經濟數據公布
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第3季經季節調整失業率。前值5.6%

第3季經季節調整就業人口季率。前值+0.4%

9月加班工資。前值+1.8%

10月消費者物價指數(CPI)月率。預測0.0%。前值+
0.1%；年率。預測-0.1%。前值-0.1%

Markit/ADACI 10月服務業採購經理人指數(PMI)。預測49.2。前值48.8

Markit 10月服務業採購經理人指數(PMI)。預測48.1。前值48.1

Markit 10月綜合採購經理人指數(PMI)。前值48.0

Markit 10月服務業採購經理人指數(PMI)。預測54.8。前值54.8

Markit 10月服務業採購經理人指數(PMI)終值。預測52.4。前值52.4

Markit 10月綜合採購經理人指數(PMI)終值。預測52.2。前值52.2

Markit/CIPS 10月服務業採購經理人指數(PMI)。預測58.5。前值58.7

9月零售銷售月率。預測-0.8%。前值+1.2%；年
率。預測+1.2%。前值+1.9%

ADP10月民間就業崗位。預測增加22.0萬。前值增加21.3萬

Markit 10月服務業採購經理人指數(PMI)終值。前值57.3

Markit 10月綜合採購經理人指數(PMI)終值。前值59.0

供應管理協會(ISM) 10月非製造業採購經理人指數(PMI)。預測58.0。前值
58.6；10月企業活動指數。預測62.1。前值62.9；10月就業指數。前值
58.5；10月新訂單指數。前值61.0；10月價格指數。前值55.2

馮 強金匯 動向 大加息挽狂瀾 俄股基金小注值博

紐元跌破通道 續承壓下試
美元周二徘徊在四年高位，兌幾乎所有其他主要

貨幣都上漲，鞏固了在投資者中頗受歡迎的地位。美
元仍處於強穩走勢中，因為日本央行和歐洲央行繼續
實施刺激措施，而美國聯邦儲備理事會(FED)則剛剛
結束了大規模的債券購買行動。另一邊廂，對中國經
濟增長放緩的持續憂慮打壓了市場對紐元等商品貨幣
的興趣，美元買興顯得格外突出。美元指數周一升至
2010年6月以來的高點87.406。紐元兌美元則跌穿
0.77美元，為15個月來首次。周一公布的數據突顯
了美國與其他國家經濟狀況的差距，美國製造業活動
加速與亞洲和歐元區製造業頹勢形成鮮明對比。

倘失守0.77關跌勢加速
紐元兌美元已從7月中觸及的三年半高位下跌了約

10%，新西蘭貿易加權指數則較央行9月預估低了
2%左右。圖表走勢分析，紐元兌美元已告跌破通道
底部，需慎防後市走勢會加大回調力度。現階段0.77
水平將作為第一層支撐平台參考，在9月29日紐元低
位0.7708，10月6日低位0.7715，兩度逼近0.77而未
有下破。同時在2013年8月5日亦曾低試至0.7670，
由於在同年的6、7月份亦多次固守此區之上，故相

信會為紐元下試的一個重要支撐位，破位延伸支持料
為0.75水平。另一方面，上方阻力預估在25天平均
線0.7870及0.80，下一級可看至50天平均線0.8050
水平。

英鎊陷弱勢 下試1.5875
英鎊周一持穩，此前公布的英國製造業採購經理

人指數(PMI)優於預期。Markit/CIPS英國10月製造
業PMI傳來利好消息，突顯出英國仍是歐洲成長穩
健的經濟體之一。10月PMI從51.5升至53.2，觸及7
月以來最高水平，高於路透調查分析師預估的51.2。
上周英鎊兌美元走勢艱困，因英國央行官員強調利率
維持在紀錄低點的時間可能比原先預想的更長。
自10月至今，英鎊走勢處於橫盤整固，其間三個
頂部分別見於10月9日的1.6226、10月21日高位
1.6186及10月28日的1.6182，逐級下調的高位，顯
現着英鎊再陷弱勢的傾向。下方支持預料會先測探
10月15日低位1.5875及去年11月12日低位1.5854，
進一步支持料為1.5720水平。另一方面，上方阻力
可參考25天平均線1.6090，較大阻力則為1.6226，
此區同時亦為50天平均線位置。

澳元上周受制89.10美仙阻力後跌幅擴大，一度於
本周二反覆走低至86.45美仙附近1個月低位。澳洲本
周二公布9月商品及服務貿易逆差按月大幅擴大123%
至22.61億澳元，同時將9月就業人數向下修訂，較原
初公布的數字減少2.44萬人，9月失業率更上修至
6.2%，顯示澳洲就業市場仍然不振，出口未有明顯好
轉，帶動澳元周二曾下挫至86.45美仙附近。雖然澳洲
周二公布9月零售銷售按月攀升1.2%，大幅好於8月
0.1%升幅，顯示澳洲內需略有改善，但隨着澳洲9月
失業率被上調，反映澳洲礦產業投資大幅減少之後，
其他領域的行業現階段依然未能消化澳洲就業市場的
閒置產能，該因素將限制澳元反彈幅度。
澳洲央行本周二宣布維持貨幣政策不變，認為澳元

匯價仍然偏高，未來兩年的通脹率將會繼續介於2至
3%的目標區，預示澳洲央行明年將會保持澳元利率不
變。此外，澳元兌日圓交叉匯價近日持穩98水平後迅
速重上99水平，有機會延續上周的升勢，帶動澳元周
二略為反彈至87.50美仙，不過商品價格的下跌走勢，
將對商品貨幣構成一定下行壓力，澳元反彈幅度不容
易過於擴大，預料澳元將反覆回落至86.40美仙水平。

空倉回補 金價小幅反彈
周一紐約12月期金收報1,169.80美元，較上日下跌

1.80美元。雖然美國10月ISM製造業指數大幅高於市場
預期，再加上紐約期油本周初跌穿每桶79美元支持位
後，一度於周二反覆下挫至76美元附近3年來低位，但
現貨金價周二持穩1,163美元水平後，反而掉頭反彈至
1,174美元附近，反映美國本周五公布10月非農就業報
告前，部分投資者傾向先行回補黃金空倉獲利，有助金
價短期反彈，預料現貨金價將反彈至1,185美元水平。

金匯錦囊
澳元：澳元將反覆回落至86.40美仙水平。
金價：現貨金價將反彈至1,185美元水平。

央行認為匯價偏高
澳元反彈後料再跌 美歐以烏克蘭事件為由加碼制裁俄羅斯後，熱錢爭相出走俄

羅斯市場，使得其股市第四季起累計就跌了8.46%，股市表現
也與新興市場脫鈎之餘，大盤約6倍市盈率與超過4%股息
率，已優於全球多數主要國家股市。
即便俄股波動指數於3月內升上63.4的高水平，不過在經濟

前景和企業盈利因歐美的制裁有所下調，讓未來12個月預估
市盈率降至4.1倍、市賬率來到0.6倍的歷史低水平。

大摩指估值太殘料反彈2成
因此，在9月建議投資者沽售俄股的摩根士丹利，已認
為俄、烏危機趨於穩定， 油價應該很快會走出低谷，將有
助於俄羅斯能源公司股價上漲，加上俄股估價很低，估計
未來有望有15%至20%的反彈幅度，在上月已將俄羅斯股

市的整體評級調升至增持。
比如佔近三個月榜首的匯豐俄羅斯股票基金，主
要是透過俄羅斯的上市公司或在主要公司業務來自
俄羅斯的公司證券管理組合，以實現長期資本增
長的投資策略目標。
該基金在2012和 2013年表現分別為11.02%

及-2.2%。基金平均市盈率、近三年的標準差、夏普
比率與貝他值為6.29倍、26.46%、-0.03及1.11倍。

資產行業比重為34.3% 石油與天然氣、21% 基礎原材料、
14.7%電信、9.9% 消費服務業、4.7% 金融業、4.7% 工業、
3.6% 其他行業、2% 消費用品及1.4% 公用事業。
資產百分比為97.86.3% 股票及3.7% 貨幣市場。基金三大資

產比重股票為9.9% 盧克石油、8.7% 俄羅斯天然氣工業股份公
司及8.4% OJSC Magnit。
或許政治不確定因素短期還會影響俄股表現，但不確定性因

素不會一直存在，短期俄股再大幅下跌空間相對有限。
隨着盧布超跌回穩、經濟轉型及海外投資人持有俄羅斯外債
比重仍高，加上俄國企業發放的股息率明顯提高等正面利好因
素逐漸浮現，中長線將有機會扭轉頹勢。

俄、烏關係緊張，加上

近期油價又持續下滑，導

致盧布兌美元匯價自年中

至今已大幅貶值 20%，

俄羅斯央行為圖力挽狂

瀾、阻止盧布崩盤，上周

孤注一擲，大舉加息

1.5厘。倘若可承受單

一金磚國家風險的投

資者，對已大跌的俄

國股市再跌空間有

限，可小注吸納

俄股基金博反

彈。 ■梁亨

俄羅斯股票基金表現
基金 近三個月 今年以來

匯豐俄羅斯股票基金 AD -8.79% -21.00%
安本俄羅斯股票基金 A2 -9.20% -24.56%
百利達俄羅斯智取股票基金 P -9.95% -24.27%
宏利俄羅斯股票基金 AA -10.444% -24.62%
摩根俄羅斯（美元）A股（分派） -12.03% -26.61%
法巴俄羅斯股票基金優先資本類別 -13.17% -23.52%
百達俄羅斯基金 P -13.22% -26.45%

英皇金融集團（香港）總裁 黃美斯金匯 出擊

■責任編輯：劉偉良 2014年11月5日（星期三）
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■責任編輯：馮雪婷 版面設計：歐鳳仙
http://www.wenweipo.com

加多寶走進APEC

推動全球經濟發展為核心宗旨的APEC不僅是亞太
地區政商精英的面對面交流的有利時機，更是巔

峰盛事與頂尖品牌的對話的重要時刻，能夠登上APEC
這一世界級舞台，無一例外都是行業的翹楚。那麼，在
APEC主辦權時隔13年重回中國的關鍵年，加多寶走進
APEC，民族品牌做好東道主，有哪些原因呢？

正宗涼茶品質受APEC青睞
上世紀90年代初，涼茶創始人將祖傳涼茶秘方和工
藝獨家傳授給加多寶集團。加多寶從此肩負起推廣正宗
涼茶、壯大涼茶產業的責任和使命。1996年加多寶首創
並率先推出涼茶行業第一罐紅罐涼茶，為涼茶從嶺南一

隅走向全國、為涼茶行業的大發展奠定了基礎。其後，
加多寶依靠精準和創新的定位，讓加多寶紅罐涼茶紅遍
全國。加多寶集團依托「大品牌、大平台、大事件」戰
略並積極聯手鳳凰衛視、央視等重量級合作夥伴，隨着
影響力的不斷擴大，一系列世界級的品牌活動也選擇與
加多寶牽手合作。在2008年北京奧運會、2010年廣州
亞運會、2012年倫敦奧運會和2014年巴西世界盃上，
都能看到加多寶的身影；從2012年起就火爆熒屏的
《中國好聲音》連續3季邀請加多寶冠名合作；今年，
厚積薄發的加多寶更成為2014年夏季達沃斯論壇的合
作夥伴，吸引了全球政要和新領軍者的目光，帶領涼茶
走向世界、成就了涼茶產業今天的規模。
為了讓全世界的每一位消費者都品嚐到高品質、口味

如一的正宗涼茶，加多寶不斷摸索創新，首創研發了涼
茶濃縮汁技術，開創了涼茶「集中提取、分散罐裝」的
現代工業生產模式，實現正宗涼茶配方的標準配比、罐
裝，進一步提升工業化、規模化生產水平。2010年，加
多寶紅罐涼茶榮獲有「食品工業界奧斯卡」之稱的全球
食品工業獎，成為當時國內唯一獲此殊榮的民族飲料品
牌。18年來加多寶始終以提供高品質、口味如一的正宗
涼茶為己任，為整個涼茶行業豎立了標杆，同時也確保
了消費者對整個行業的品質預期和現實體驗，贏得了廣
大消費者的信賴。對正宗涼茶的一貫堅守，讓加多寶不
僅奠定了涼茶領導者的行業地位，也贏得了APEC的青
睞。選擇加多寶涼茶，是APEC對其正宗品質的褒獎和
肯定。

加多寶作為中國民族飲料的第一品牌
在包括碳酸飲料、茶飲料、果汁、涼茶在內的飲料四

大品類中，只有涼茶專屬於中國。近代以來，傳承千年
的涼茶逐漸式微，其在現代的重新發光，則始自上世紀
90年代加多寶首創的第一支紅罐包裝涼茶。由此而發
軔，涼茶這一世界飲料界的「新銳力量」開始攪動傳統
飲料巨頭霸佔的市場。伴隨而來的全新涼茶消費潮流，

讓加多寶甚至火到了美國唐人街，讓世界不得不重新審
視中國——這個全球最大的飲料消費市場帶來的口味創
新。
2006年5月加多寶推動涼茶進入首批國家級非物質文

化遺產名錄，為涼茶走向世界鋪開了一條大道。隨着勢
能效應的不斷放大，加多寶涼茶成功行銷全球40多個
國家和地區。2007年加多寶紅罐涼茶在國內罐裝銷量就
已經超越可口可樂，目前已連續7年成為中國飲料第一
罐，被消費者讚譽為「東方的可口可樂」，成為國人的
驕傲。在涼茶領導者加多寶的帶領下，現在涼茶已成為
繼碳酸、果汁和茶飲料之後的中國第四大飲料品類，市
場整體規模已突破400億元（人民幣，下同）大關，這
讓世界巨頭都對加多寶在中國飲料市場的領導影響力刮
目相看，也是作為APEC會議受邀的關鍵要素。

民族文化的閃光名片
以涼茶為代表的民族傳統養生文化和仁愛文化理念，

是加多寶涼茶在強手如林的世界飲料市場縱橫自如的深
厚底蘊，也是APEC選擇其作為國家形象代表的最根本
因素。其吉祥喜慶的紅罐包裝，也處處傳達着中華民族
傳統文化裡「和為貴」的精髓，非常契合APEC國際盛
會的交流、合作主旋律。
除此之外，加多寶還有另一種「最中國」的味道，那

就是其對「仁愛、慈善」傳統文化的繼承和發揚光大。

加多寶倡導「以善促善，人人公益」的理念，嘗試以企
業小善帶動社會大善，讓公益正能量循環不竭。加多寶
在公益助學領域十幾年如一日堅持愛心助學行動，截至
今年，已累計出資6000多萬元，幫助上萬名貧困高考
應屆生圓夢大學。
而更為人津津樂道的則是，在2008年四川汶川地
震、2010年青海玉樹地震、2013年四川雅安地震中，
加多寶三次向震災區一次性捐贈超過1億的善款，創下
了中國民營企業史上最高的單筆捐款數額，被很多人親
切地稱為「賑災專業戶」。當2008年APEC發表《利馬
宣言》就企業社會責任問題達成共識之際，加多寶榮獲
了由民政部頒發的「中華慈善獎」，成為加多寶對發揚
仁愛文化、傳遞公益力量的一個最佳注腳。2014年10
月，加多寶又獲得了國務院扶貧開發小組授予的「全國
社會扶貧先進集體」榮譽獎項，除諸多在扶貧方面有卓
越貢獻的政府機構外，加多寶作為涼茶行業唯一獲此國
家級殊榮的企業受到了國務院副總理汪洋的高度評價及
認可。
如今，在APEC這樣一個全球性官方論壇上，加多寶

涼茶再次以「國飲」的身份出現在會場內外，充分表明
APEC對其作為民族飲料第一品牌地位的信賴，更是國
家及社會對加多寶集團涼茶事業的認可，作為「國飲」
的民族品牌，加多寶將以高品質、深厚傳統文化底蘊的
正宗「中國味道」迎接盛會的開啟！

民族品牌做好東道主民族品牌做好東道主
2014年APEC會議時隔13年重回中國主辦，中國力量作為世界舞台的核心，為全世界

所矚目。作為涼茶行業的領導品牌，加多寶歷經18年致力於正宗涼茶的生產和推廣，並

將涼茶和以其為代表的中國傳統養生文化在全球發揚光大，逐漸發展成為各國熟識的中

國知名品牌。加多寶能夠成為世界級的APEC會議官方指定飲品，不僅說明加多寶得到

了世界級的認可，也為實現品牌國際化和踐行涼茶中國夢提供了一個強有力的平台。


