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業界觀點
從200萬輛增長到2100

萬輛，中國連續五年成
為全球第一大新車消費

市場。毫無疑問，中國汽車市場創造了步入發展快車道
的奇跡，也成就了中國汽車經銷商的規模化和專業化。
業內人士認為，內地汽車市場已進入了供大於求的買方
市場，而最終決定中國汽車流通未來模式的將是消費者
習慣。
國家工商總局取消對汽車總經銷商及經銷商的備案以
及後續的一系列政策的出台，引發了多對中國汽車流
通業未來發展的新猜想。中國汽車流通協會常務副會長
沈進軍指出，宏觀經濟在變化，汽車市場的相關政策在
變化，互聯網技術也在不斷地影響這個領域，消費者的

消費習慣也在慢慢向電商轉變，所以汽車市場的格局可
能要發生變化，這是多重因素造成的變化。
今年7月底，國家工商總局宣佈對汽車總經銷商和汽車

經銷商進行備案工作，在一定程度上默許了多種模式的
中國汽車流通模式的存在。隨經銷商模式多元化的開
始，原先一直游走在汽車銷售灰色地帶的「平行進口
車」終於有了合法身份，甚至有媒體認為這或將帶動百
萬元的進口車降價20%。
9月18日，由交通運輸部牽頭，國家發改委、教育
部、公安部等十部委參與審批的《關於徵求促進汽車維
修業轉型升級提升服務質量的指導意見》正式對外發
佈，其中准許原廠件及自主商標獨立售後配件的自由流
通。與此相配合的是，相關機構也已宣佈將統一汽車配
件編碼，建立一套完善的產品追溯體系，為零部件流通
創造更規範的環境。
沈進軍認為，中國汽車市場從2012年開始進入了供大

於求的買方市場，在此之前的中國汽車市場發展受產業
政策影響頗大，但在買方市場中，市場政策只能算是錦
上添花，最終能夠決定中國汽車流通未來模式的只能是
消費者習慣。
他表示，中國市場上平行進口從來就沒有停止過，這

並不能稱為是政策的放開，這只能算是一般貿易方式的
存在，現階段中國平行進口車佔整個進口車市場的5%左

右，但未來這部分市場不會超過10%，因此平行進口並
不會對中國進口車市場有太大的影響。
但談到備件市場放開的話題時，沈進軍表示，隨汽

車保有量的增加，汽車的售後市場僅靠4S店已經不再滿
足消費需求，進行必要的市場分工是必然的，「美國市
場就是如此，經銷商只負責質保期內的車輛就可，而質
保期外的完全可以讓市場自己發展。」但目前「誠信」
問題卻是中國後市場放開的一大阻力。「現在幾乎所有
的人都知道到4S店能獲得最放心的服務，但就是貴。我
到其他地方質量沒有保證。」國家一系列政策的出台會
讓整個汽車流通行業的主體變得更多元化是必然的，但
未來哪個能生存還是由消費者的消費習慣決定。「我個
人認為國家取消總經銷商及經銷商的備案工作，並非要
顛覆這個目前的授權體系，它只能給授權體系注入一劑
強心劑，讓它們更重視服務能力的提升。」他說。
沈進軍進一步指出，隨中國汽車保有量的增加，只

會讓中國汽車的售後服務市場變得更規範，而不是對中
國4S店模式的一次革命。
最近，很多大的經銷商集團一邊繼續在建4S店，另一
邊也和一些互聯網企業結合或者戰略的聯盟去開拓，通
過互聯網技術把電子商務的平台搭建起來。沈進軍表
示，電商只是利用移動互聯網建立起來的一個平台，如
果經銷商不去關注這塊就可能要被淘汰了。

消費者習慣決定未來汽車流通模式

東泰汽車4S店正式開業

香港為高端商用車應用橋頭堡

東風商用車有限公司總經理黃剛、副總經理蔣
鳴等專程來到香港，與東泰汽車董事總經理

李送等一起主禮該典禮。黃剛在致辭時表示，東風
商用車在中國擁有獨立的研發和生產基地，年產能
達20萬台。該品牌商用車是專業運營商必備工
具，滿足現代社會及未來運營需求。「我們起源於
中國內地，是內地領先的商用車品牌，公司正逐步
建立覆蓋全球的銷售服務網絡。香港作為一個高端
商用車的應用市場的橋頭堡，在地理位置上、溝通
上都具優勢，未來東風商用車將秉承信賴、專業、
科技的理念，將與東泰汽車一道以成熟的技術、專
業的產品和流程盡心服務於香港廣大客戶，成為香
港運輸業可以信賴的商業夥伴！」他說道。
李送指出，成立於2012年的東泰汽車，同年12
月成為東風商用車在港、澳地區的總代理，團隊成
員均擁有20多年的商用車銷售經驗。東泰汽車除
了帶給適合客戶的業務需求和優質的商用車產品
外，更為用戶提供全方位的服務，如銷售、保險、
按揭、改裝、售後服務等。李送表示，「東泰汽車
4S店正式開業後，維修中心將可為客戶提供充足
的配件、專業的維修人員和24小時的本地及跨境
技術服務支援，為客戶的業務保駕護航。」

按市場特點開發產品
蔣鳴在接受記者採訪時稱，公司了解建立港澳地

區用戶對內地商用車的信心需要一個過程，目前港
澳地區日系和歐系商用車品牌已經營多年，產品有
很深的影響力，而對於港、澳地區客戶而言，對車
輛的性價比更加關注。東風作為後來者，一方面需
要研究市場的特點、用戶的使用習慣等，以便開發
出能夠迎合用戶需求的產品；另一方面，後來者可
以更加深入地研究競品的優劣，取長補短，在商品
開發過程中少走彎路，使產品能夠更加適應市場，
適合用戶。
展望未來，黃剛表示，東風商用車有限公司即將

成為東風集團與瑞典沃爾沃集團的合資公司，雙方
將集合優勢資源做優東風商用
車卡車業務，通過資源協同，
共同致力於發展東風品牌商用
車為國際知名品牌。作為東風
商用車產品在港澳地區的合作
夥伴，東泰汽車將與東風商用
車加強在未來高端商用車應用
市場上的合作和資訊交換，為
東風商用車產品走到更遠更高
的高端市場做好角色。

作為中國東風商用車有限公司港澳地區的總代理，本港知名商用車銷售公
司東泰汽車有限公司（下稱東泰汽車）於2014年10月18日正式開業，並於
新界元朗高埔村開設本港首家商用車4S店。「東風商用車新車發佈會暨港澳
地區總代理『東泰汽車有限公司』開業典禮」亦於當日隆重舉行，東風商用
車亦在此典禮上正式發佈了全新歐盟五型右舵天龍38噸拖頭和16噸載貨車
輛。

行業報告
在汽車市場腳

步放緩的趨勢下，
靈活多樣的汽車金

融方案正成為車企和經銷商爭取顧客的殺手。
與此同時，隨汽車消費理念的成熟、經濟水
平的逐步提高，用戶選擇貸款購車等汽車金融
服務的比例也在逐步提高。專家指出，汽車金
融的市場發展空間巨大，今後內地車企和經銷
商要想贏得更多用戶，提供低利息和簡化服務
將是關鍵之一。

貸款購車普遍被看好
內地知名汽車網站汽車之家最新發佈的一項關
於汽車金融的調查顯示，在被問及「未來購車是
否會考慮貸款購車」時，有90.5%的被訪問者表
示會考慮，只有3.6%的被訪問者明確表示不會考
慮。汽車之家研究中心的專家認為，隨一、二
線城市車輛升級換代，選擇貸款購車的比例今後
會更高，這表明包括汽車貸款在內的汽車金融正
在成為購車行為不可缺少的重要因素。
此次調查發現，多消費者之所以選擇貸款購
車，「降低經濟壓力」、「彌補購車款不足」、
「盤活現有資金」是最主要的三項原因，其中
「降低經濟壓力」排在首位，佔比高達45.6%。
除了這三項原因之外，「提高汽車購買檔次」
「受促銷活動影響」等也是影響消費者貸款買車
的顯著因素。
而不選擇貸款購車消費者的原因也各不相同。
從總體上看，消費者不使用貸款購車的主要原因
從高到低依次是「需要還利息」、「手續繁
雜」、「不喜歡貸款消費」、「貸款方案不合
適」、「不符合貸款申請條件」、「不知道汽車
貸款方式」等。

4S店仍是汽車貸款主渠道
這份調查還顯示，用戶青睞的貸款渠道中，通
過4S店貸款購車的比例最高，達到62.4%。而通
過銀行貸款購車的比例只有21.7%。此外，通過
汽車類網站貸款的為6.9%，通過銀行網站貸款的
為5.3%。從數據上看，通過銀行貸款的用戶比例
與4S店差距較大。
汽車之家研究中心的分析認為，在4S店貸款購

車比例超過銀行主要是因為4S店貸款購車相對更
方便、快捷，有專人幫助用戶代辦手續。「方
便、快捷」是被調查用戶最為看重的因素之一，
這說明消費者對產品的服務要求越來越高。可以
預見，在產品相似的前提下，方便、快捷的服務
將成為獲得市場的重要砝碼。
雖然業界普遍看好，但目前實際使用了汽車金

融產品的用戶比例只有12%。造成這一比例較低
的原因主要有兩方面：一是汽車金融尚在起步，
消費者了解不多；二是汽車金融產品目前不夠豐
富，限制了購買。但這些不利因素會隨時間的
推移而逐漸減少，預計選擇汽車金融的用戶比例
在今後幾年內將上升到46%。
此外，此次調查顯示，有46.3%的用戶會選擇
網上申請車貸，而只有26.7%的被調查者表示不
會選擇。由此可以看出，互聯網汽車金融未來或
有大的發展市場。
汽車之家研究中心的專家認為，汽車金融市場正

風生水起，但今後要集中解決幾個方面的問題。
首先，行業要力爭為消費者推出更多的產品和金
融解決方案。其次，要針對汽車金融產品加強宣傳
和改變營銷方法。同時，降低利息和簡化服務流程
是爭奪汽車金融市場的核心，通過這兩項措施，能
更好地增強用戶使用汽車金融服務的興趣和動力。

汽車金融發展前景廣闊
真知灼見
英皇期貨營業部總裁葉佩蘭英皇期貨營業部總裁葉佩蘭

因全球原油供應充足，以及經濟放緩影響需求，再加
上踏入需求淡季，美國原油自6月初起由每桶107美元高
位開始下跌，至今已跌至約84美元的水平。雖然現時油
價已下跌甚多，但由於現時供應仍然充足，加上低油價
其實對不少國家有利，而且現時石油庫存仍然高企，油
價後市應仍會走淡。

基本因素分析
石油供應充足主要出口國未有減產意慾
最新數據顯示，石油輸出國組織（OPEC）9月原油日
產量為連續第三個月上升，增長1.4%至3093.5萬桶，並
為2013年8月以來最高水平。利比亞9月份日產量已達
81萬桶，比6月份僅為22萬桶增加近4倍。另外，伊拉克
雖然持續受內戰困擾，市場亦曾預期石油供應可能會因
此受損。但實際上，該國9月份原油日產仍由上月294萬
桶再大幅上升至320萬桶。
雖然近日油價大幅下跌，但各OPEC國似乎未有意減

產。伊朗、伊拉克、科威特及沙特阿拉伯下調售往亞洲
的原油定價，但供應仍大幅增加，顯示此舉只為搶佔其
他非OPEC國的市場份額，迫使其他高成本石油出口國
減產。另外，亦有陰謀論指，低油價除了利好美國經
濟，亦能起了經濟手段制裁俄羅斯及伊朗的效果，因此
美國亦十分願意維持低油價。
與此同時，因受惠於開發頁岩氣，美國原油產量今年

以來已創近 30 年以來新高。根據美國能源信息署
（EIA）數據顯示，今年首9個月美國原油日產量達840
萬桶，同比增長14.5%。單是9月原油日產量已為885萬
桶，相比2008年僅500萬桶已增長近80%，引領原油市

場走向供應過剩的局面。

石油需求預期疲弱庫存高企價格難反彈
在需求方面，多間機構均調低今年全球原油需求，國

際能源署（IEA）於10月14日發表月報，將今年全球需
求增長下調20萬桶至70萬桶，為2009年以來新低。明年
則再下調30萬桶至110萬桶，主要因環球經濟增長放
緩。國際貨幣基金組織（IMF）曾於十月初下調了全球經
濟增長預估，為本年度第三次。中國於10月21日公佈第
3季度GDP，雖然略好過市場預期，但仍為五年以來新低
的7.3%。歐元區方面，上周公佈的10月經濟景氣指數亦
大幅回落至4.1%，為2012年以來低點。

技術走勢分析
因供應大幅增加但需求仍暗淡，美國庫存亦維持高

企，限制了油價反彈。美國能源信息署（EIA）周四公佈
的數據顯示，美國上周原油庫存大增892.3萬桶至18.30
億桶，處於14年高點附近，亦高過市場預期。受以上情
況影響，除非有主要產油國落實減產，否則預期油價將
仍持續走淡。建議投資者可於84美元沽出紐約期油，目
標價為72美元，止蝕位於88美元。

全球石油供應過剩 油價仍有下跌空間

紐約期油走勢圖

■兩間公司高層在舞龍舞獅前合影冀望公司業務蒸蒸日上。

東 風 商 用 車 港 澳 地 區 總 代 理

■東風商用車還在典禮上發佈了全新歐盟五型右舵天龍
38噸拖頭和16噸載貨車。

■東風商用車及東泰汽車管理層與嘉賓藝人共同剪綵。


