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國務院扶貧開發領導小組定於2014年組織開展全國社會扶貧表彰活
動，為總結新世紀以來社會扶貧工作經驗，激勵先進，宣傳典型，廣

泛深入地動員社會各界參與新時期扶貧開發，除諸多在扶貧方面有卓越貢
獻的政府機構外，加多寶是涼茶行業唯一獲此國家級殊榮的企業。

加多寶身先士卒 深入貫徹習近平主席關於扶貧開發的重要論述
十八大以來，以習近平為總書記的新一屆中央領導集體高度重視扶貧開
發工作。習總書記多次深入貧困地區調研，就扶貧開發發表了一系列重要
講話。習近平表示，扶貧要實事求是，因地制宜。要精準扶貧，切忌喊口
號，也不要定好高騖遠的目標。三件事要做實：一是發展生產要實事求
是；二是要有基本公共保障；三是下一代要接受教育。各級黨委和政府都
要想方設法，把現實問題一件件解決，探索可複製的經驗。
據了解，「全國社會扶貧先進集體」作為國家級的公益類獎項，正是國
家對為扶貧事業做出傑出貢獻的組織機構以及企業給予的認可和肯定。
「全國社會扶貧表彰大會」在全國範圍評選出260家社會扶貧先進集體和
260名扶貧先進個人，旨在激勵先進，宣傳典型，動員更多社會力量參與公
益。入選的260家社會扶貧先進集體，包括各級政府機構、黨政機關和企
業等。
汪洋副總理對龐振國說：「加多寶企業很棒，有很好的美譽度，在多次
大災面前捐贈了巨額善款，為扶貧工作中做了突出貢獻，我一直很關注你
們。善有善報，恭喜你們獲獎。希望你們一如既往的支持扶貧工作。」
有專家認為，2014年對加多寶可謂「涼茶中國夢」全新綻放的一年，加

多寶不但獲得了國家級榮譽獎項的肯定，並且憑借與第三季「中國好聲
音」的合作，加多寶已完成了其在涼茶市場的深度耕耘，或將蟬聯第八次
「中國飲料第一罐」。加多寶能獲得「全國社會扶貧先進集體」，不僅僅
體現在公益事業的投入，更重要是通過對習近平主席「精準扶貧」戰略思
想的科學貫徹執行，為中國扶貧探索出了一個可持續、可複製的新模式，
值得全社會參考借鑒，也將中國傳統的涼茶文化在世界舞台上傳遞來自中
國飲料品牌的中國好聲音。

國家級公益獎項 彰顯涼茶領導者的公益榜樣
據悉，加多寶集團憑借18年的公益善行，更是首創「建設性扶貧」模

式，成為可持續性扶貧賑災的倡導者，從而獲得國務院扶貧開發小組認

可，從而獲得國家級公益獎項「全國社會扶貧先進集體」。
在社會公眾的認知中，加多寶集團是一家在公益道路上不斷前行的企

業。加多寶對於公益事業的投入，除了眾所周知的汶川、玉樹、雅安三次
億元捐助，在西南乾旱、舟曲泥石流、雲南盈江地震、余姚水災等自然災
害及在「陽光操場」、「築巢行動」等公益項目中，加多寶集團也積極獻
出了愛心援助。同時加多寶集團秉持「以善促善．人人公益」企業公益理
念，積極推動中國教育事業和體育事業的發展，包括教育、個案捐助及其
他扶貧助弱領域，踐行其作為企業公民的責任和義務，持續14年的「加多
寶．學子情」愛心助學行動已成為頗具影響力的公益助學品牌，不僅幫助
一萬多名寒門學子圓夢大學，還提出了「發展型助學」模式，引導受助學
子實現從「受助」到「自助」、「助人」的成長性發展。此外，加多寶也
多次幫助包括大學生在內的青少年提高體育素養，助力於我國青少年體育
事業發展。

把握時代脈搏 加多寶用大責任情懷踐行「中國夢」
「國家希望通過此次表彰，宣傳典型，以動員更多社會力量參與公益，

這和加多寶『以善促善．人人公益』的企業理念高度吻合。一直以來，加
多寶都在以企業之力，帶動更多社會公眾關注並參與公益，用實際行動改
善社會環境，踐行『中國夢』。」加多寶集團黨委書記龐振國在接受採訪
時表示。
隨着我國公益慈善事業的發展，公益慈善組織以及志願者群體在提升公

共服務、促進公共利益方面扮演更加重要的角色。因此，「公益夢」是
「中國夢」不可分割的重要部分，是「中國夢」的承載力量之一。加多寶
用十多年堅持不懈的行動，通過慈善救災、公益助學、扶貧等實際舉措，
踐行加多寶的「涼茶中國夢」，彰顯民族企業的大責任情懷。正是加多寶
這種民族企業的大責任情懷，賦予了加多寶十多年持續踐行公益的信念，
給予了加多寶一次又一次攀越公益事業高峰的動力，並讓加多寶「涼茶中
國夢」具有了世界級品牌的人文主義情懷，樹立了企業公益的時代榜樣。
對此，龐振國表示，「全國社會扶貧先進集體」的榮譽，是國家對加多
寶集團公益事業的認可，更是對加多寶的激勵和鞭策，這對加多寶來說，
意味着更大的責任，未來加多寶集團將繼續與社會各界一道，深入貫徹習
近平主席的戰略思想，用民族企業的大責任情懷為「中國夢」的實現盡企
業責任，貢獻自己的力量。

連續七年蟬聯「中國飲料第一罐」 演繹民族品牌最強音
事實上，加多寶除了在公益方面的突出成就，更以連續七年榮獲「中國

飲料第一罐」的無上榮譽，演繹了民族品牌的市場最強音。
據悉，加多寶在獨家傳承涼茶創始人王澤邦第六代玄孫王健儀獨家傳授

的正宗配方後，1996年加多寶首創並推出了涼茶行業第一罐紅罐涼茶，並
通過創新性技術革命和「360度品質管理體系」不但開拓了一個代表中國傳
統文化的新品類，並且締造了七年「中國飲料第一罐」，讓中國正宗味道
比肩國際巨頭，樹立了中國式傳承性保護的傳奇和榜樣。
為了更好推動涼茶產業的發展，加多寶在2003年創新性提出了「預防上

火的飲料」的定位並拍攝以 「怕上火」作為主廣告語的廣告片，從此，
「怕上火」的廣告語響遍了大江南北，加多寶生產的紅罐涼茶紅遍了全
國，銷量一路攀升，從而成功開創了涼茶品類，引領涼茶產業的大發展。
同時，加多寶集團依托「大品牌．大平台．大事件」戰略，通過央視、
浙江衛視、湖南衛視等優勢資源及奧運會、亞運會、世界盃等國際性的大
平台，把企業正宗元素與傳統文化自然融合，向消費者傳達正宗文化精
髓。尤其值得一提的是，加多寶通過冠名《中國好聲音》，已讓加多寶的
正宗內涵根植於消費者的心智，使加多寶正宗涼茶產品成為億萬華人日常
生活和過節等場景中必不可少的組成部分之一，這些都為加多寶連續七年
蟬聯「中國飲料第一罐」奠定了堅實的基礎，也使加多寶榮譽加身顯得順
理成章。
對此，王月貴表示，無論是「全國社會扶貧先進集體」的國家級公益榮
譽，還是「中國飲料第一罐」的市場肯定，都是國家及社會對加多寶集團
涼茶事業的認可，更是對加多寶的鞭策。未來加多寶將始終秉承涼茶創始
人王澤邦祖傳的正宗涼茶配方，做大做強涼茶產業，堅定傳承與弘揚涼茶
文化，讓正宗的涼茶文化閃耀世界舞台，打造世界級品牌的形象，助力
「涼茶中國夢」。

■汪洋副總理（右）與加多寶集團黨委書記龐振國親切握手

10月17日，由國務院扶貧開發小組主辦的「全國社會扶貧工作電視
電話會議」在人民大會堂舉行，確立每年10月17日為「扶貧日」，國
務院副總理汪洋出席，並為在扶貧領域作出突出貢獻的企業和個人代表
頒發獎牌，加多寶集團憑借長期以來在扶貧中的突出表現，榮獲由國務
院扶貧開發小組授予的「全國社會扶貧先進集體」榮譽獎項，加多寶集
團黨委書記龐振國作為企業代表參加會議並領取獎牌。

從第一罐到國家級公益獎項
加多寶唱響市場與公益最強音
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