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香港文匯報訊（記者孫雪、李薇深圳
報道）華南城控股(1668)日前宣佈，其間
接合資附屬公司Time Epoch與B2B電子
商務公司馬可波羅簽訂投資合作協議。據
協議，Time Epoch將投資2,250萬美元(約
1.755億港元)認購馬可波羅發行的705.88
萬股B系列優先股，佔馬可波羅股份約
19.05%。

共同打造O2O生態產業鏈
華南城方面表示，雙方將發揮各自資源

優勢，共同打造內地最大的中小企業O2O
生態產業鏈。據悉，合作達成後，雙方的
合作主要在4個方面，分別是微商聯盟、
O2O商業生態圈、倉儲物流及商品展示，
以及互聯網金融服務。
由於騰訊（0700）持有9.9%的華南城，
此前業內傳聞「騰訊將聯合百度共同投資
馬可波羅，以此對抗阿里巴巴」並非空穴
來風，實情可能是騰訊通過華南城間接戰
略入股馬可波羅。但目前來看百度並未參
與。馬可波羅成立於2006年，是內地B2B
採購交易平台，目前擁有超過1,200萬中
小企業註冊用戶以及超過5億條產品信息
數據庫，2011年獲得英特爾和LG電子旗
下基金的聯合投資。
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香港文匯報訊（記者朱利深圳報道）在日前舉行的深
圳國際珠寶展上，中國民族珠寶企業金利福珠寶以其
「金品質、利天下、福萬家」」的「福文化」品牌理念
獨樹一幟，更以全新的展位設計和新穎的活動賺足了顧
客的眼球。在深圳大中華喜來登酒店宴會廳舉辦的國宴

級晚宴上，眾星雲集，來自國內外的千餘名嘉賓會聚，
金利福珠寶形象代言人陳建斌、蔣勤勤夫婦現身助陣。
金利福珠寶總經理朱曉斐說，公司成立10年來，堅持

「誠信做人、踏實做事」的一貫理念，在國內創建了獨
特的連鎖經營模式，實施了從研發、生產到加盟商終端
銷售的一站式配貨服務。產品系列涵蓋3D硬千足金、鑽
石鑲嵌、黃金飾品、投資類金條、文化創意金條和黃金
鑲嵌飾品等。

3D硬千足金工藝領先業界
公司的3D硬千足金生產工藝技術，在業內一直都處於
領先地位。在全國同等規模的珠寶品牌中，金利福珠寶
一直擁有着很強的競爭力。產品定位於中高端市場，截
止目前，公司已在全國擁有統一模式運營的連鎖店500
多家、品牌影響力不斷提升。
金利福珠寶先後榮獲「中國著名品牌」、「中國名優

產品」、「3.15全國質量誠信放心品牌」、「全國十大
品牌珠寶生產銷售企業」等多項榮譽稱號。

廊坊市相關領導表示，現在廊坊趕上京津冀協同發展
的重大機遇，對於京津最前沿的廊坊來說，是絕不

容錯失的歷史性機遇。
在會上，廊坊市商務局介紹了該市的區位優勢與招
商引資政策環境等內容，並播放了城市宣傳片，吸引
了廣大客商的興趣，並進行了廣泛的互動。

優越地理位置謀商機
香港中華出入口商會副會長兼秘書長陳勁表示，廊坊
處在北京和天津的有利位置、中間位置，認為應該把商
會的平台介紹給廊坊，也希望從廊坊市政府得到更多的
相關信息，把商機介紹給商會會員。

高效招商贏客商好評
北大青鳥集團副總裁徐柱良表示，以前只覺得廊坊

的區位優勢很重要，現在看過介紹更有信心了，下一
步願與廊坊進行更深入的交流，示範工廠建在廊坊，
以及後續還有幾個項目也可以充分利用廊坊的區位優
勢，把北京和廊坊的資源整合在一起。台商李宏撰表
示，自己是改革開放後第一批來大陸投資的客商，願
意赴廊坊考察交流，並促成項目落地。

記者了解到，近年來，廊坊市在招商引資活動中秉承節儉
務實的原則，該市商務局組織人少、高效的招商團隊奔走於
內地與港澳，以誠意與優質的服務，贏得了客商的一致好
評，吸引了包括世界五百強在內的眾多知名企業落戶廊坊。
台商天空軟件理事蔡文卿表示，很認同這種簡單、節儉、務

實的招商原則，有興趣去廊坊考察一下，冀形成合作。
中國文化院（香港）有限公司總經理吳建芳、台商

協會常務副會長賴奇石、珠海聯達環保科技有限公司
董事長趙大軍等來自港台、北京、珠海的40餘位客商
以及廊坊市領導參會。

香港文匯報訊（記者 高忠、張帆 珠海報

道）為加強對港澳地區以及珠三角地區的招

商引資與經貿合作，切實推進一批在談、在

建重點項目，近日河北省廊坊市在珠海舉辦

了對港新興產業合作座談會，並重點考察了

珠海的一些高科技企業。

廊坊赴珠海推新興產業合作

金利福驚艷深圳珠寶展 亞洲頂級會獎展開幕

■在金利福珠寶答謝晚宴上，代言人陳建斌、蔣勤勤
夫婦與金利福珠寶集團董事長朱登營共同向來賓致
謝。

■東信和平副總裁張曉川向廊坊市政府副秘書長朱志福等該市考察團成員介紹公司產品。 張帆 攝

■華南城與馬可波羅簽訂投資合作協議。 李薇攝

香港文匯報訊（記者張聰北京報道）由國家旅
遊局和北京市政府聯合主辦的2014年中國（北京）
國際商務及會獎旅遊展覽會（CIBTM）昨日在京開
幕，共有來自35個國家和地區的旅遊局、會獎局、
酒店集團等共計449家參展商參加。作為亞洲規模

最大的會獎展覽，本屆展會吸引了424位特邀買家
參會，包括美國通用、西門子、戴爾等多家跨國公司來
華採購。國際展覽和項目協會(IAEE) 首席執行官凱西·
布麗登接受本報訪問時表示，國際買家紛紛對中國會展
產品表現出濃厚的興趣，表明中國會獎市場巨大潛力。

京辦會議數量位列全球第18位
北京市政府副秘書長馬林在開幕致辭中表示，北

京國際商務及會獎旅遊展覽會自2005年創辦至今，
已經發展成為亞洲地區最大、最成熟、且專注於會
議、展覽及獎勵旅遊行業的國際性展覽會。統計顯
示，2013年北京召開會議數量位列全球第18位，亞
洲前三位，中國第一位。會展旅遊是中國旅遊業改
變增長方式、調整產業結構的新方向，相信隨着中
國配套設施逐漸完善，將會有越來越多的國際買家
關注到中國豐富的旅遊資源。
主辦方調查報告顯示，2013年度，68%的買家受訪者

在中國舉辦了超過6,100個會議和活動，其中每位買家的
平均支出費用為81.8萬美元，同時所有買家受訪者
在亞洲展會的支出總額超過 2 億美元。

■北京市政府副秘書長馬林（右一）陪同嘉賓參觀
展覽。 張聰攝


