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行業分析
艾瑞諮詢最新發佈的報

告顯示，去年中國網絡限
時特賣市場規模達378.0

億元（人民幣，下同），較去年增長100.5%。艾瑞諮
詢預計，2016年中國閃購市場規模或將突破1,800億
元。值得注意是，在商品價格方面，內地網絡限時特賣
市場已開始由奢侈品向中高檔大消費品衍生，以更親
民的價格擴大消費覆蓋群體。
隨互聯網的快速發展以及支付環境和物流業的日趨
完善，網絡購物已經成為人們日常生活的一部分。與此
同時，消費者對網購的要求也不斷發展，從追求省時、

省力，向低價獲得高品質、大品牌的商品升級，網絡限
時特賣（閃購）平台應運而生。
網絡限時特賣模式起源於法國名品折扣網Ventepri-

vee，該模式以「精選品牌＋深度折扣＋限時限量」為特
點，定期推出包括LV、ZacPosen、MarcbyMarcJacobs在
內的各類奢侈品商品，以原價1至5折的價格向網站會員
出售。自2001年成立以來，用戶、訂單和銷售額增長迅
速，2013年累計用戶數超過2,000萬。
2008年8月，唯品會網站的建立標誌內地網絡限時

特賣市場的興起，2013年天貓、京東、當當網、一號店
紛紛推出閃購業務，加入中國網絡限時特賣市場行列。
艾瑞諮詢指出，中國網絡限時特賣市場在一定程度上

吸收、借鑒了Venteprivee等國外網絡限時特賣企業的成
功經驗，同時結合文化差異、市場階段及國內消費者的
購物習慣，發展出具有本土化特色的經營模式。

受消費能力提升所帶動
首先，就商品價格而言，中國網絡限時特賣市場由奢

侈品向中高檔大消費品衍生，以更親民的價格擴大消
費覆蓋群體。以唯品會為例，成立初期以頂級奢侈品為
主，用戶數量難以規模化，後調整戰略，瞄準阿迪達
斯、耐克、卡西歐、ebase、歐時力等中國消費者更熟悉
的二、三線名牌，取得較好市場反應。

其次，就用戶獲取方式而言，中國網絡限時特賣市場
由「會員尊享」（即會員制和會員邀請制）向開放式註冊延
展。以聚尚網為例，初期通過開心網、微博、BLOG、論
壇等渠道限量招募會員，一定比例地控制會員數量，僅
向會員開通VIP特享通道，後降低門檻，開放式註冊即
可享受會員待遇，提高了用戶規模和市場佔有率。
最後，就地域覆蓋而言，中國網絡限時特賣市場由
一、二線城市向三、四線及以下城市蔓延。這主要由於
知名品牌（尤其是奢侈品）在三、四線城市的線下覆蓋
率和通達性較差，而當地用戶需求難以滿足。因此，網
絡限時特賣市場潛力可觀。
艾瑞諮詢分析認為，中國網絡限時特賣市場快速發

展，除線下尾貨的大量堆積和線上購物平台的快速發展
等外因推動外，消費者消費能力和購買能力的提升、對
品牌商品需求的增強，才是促進行業發展的內因。
艾瑞諮詢表示，去年中國網絡購物市場交易規模近1.9

萬億元，同比增長59.4%，預計未來3年網購市場將保持
較高速度發展。2014年，中國網絡購物用戶將達3.5億
人，屆時網購用戶在整體網民中的滲透率將突破50%；
到2017年，網購交易額佔社會消費品零售額的比重將達
15.7%。此外，各大綜合購物平台加大特賣市場布局，此
舉將進一步推動網絡限時特賣市場發展，而整個網購市
場都將成為特賣模式的成長空間。

2016年中國閃購市場或破1,800億

常平珠寶產業園將於今日動工

該項目投資方廣東寶力實業投資有限公司負責人表示，作為廣東
省珠寶產業「十二五」規劃重大項目和東莞市重大項目，市領

導對於該項目十分關注，從規劃、設計、審批、建設均通過市綠色通
道完成，極大保障了該產業園的建設進度。而除了知名珠寶生產企
業，還會有在珠寶經營及相關領域上千商家入園，並設有一站式辦
公、保稅倉、珠寶鑒定、原石料交易中心及珠寶技術孵化中心等一批
公關服務平台，將黃金珠寶生產、設計、交易各個產業環節進行有機
整合。由於受到相關部門的高度重視和大力支持，入駐園區的企業也
可享受一系列優惠政策。
目前，園區第一部分，佔地30萬平方米的生產加工區和佔地8萬
平方米的宿舍及生活配套區地相關設計已經完成，將於今日（8月
29日）正式開工建設，預計明年6月份即可交付客戶使用。據了
解，生產加工區分為A、B兩類廠房，區內廠房首層層高6米，第二
層層高5.4米，第三層至第十三層層高4.2米，建築高度57.90米。
廠房內單層承載力達500kg/㎡，每層專設特殊設備區，承載力達
1200kg/㎡。A類廠房每棟配備18台獨立電梯，B類廠房每棟配備4
台電梯。廠房首層連接黃金珠寶專業交易市場，直接聯通專業物流
區和地下停車場，疏散距離及防火分區皆滿足黃金珠寶加工的特殊
消防需要劃分。
而其他包括研發設計區、珠寶交易展示區、彩寶交易所、辦公區、
住宅區在內的其他部分也將在隨後陸續動工，計劃整個項目於2016年

底前完成。此外，該產業園還計劃興建11萬平方米，達到國家AAAA
級旅遊景區標準的珠寶文化公園，未來將對遊人免費開放。

打造中國珠寶首飾製造加工中心
與常平珠寶文化產業園相距58公里的深圳水貝在業內素有「中國珠

寶看深圳，深圳珠寶看水貝」的說法。而經過20多年的發展，深圳水
貝的發展也面臨瓶頸，面臨租金高、地方小、產業佈局與環保政策
方面的壓力。該負責人表示，該項目定位黃金珠寶產業轉移的最佳選
擇，在區位優勢、交通優勢、政策優勢等方面佔據先機，得到了許多
珠寶企業的熱烈響應。

此外，該產業園還將建設廣東省第一家珠寶文化博物館，直接作為
常平珠寶文化產業的配套免費對外開放。該博物館將向遊客和商戶展
示黃金珠寶的貿易文化及珠寶製作流程，現場感受黃金珠寶文化的歷
史底蘊和時尚氛圍。
據悉，項目投產後，預計年銷售額超過千億元，預計年稅收額超10

億元，入駐百億企業數十家，培育和引進專業人才1,000人，將在常
平帶動形成一個集生產加工、展示交易、研發設計、價格發佈等功能
於一體的金銀珠寶產業集聚區。該園區總共將容納1.7萬餘人，對拉
動常平周邊就業，GDP發展，以及對推動常平產業轉型升級，實現經
濟持續穩定發展，將起到重要作用。

今日，投資達48億元（人民幣，下同）的東莞常平珠

寶文化產業園將全面動工。作為常平今年14個東莞市重

大項目之一，該產業園佔地430畝、建築面積達76.9萬

平方米，計劃引進國內外知名珠寶生產企業上百家，將

形成產、供、銷一條龍的中國珠寶專業大市場。據了

解，目前有意向入園的企業已經達到140多家，超過園

區容量的70%。

龍頭視野
近年積極開拓內

地市場的瑞士名錶
製造商依波路集

團，集團主席蘇大表示，未來集團仍將主力發展內
地市場，計劃三年內在中國增加300個銷售點，以
配合內地購買力提升而對奢侈品的需求。他認為，
內地手錶市場增長潛力仍高，預計2013年至2018
年市場複合增長有15%，內地近600多個城市，集
團滲透率不到一半；至於未來計劃增加的分銷點，
也將主力拓展二、三線及中部城市，同時亦會開始
在三、四線城市進行布局。
中國市場目前為依波路集團的最大收入來源，
佔去年收入近八成。蘇大指出，在全球960個銷
售網點中，中國佔了815個，但在內地市場滲透
率仍不足一半。為推動集團未來的持續增長，依
波路將進一步擴大銷售及分銷網絡，鞏固全球的
品牌地位。「我們計劃未來三年於中國市場新增
300個銷售網點，並主力開拓二線及三線城市。
同時，還將計劃在中國以外的地區新增共100個
銷售點。」依波路亦將借助品牌定位和卓有成效
的營銷規則開拓更多新市場及增加市場佔有率，
包括歐洲、中東及東南亞的選定國家。
事實上，依波路擁有龐大的經銷網絡，過去一

直保持穩定增長。截至去年底，集團的銷售點超
過960個，覆蓋全球15個國家及地區。受惠於中
國名錶市場的高速增長，中國為依波路最大的市
場。根據弗若斯特沙利文報告，按零售銷售總值
及零售銷售總量計算，依波路由2011年至2013
年更連續三年成為中國名錶市場五大品牌之一。

繼續擴充產能及開發能力
除擴展銷售網絡外，集團將改善產品組合及定
價規則以提升盈利能力。蘇大指出，集團除了增

加高檔及中高檔手錶的設計能力、產能及銷售以
提高盈利水平外，還將以具成本效益的方式，積
極在全球採購集團能以極具競爭力的價格而獲得
的機芯及其他優質手錶零件，以降低生產成本。
另外，集團透過每年整體提高平均手錶零售價
4%至6%以維持利潤率。
此外，集團將繼續擴充產能，以及設計及開發

能力，迎合全球消費者對名錶的殷切需求。蘇大
表示，為了配合增長，集團將於瑞士Le Noir-
mont與現有廠房相鄰的土地興建額外的生產設施
以擴充產能，預計新廠房可於2016年投產。假設
額外生產設施全面運作，估計最大產能（以手錶
數目計）將增加至19.26萬枚。集團亦計劃擴充
產品設計及開發部門，以提高品牌手錶的設計及
開發能力。
據了解，依波路採納垂直綜合業務模式，有效

控制生產鏈各主要階段：包括產品設計及開發、
物料及配件採購、生產、物流、品質控制、推
廣、分銷以至售後服務的整個流程，有助維持高
效的營運效益，以穩定成本。集團往績記錄期內
各財政年度的毛利率均超過50%，證明手錶價格
享有強大的競爭優勢。

依波路積極布局內地二三線城市
真知灼見
英皇期貨營業部總裁葉佩蘭英皇期貨營業部總裁葉佩蘭

銅價受數據刺激反彈長線仍看淡

■依波路在港上市正好標誌其發展邁向一個重
要的里程碑。
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LME銅於8月26日大幅反彈至每噸7100美元，主要受惠於
美國強勁的就業及房屋數據，刺激銅需求預期。但實際上，此
數據亦令美元指數走強，長遠對銅價有利淡作用。加上8月21
日公佈的中國PMI差過預期，預示中國經濟復甦仍緩慢。在供
應持續充足的情況下，銅價在未來數個月應仍走淡。

基本因素分析
美數據刺激銅價反彈長遠受美元升值走淡
LME期銅於8月26日升至3周高位，主要受歐美經濟

由好轉跡象帶動。美國在就業及房地產市場均有好轉，上
周首次申請失業救濟金人數減少1.4萬至29.8萬人，為5
周以來低位，好過預期的30.07萬。7月二手房銷售增長
2.4%至515萬幢，亦好過預期的500萬幢。早前公佈的7
月新屋開工率亦大漲15.7%，結束兩個月下降，升至8個
月以來的高位，顯示美國樓市經歷去年的停滯後正開始復
甦。 強勁的經濟數據利好美元資產，帶動美國股市完結
早前的回調，各美股指數連創新高，標普指數升穿2000
點關口。
雖然美國經濟好轉，有助刺激銅需求，但與此同時亦帶
動美元升值，聯儲局主席耶倫亦於早前表明若美國經濟復
甦速度快過預期，將會提早進行加息。此預期令美元急速
升值，美元指數升至82.46， 為11個月以來的高位，對以
美元結算的LME銅亦有利淡作用。

中國需求不樂觀長遠銅市仍供應過剩
至於另一主要需求國中國經濟仍不樂觀，上周四（8月21
日）公佈的中國8月匯豐製造業PMI初值報50.3，為3個月
低點，比預期的51.5低，反映中國可能需更多政策以維持經
濟復甦。7月新建住宅房價亦連續第三個月下跌，降價潮蔓
延至北京等多個主要城市，對中國樓市影響十分大。
英國調查機構Capital Economics亦表示，今年中國的

銅進口需求預計將減少，因青島港金屬融資騙貸事件預期
令中國信貸開始收緊，導致保稅銅庫存以及其他倉庫中的

銅將持續向外流出。
銅供應方面，中國7月精銅生產同比增幅高達16.5%，
遠高於今年上半年10.3%的同比增幅，因較高的加工精煉
費刺激了精銅的產量上升。銅價自2009年反彈，全球銅
礦趁勢擴產，導致去年全球銅供應過剩。市場預計今年將
出現22.6萬噸的供應過剩，明年將增至28.5萬噸。
銅庫存方面，LME銅庫存由8月18日145,350噸的6年

低位逐漸回升至8月26日的146,225噸。預料若在未來數
個月庫存會因銅供應情況而有所回升，屆時銅價將走淡。

技術走勢分析
綜合而上因素，在預料美元持續走強，中國經濟復甦仍
然緩慢，以及預料銅市將供應過剩等問題，銅價在未來數
個月應會持續走淡。現時LME銅價於7100美元水平遇到
阻力回調，建議讀者可趁反彈高位沽出LME期銅，目標
價於6500美元，止蝕位於7200美元。


