
早前有調查報告指，港人
不吃不喝14年，才能勉強買
入九龍區400平方呎單位。

當上車只能是夢想，住大屋就更是幻
想。政府賣地加入的限量及限呎條款，
催生了大量百多二百平方呎的「迷你
戶」新盤供應，實惠家居順勢推出變形
及窗台傢俬，善用每吋家居空間。當薪
金加幅永遠追不上樓價升幅，今時今
日，創造住宅空間似乎比創造財富更實
際。 ■香港文匯報記者 曾敏儀
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迷你屋幻化豪宅迷你屋幻化豪宅
實惠吳獻昇變魔法實惠吳獻昇變魔法

訪問約在實惠MegaBox旗艦店，實惠
行政總裁吳獻昇親自介紹專門為斗

室設計的變形及窗台傢俬。邊走邊看，最
令人嘖嘖稱奇的可算是變形書櫃床。此傢
俬白天可作工作枱，晚上把藏在桌子後的
床鋪輕輕拉下，精心設計的機關隨即將工
作枱移到床鋪下方，瞬間便可就寢休息，
不用收拾桌面雜物。吳獻昇指即使放上一
杯咖啡亦不怕倒瀉。

變形傢俬適合小單位
變形書櫃床如此方便，可謂意想不到，看
到記者神情驚訝，吳獻昇徐徐解釋道：「單
功能的大型傢俬不再符合普遍家居需要，取
而代之的是靈活多變的產品。」變形傢俬已
推出了兩年，吳獻昇言談間提及，該類產品
營業額每年均有雙位數增長，公司亦不斷豐
富產品款式，當中雙層變形床就是最新設
計，照顧到有兩個小朋友的家庭。
傢俬設計日新月異，緊貼時代步伐，記
者不禁好奇30年來傢俬的蛻變。吳獻昇坦
言，實惠近年顧客集中於中小型家庭及單
身人士，10年前香港家庭人口組合為3.6
人，今天已跌至2.9人。最常見有3種家
庭，分別是獨居者、夫婦二人或父母加一

兩名子女。「加上近年樓價急升，置業人
士只能從中小型單位入手，傢俬零售業務
亦隨着樓市走，講求節省空間。」
然而，始終各樓宇單位設計不盡相同，
因此實惠於兩三年前提供訂造傢俬服務。
「每個家庭儲物需要的空間需求不一樣，
零售貨品難以完全滿足所有顧客。所以現
在愈來愈多人選擇訂造傢俬，過去每年營
業額有40%至50%升幅」。

窗台產品助用盡空間
樓價高昂，小市民只能負擔中小型單
位，普遍一家四口就擠進400多平方呎的
單位。不過，這還未算最差，若不幸遇上
附特大窗台的設計，更是教人頭痛，因窗
台所佔面積會算進呎價，卻又如雞肋般得
物無所用。
針對香港住宅特殊的窗台設計，實惠便
於今年7月推出了窗台傢俬。若要在當中
推選最省位的設計，記者認為是窗台枱。
書枱是許多家庭的必需品，但有些房間窄
小得容不下一張書枱，實惠特別設計的書
枱就善用了窗台位置，為用家賺取空間。
吳獻昇透露，這類產品銷情理想，未來將
增加款式及改良產品設計。
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「八人大
飯桌和一三一梳化均成了
『消失的傢俬』。」實惠行政總裁
吳獻昇笑言，這兩種大型產品曾經流行一
時，現已少人問津，取而代之佔據龍頭的，全是靈
活多變的設計。他指可伸展、組合及變形的零售傢俬最受
歡迎，合計訂造及DIY材料，這些省位的傢俬共佔銷售額
40%。

同受蝸居苦 內地需求大
本來以為省位傢俬只有在香港有需求，訪問中吳獻昇卻道

出，原來在內地亦不乏市場。他解釋指這是因為內地大城市
開始面對樓價高昂的問題，「以前一般內地二人單位面積達
100平方米（約1,076平方呎）以上，現時大多數人卻住在
100平方米以下單位」。
內地大城市的居民與港人一樣，在樓價飆升的時代無力還

擊，只好委身斗室，如此之下，不能不動動腦筋用盡空間。省
位傢俬不僅於香港受歡迎，這股流行旋風亦慢慢捲上內地。

屹立於家品業28年的老牌傢俬連鎖店，要
提升市場競爭力，自然要快人一步，結合科
技與時並進。眼見內地網購大熱，今年不少
港商紛紛策劃網上購物服務。實惠早着先
機，早於兩年前已與網購平台「天貓」合
作，在線上售賣實惠產品。記者早知道實惠
擴展內地業務，卻未有意會到原來是以網購
形式，吳獻昇短短一句回應即顯出其營商智
慧：「使用線上營銷可以覆蓋內地大部分城
市的顧客。」

網上平台與客人互動
此外，吳獻昇稱，實惠亦善用網絡科技與

顧客溝通，「最基本的是，我們上載了產品
資料到網站，許多香港客人會先在網上查閱
產品目錄，然後再到門市看實貨」。實惠的
訂造服務方面，則能體現資訊科技如何完善
傢俬訂造服務，「顧客可以從網上平台檢視
傢俬的設計圖則，並跟進製作進度，方便與
顧客交流」。他認為這個網上平台讓客人隨
時隨地查詢訂造傢俬的設計進展，增加了實
惠與客人的互動。

漫步實惠位於九龍灣MegaBox的全新旗艦
店，感覺似走進摩登小村莊。通道兩旁劃分
了許多小區擺放各類傢俬，條理分明。另有
多間布置雅致的小屋，令人看得心動，想着
要這樣布置自己的家居。
吳獻昇指，實惠今年翻新並擴大MegaBox

分店，還予以一個溫暖的名字─The
House。「傢俬家品店發展的趨勢，乃給予顧
客一站式購物體驗，現時顧客期望可以一次過
選購家居用品。我們則希望通過一間間家居布
置示範室，啟發顧客設計家居的靈感。」

翻新擴大分店
予一站式體驗

■■吳獻昇指吳獻昇指，，單功能大型傢單功能大型傢
俬不再符合一般家庭需要俬不再符合一般家庭需要。。
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■窗台枱可善用
窗台空間。

張偉民 攝

■吳獻昇展示變
形書櫃床。

張偉民 攝

■窗台枱一般
可放置細櫃及
電腦等。

張偉民 攝

■■實惠實惠MegaBoxMegaBox門市家門市家
居布置示範居布置示範。。 張偉民張偉民 攝攝


