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流動數據的出現，令本港「低頭族」氾濫，更使
各公司將推廣資源重新分配。出身自廣告業務部的
陳啟滔表示，視乎不同品牌的性質及廣告內容，一
般情況下，線上廣告需求有雙位數的增長，且對移
動廣告有強烈的需求。

有別於傳統模式
陳啟滔說，雖然相比傳統廣告，線上廣告投放的費用仍然

佔比較少，但其靈活性、創造性相信於將來可達成倍增長。
2013年，社交媒體廣告開支強勁增長44%，原生廣告亦成為
廣告客戶的首選，而非以往般側重於硬銷廣告。或許大多人
都不了解何謂原生廣告，他指，原生廣告多用於線上廣告，
藉由有價值的內容，期望在消費者的體驗中獲得關注。
如廣告商會試圖發佈一份包含圖文報道的訊息、文章或短

片，創造讓消費者覺得有價值的內容，並且讓消費者願意進
一步閱讀或接收訊息。例如在Facebook 就以「動態贊助」
或「建議貼文」的方式經營原生廣告平台，而品牌廣告商亦
可以在Facebook上藉由經營「粉絲專頁」或製作「應用程
式」的方式發佈原生廣告。
陳氏指，目前YAHOO的廣告客戶多以原生廣告配合網站
上的展板形式購買。
他提到，線上廣告為競爭激烈的戰場，難以與傳統推廣渠

道比較。但於互聯網上的廣告，YAHOO可以很容易地改變
或調整搜索結果，並有電商平台，廣告及搜索等功能提供予
廣告客戶。
未來YAHOO廣告業務，與電商平台一樣，會以手機為發
展戰略重點，而原生廣告及Stream Ad這類個人化的廣告，
可以令觀眾對於廣告商想傳遞的訊息更加印象深刻，他相信
原生廣告可以將YAHOO廣告業務推到一個更高的層次。

針對每個用戶競價
另外，陳啟滔透露，今年下半年計劃推出Real Time
Bidding（RTB），是一種利用第三方技術在數以百萬計的網
站上針對每一個用戶所展示行為進行評估以及出價的競價技
術。其模式有別於傳統的展示型廣告市場購買方式，傳統的
展示型廣告購買方式有CPM（按照每1,000個展示曝光進行
付費）、CPC（按照每個點擊進行付費）、Monthly Flat（廣
告位包月）、Daily Flat（廣告位包日），而RTB就是在每一
個廣告展示曝光的基礎上進行競價。他指，外國早已盛行，
料其推出後將會顛覆本港的廣告市場。

YAHOO團購靠打折上位

「玩創香港」招募好點子
1999年YAHOO設立香港版本，起初提供搜尋

引擎及電郵服務，及後的拍賣及遊戲專頁亦一直
人氣高企。隨着服務愈來愈多元化，網站已成為
了一個提供多元化本地資訊的網上平台。而隨着
智能電話的興起，網站亦推出了多個手機專用的
手機版網頁，而今年乘着YAHOO登陸香港15周
年，官方就推出了一個長達半年的「玩創香港」
特別企劃，並在上周舉行啟動大會，宣佈會將各
個YAHOO服務以APP形式陸續推出之外，更有
一連串與本地創意達人的合作活動，實行將本地
創意由線上橫越線下。

打破傳統想頭變現實
陳啟滔指，將開放雅虎團購平台舉辦「Yahoo

15黃金周」比賽，招募創業好點子開網店，反傳
統之處在於毋須有實體貨品，只需有想頭，放在
Yahoo 團購平台上籌募資金（類似美國的
Kickstarter），當收集到一定數目的定單後，各創
意單位即可落實生產該件產品！
他認為，YAHOO已不可只停留於做好搜尋引

擎的角色，待用戶有需要時才使用，反而要主動
出擊成為港人生活的一部分。

香港人一直對網上購物抱以謹慎、
小心的態度，加上香港乃彈丸之

地，不同內地或外國等地區距離甚遠
的地方，令電子商貿的發展速度不如
其他地方，但在團購以不同幅度的折
扣招徠下，不少人放下戒心，致使其
可以蓬勃發展。

市場競爭大 用戶最得益
陳啟滔指，團購市場的競爭大，
YAHOO並非首批引進團購的網站，
但認為競爭對於網站利大於弊，因為
有競爭才會進步，而且最大的得益者
必為用戶。其由開初至今與4家較大
型的團體網合作；而其定位一直十分
清晰，以一站式服務及完善的保障作
為賣點。

網上賣車改變消費模式
陳氏又指，過去消費者以買便宜貨

為主的現象正慢慢改變，去年平台與
奧迪合作，於網上銷售汽車，出奇地

首小時至少賣出逾20部，可見消費者
開始將上網購物的限額提高，加上目
前參與團購的商戶只有20%至30%，
發展空間大。
另外，去年與YAHOO合作推出團

購優惠的大班西餅董事郭勇維亦表
示，過去幾年團購興起時，一下子多
出不少團購網，而且網上行銷，雖然
人人有機會，但並非個個有把握，經
常出現「呃like容易，賺錢難」的情
況，對於一家公司來說只落得一個華
而不實的罪名。故大班一直對電商及
團購網謹慎處理，更認為團購網需要
時間梳理整合，待合適時機才發展，
因「趕客定留客僅屬一線之差」。
大班去年10月份首次於YAHOO的

團購平台推出以12.5元購買20元的禮
券折扣，30個小時內賣出10萬張，同
時令日常業務有雙位數的增幅。
但陳啟滔坦言，團購較難會有高檔

產品出售，主要因知名品牌由於形象
的關係都不太願意與團購扯上關係，

故未來即使引入奢侈品這一塊，或會
另闢一個新平台。

移動電商平台崛起添商機
他亦提到，移動電子商貿平台的崛

起，對於團購業者來說，亦算是一個
新的商機。陳啟滔表示，移動電子商
貿平台會成為網站現時的首要戰略，
以迎接電商快速發展的趨勢，主打便
利性及簡單的界面。加上香港的超高
手機普及率，相信用戶希望更多元化

的服務及產品，而當中不一定涉及折
扣。
對於未來引入合作商戶方面，陳氏

稱，未來會雙線發展飲食及美容、高
檔產品，但不會盲目引入新商戶，因
要先評估其內部資源能否承受。他舉
例指，一家有50人座位的餐廳即使可
以吸引過千人購買折扣券，但未見得
可以承受每日多出的客戶人數，不單
只得失新客戶，同時亦有可能令舊客
戶不滿。

香港文匯報訊（記者 蔡競文）香港購物方便，令電商難以發

圍，但號稱能集結眾人力量來取得更低售價的團購，於過去幾年

殺出一條血路。連互聯網巨擘YAHOO亦加入戰場，三年前開始

發展電子商貿平台及涉足團購，YAHOO副總裁兼總經理陳啟滔

表示，未來將主力發展行動商務市場，長遠希望改變消費者的購

物習慣。

■雅虎香港已踏入15周年，適逢亦是「感情品牌大獎」第12個年頭。
張偉民 攝

■「低頭族」氾濫，對移動廣告有強烈的需求。
資料圖片

■雅虎香港
副總裁兼總
經 理 陳 啟
滔。
張偉民 攝

B2 文匯財經財經新聞 ■責任編輯：黎永毅 、宋嘉琪 2014年8月4日（星期一）

香港文匯報訊（記者 黃萃華）
上星期截止公開發售的萬洲國際
（0288），市場消息指，其公開發
售部分錄得54.22倍超額認購，根
據回撥機制，公開發行的股份將由
總發行股數的5%，增至10%，預
計入飛認購的散戶，一人可派一
手。萬洲將於明日（5日）掛牌，
是次招股價為每股 6.2 元，不計
15%的超額配售權，集資159.18億
元。

史密斯菲爾德肉製品登港
另外，萬洲昨宣布，旗下美國子
公司史密斯菲爾德食品公司生產的
肉製品，昨日正式登陸香港，於一
田百貨發售，產品包括火腿、培
根、火雞胸肉和香腸等。同時，公
司計劃今年9月於香港零售百貨公
司推出30款肉製品。
萬洲主席兼行政總裁萬隆昨表
示，在收購史密斯菲爾德後，集團
一直致力於增強雙方運營上的協同
效應，其中包括開拓史密斯菲爾德
的新市場。他指，史密斯菲爾德是
美國家喻戶曉的品牌，相信在香港
也會取得不俗的銷售業績。

攻內地 河南設18冷鮮專櫃
截至6月底，萬洲已經在河南
省開設了18個出售冷鮮肉的史
密斯專櫃，主打當地的中高端
市場。

潤東傳獲專業機構入飛
至於與第四期通脹掛鈎債券

（iBond）認購撞期的潤東汽車
（1365），市場消息指，該股國際
配售已超額，並有專業機構入飛，
並於明天中午12時截飛。

老恒和發1億份認股權證
另外，半新股老恒和（2226）

稱，與認購方訂立認股權證認購協
議發行1億份認股權證，發行價為
每份認股權證0.1元。認股權證持有
人，可在完成當日起計12個月期間
內以每股8元（可予以調整）認購
股份。假設概無進一步發行或購回
股份，於認購權獲悉數行使時，將
發行最多合共1億股股份，相當於
公司現有已發行股本約19.28%及擴
大後已發行股本約16.16%。發行認
股權證所得款項淨額約965萬元，
倘認股權證所附帶的認購權獲悉數
行使將籌集額外8億元，擬用作公
司的一般營運資金、尤其是用於提
高產能及集團產品的推廣開支。

萬
洲
明
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招置獲母注12億資產
香港文匯報訊 招商局置地（0978）宣
佈，已與控股股東招商局地產旗下附屬公司
深圳招商訂立協議，以 12.13 億元（人民
幣，下同）的代價收購廣州招商房地產49%
股權。於股權轉讓後，廣州招商房地產將成
為招商局置地間接全資附屬公司。這是自去
年11月招商局置地完成向招商地產反向收購
後，控股股東招商地產對其的又一次注資行

動。
廣州招商房地產及其附屬公司主要從事內

地房地產開發業務，主要開發及經營位於廣
州番禺區的高端住宅及商業綜合體金山谷，
於今年6月30日金山谷之物業尚未出售或預
售之可售總建築面積為676,252平方米。另
外，廣州招商房地產擁有8間附屬公司，於
今年6月30日組成有關項目之物業尚未出售

或預售之可售總建築面積為1,740,379平方
米。截至2013年12月31日止年度，廣州招
商房地產錄得溢利淨額約11.75億元。

半年純利倒退八成 不派息
另外，招商局置地上半年錄得股東應佔溢

利較上年同期減少79.7%至6,102萬元，每股
基本盈利1.24分，不派中期息。

財訊速遞財訊速遞

香港文匯報訊 上月11日才掛牌的瑞士
腕錶產銷商依波路（1856），上周五晚刊
發公告，因上市開支而發出盈利警告。公
告表示，根據董事會對集團截至今年6月
30日止六個月的未經審核綜合管理賬目的
初步審閱，預期集團期內溢利將較往年大
幅減少，主要由於期內就公司股份於聯交
所主板上市確認非經常性開支所致。
誠如公司日期為今年6月30日的招股章

程所披露，上市已產生上市開支（不包括
包銷佣金）1,590萬元，並將產生額外開支
2,540萬元，其中2,100萬元將於集團的綜
合損益及其他全面收益表中扣除。預期為
數2,100萬元的上市開支其中絕大部分將
於集團截至今年6月30日止六個月的綜合
損益及其他全面收益表中扣除。

上市開支2100萬
依波路盈警

香港者文匯報（記者 黃萃華）光大國際
（0257）宣佈取得江蘇省徐州市沛縣生活垃
圾發電項目特許經營。沛縣項目採用BOT模
式建造，特許經營期限為25年，項目目標為
每日處理800噸城市生活垃圾。項目分兩期建
設，首期設計每日處理400噸生活垃圾，總投
資約2.5億元（人民幣，下同）。
而集團2012年取得的寧波項目，第一期已

於年初建成並投入運作，而且運營效果理
想，已達到滿負荷運營。集團將啟動寧波項
目二期的建設，總投資約1.9億元。

光國獲江蘇垃圾發電項目

香港文匯報訊 安東油田（3337）表示，預計
截至2014年6月30日止六個月之未經審核股東
應佔利潤將較2013年同期大幅下降。主要原因
為2014年上半年市場形勢嚴峻，內地項目啟動
推後導致收入增幅下降，降價壓力增大；及為
長期發展提前儲備的人才、資金及固定資產設
備等資源帶來的成本增加，導致利潤率降低。

安東油田發盈警

香港文匯報訊 信義光能（0968）昨
公佈，大股東及董事李賢義、李文演及
董清世等於7月30日，在公開市場上以
每股平均價2.125元，增持信義光能
1,365.6 萬股股份，涉資約 2,901.9 萬
元，令持股量增至36.89%，反映其對
信義光能發展前景的信心。信義光能上
周五收報2.22元，跌0.893%。

信義光能大股東2900萬增持

香港文匯報訊 必瘦站（1830）上周
五晚表示，因應5月中旬於旺角開設大
型服務中心取得成功，及為滿足龐大的
醫學美容需求，集團於上周五於香港銅
鑼灣恒隆中心 18 樓開設港島區首間
「大型服務中心」暨「自由行體驗中
心」。
成立該服務中心後，香港醫學美容服

務的總服務面積已由23,650呎增加48%
至35,138呎。

必瘦站港島開自由行體驗中心
■史密斯菲爾
德肉製品於一
田百貨發售。

網上圖片


