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澳門佳作是我們一群以創
作為樂、醉心設計的藝術工
作者的共同夢想。只有你們
不斷的支持及認同，才能把
本地創作推向世界。

——林子恩

「澳門佳作」成功與地道
品牌「澳門咀香園」共同創
建全新概念店「官也墟」，
迅速在仔成為手信結合創
意的地標，為遊客對澳門傳
統手信文化帶來一個全新的
體驗，不僅使藝術融入生活
之中，且讓本地藝術及設計
工作者各展所長。

澳
門
佳
作林子恩，一個將文化創意產業當成自己畢生

事業的藝術家。他出生在澳門，15歲輟學
學師， 20歲跟朋友合開廣告公司，23歲移民加
拿大繼續完成學業，畢業後開設設計公司。
2009年，為推廣澳門原創藝術設計產品，他毅
然從海外回到家鄉澳門，創辦了澳門文創品牌
「澳門佳作」。

思鄉情結 打造澳門文創品牌
林子恩說：「從離開到回來總是因為很多的

原因。雖然已在廣告及設計的天地經歷了三十多
年，但我對創作的熱情竟隨着歲月而增加。」
他坦言對澳門始終懷有一份熾熱的家鄉情

結，而骨子裡他
亦是一個喜歡挑
戰的人。所以，
他在加拿大事業
一帆風順的時
候，毅然選擇了
回到家鄉澳門創
業。
他回憶說，以

前在加拿大的時
候，每次回澳
門，發現澳門除
了杏仁餅之類的
手信外，沒有其
他代表性的東

西，更缺乏澳門人自己設計的產品，這讓他看
到了商機，並激發了返鄉創業的衝動。
林子恩認為，那時候澳門還沒有推行文創產

業，身邊也有很多設計做得不錯的朋友，覺得
自己應該把這些資源整合起來，把本地的藝術
品進行產業升級，讓遊客來澳門不只想到有五
光十色的幸運博彩業，還能想到澳門豐富多元
的藝術設計，可以買到帶有地方特色的文創產
品，澳門需要這樣的店舖，於是創辦「澳門佳
作」這個念頭就在他心裡悄悄的誕生了。
2006年，林子恩寫好了計劃書。2008年，林
子恩回澳門找了幾個投資者，可是計劃並不如
想像中的順利，雖然許多的投資方都表示感興
趣，但是那一年爆發了金融風暴，一切似乎就

要「胎死腹中」，幸虧得到了弟弟「雪中送
炭」的鼎力支持。
以前曾經跟在林子恩身邊一起從事廣告業的

弟弟，這幾年投身娛樂事業，發展得很不錯，
得到過哥哥幫助的弟弟，也無條件支持哥哥林
子恩的文創事業。為了把「澳門佳作」做好，
無法兩邊兼顧的林子恩只能忍痛結束了注入十
幾年心血的加拿大公司，2009年「澳門佳作」
終於正式成立了。

文產嫁接 「澳門佳作」漸入佳境
萬事開頭難，雖然得到了弟弟的全力支持，

但是文創產業並不是那麼容易賺錢，回報也不能
馬上呈現，一切就像是無底洞一樣，而幾乎所有
的事情都要林子恩一人獨立完成，再加上剛開始
經驗不足，也曾有過被不良生產商欺騙而損失金
錢的慘痛經歷。但這些困難並不能澆滅他創業的
熱情，每一個失敗都是他寶貴的一課。終於經過
幾年的辛勤努力，「澳門佳作」的經營漸漸步入
了正軌。林子恩介紹說，現在的「澳門佳作」整
個團隊差不多有50人，設計師也有8、9個，他
再也不是一人孤軍奮戰了。「澳門佳作」是一個
產品的品牌，也是一個企業的品牌。
企業要發展，就要不斷變化。林子恩表示，
光靠售賣一些文創產品並不足以維持「澳門佳
作」的生計，除了經營商舖，「澳門佳作」也
會幫一些大的商戶度身定做一些不同的產品，
比如澳門本地的一些大型娛樂場所，在品牌包
裝上都有許多的合作。隨着文創產業備受關
注，「澳門佳作」又率先和澳門著名手信品牌
「咀香園」合作開設全新概念店「官也墟」，
成為了澳門仔官也街上的一道靚麗風景線。

中葡交融 藝術源泉來自生活
在林子恩的創作靈感中，澳門中葡交匯的獨

特文化對他影響很深。他表示，雖然自己讀書
不多，但是從小就很喜歡中國書法、繪畫等傳
統文化；加上澳門在葡萄牙統治時期也帶來很
多歐洲文化，並植根澳門，中葡兩種文化的衝
擊融合，是他最主要的靈感之一。
林子恩說，藝術源自於生活，太刻意去構思

一件產品，往往不一定成功，反而很多偉大的設

計是來源於一件最簡單的小物品。生活中有很多
東西都是大家平時會注意到的，但也是最容易被
人疏忽遺忘的；生活其實是很平凡的，但是在平
凡的生活體驗中認真觀察，是最容易產生共鳴
的。癡迷於藝術創作的他，有時候一個小小的發
現，或許會給他帶來無盡的驚喜。
林子恩談到，現在的年輕人生活的環境比較

好，無論未來想在何種行業發展，一定要能挨
得住苦，對自己選擇的道路要堅持走下去。而
做設計這一行的，並不像很多人想的那麼簡
單，只是專注於產品的設計並不足夠。還要善
於和客戶溝通，要了解客戶的需要，要學會自
己平衡，不能太過自我，亦不能太過遷就。
對林子恩來說，創辦「澳門佳作」的目標一
半是為了商業，一半是為了理想。他說等到公
司運作好了，希望能有更多的時間和精力去畫
畫，畫畫才是他一生最大的興趣。
現在的林子恩也經常畫些水彩畫，並把這些

運用到設計裡，從中反映澳門的生活和文化。
他說，人一輩子能做一些有意義的事情，是很
難得的。這個目標的實現，靠自己一個人或是
靠「澳門佳作」的努力是不夠的，還要靠更多
的人共同努力。澳門的原創藝術氛圍很好，希
望透過「澳門佳作」帶動更多有意投身這個行
業的工作者，也希望澳門能有更多的年輕人加
入這一行，有競爭才有發展。
林子恩自認為並不算一個很成功的人，但自
己是一個很會爭取機會、把握機會的人，現在的
一切都是靠他主動去爭取回來的。他表示：「如
果你真的對一件事情充滿熱情，那麼就毫無保留
的去追求，失敗總是難免的，但每一次的失敗都
是寶貴的一課，有時候『固執』也是一個優
點。」

文化創意產業，是在以經濟全球化背景下產生的以
創造力為核心的一種新興產業，強調一種主體文化或
文化因素依靠個人（團隊）通過技術、創意和產業化
的方式開發、行銷智慧財產權的行業。「澳門佳作」
便是澳門本地最具代表性的文創品牌之一。
「澳門佳作」是一間以創意為企業核心的全方位公

司，將澳門獨有的藝術氛圍和人文氣息注入澳門正在
發展中的文化創意產業裡去；透過與本地企業家及近
四十位藝術家共同合作在不同領域發展創意產業，循

環為文化注入新血，讓優秀的創意文化產生經濟效
益，最終目的是使其承傳下去，不致於被全球化的潮
流所吞噬，同時為澳門文化創意產業用心用力。
與此同時，「澳門佳作」以品牌設計以及豐富的市

場策劃等專業能力，使「澳門佳作」成為澳門文化創
意產業的中堅分子，服務範圍包括：品牌設計及管
理、服裝設計及生產、展覽設計及策劃，文化創意及
旅遊產品的開發與策略統籌，同時兼顧生產零售批發
等等。

■■「「澳門佳作澳門佳作」」行政總裁及創作總監林子恩行政總裁及創作總監林子恩

■「澳門佳作」與咀香園合
作的「官也墟」，是位於官
也街的一道靚麗風景線。

■「澳門佳作」為咀香園設計的特色包裝，創
意與美食結合。

■「官也墟」內的馬克杯陳列區，搶眼的背景設計。■陳列室的設計獨具一格。

「澳門佳作」的標識如同
一個普通街牌。設計者林子
恩表示，標識的設計就像
「澳門佳作」品牌的風格一
樣，涉及的內容很廣闊，但
表達清晰，令人一目了然。

■「澳門佳作」商標
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