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香港文匯報訊（記者 鄭伊莎）要鼓勵
年輕人投身科研行列，便需從小培養他
們對科學的熱忱。有見及此，青協推出
「1+1科學優才計劃2013/14」，在全港
中學選出5名科學優才。過去一年，各人
利用創新科技署贊助的1萬元研究資金，
在大學教授指導下，進行不同的研究項
目。當中有學生研究蟑螂的膳食偏好，
發現牠們鍾情軟質食物，有望為研究天
然蟑螂餌提供嶄新的方向；另有同學則
主攻植物驅蚊的效能，找出檸檬薄荷草
和牛至兩種「驅蚊草」，為惹蚊人士帶

來喜訊。

青協首辦科學優才計劃
首次舉辦的「1+1科學優才計劃2013/

14」，旨在培訓中學生的科學探究精神，
並讓他們動手實踐。去年約20所中學提
名了39名在科學範疇表現傑出的學生，
大會再從中選出5名尖子參與科研計劃，
各人的研究涵蓋不同的科學範疇，包括：
蟑螂的飲食偏好、不同植物驅蚊的效能、
蟲草花對神經退化的影響、蚱蜢體液之抗
菌性研究，以及太陽能板幾何結構的擺放

對功率輸出的影響。

每周11句鐘實驗室觀嚐果醬
短短一年，5名科學優才的研究，部分

項目已有一些嶄新的發現。優才（楊殷
有娣）書院中四生張穎因非常厭惡蟑
螂，遂提出研究蟑螂的膳食偏好。
自去年10月開始，他每周花耗逾11小

時在實驗室埋頭苦幹，觀察蟑螂對果醬
和花生醬的喜好程度。結果發現，蟑螂
偏好軟質食物，「市面上的藥餌並無考
慮質地的問題，日後若能選擇軟質的藥
餌，效能會發揮得更好。」有關的研究
成果，未來有助製造天然蟑螂餌。

張穎表示，研究的過程令他更體會科
學家的辛酸，「不時會經歷挫敗，但也
鍛煉出我們的刻苦精神，訓練邏輯思
維。」有意修讀醫科的他說，尚未決定
發展路向，只知道自己投身科研的決心
很大。
而聖保祿學校中四生姚芷欣則研究

「驅蚊草」。她從文獻發現植物香料中
的香葉醇和芳樟醇能發揮驅蚊作用，在
她進一步研究後，找到檸檬薄荷草和牛
至，含有較高的香葉醇和芳樟醇，能夠
成為「驅蚊草」。只要日後再作深入研
究，有望為不少惹蚊人士解決蚊子糾纏
不休的苦惱。

香港文匯報訊（記者 郭兆東）動漫電玩節今年新
增「創天綜合同人祭」，吸引不少同人迷擺檔自賣之
餘，亦創造出動漫迷平等交流的平台。有參展商指，
今年外界對同人祭的反應十分熱烈，場內見到不少動
漫迷在選購心水精品時笑逐顏開。亦有入場消費的動
漫迷指，同人精品質素可媲美原廠，加入大眾口味後
更合動漫迷心意，希望同人祭能長擺長有。
今年動漫電玩節破舊立新，除加入電玩元素娛樂不

同階層動漫迷外，亦首次創辦「創天綜合同人祭」，
給予本地同人畫家發揮的平台。動漫電玩節行政總裁

梁中本早前表示，以往創意地攤反應未如理想，不少
攤位由內地入貨販賣，與設立地攤原意大相徑庭，故
今次改將資源發展其他部分。

日租僅800元 料吸日韓台迷交流
他指出，因應近10年由漫畫衍生出的產業鏈發展
愈趨成熟，為推動創意行業，大會今年加開3c展
館，開設「同人祭」場區。「創意地攤於整個展期內
7,000元租1格，但現時『同人祭』只需每日800元租
金，相信連同每年大受歡迎的Cosplay大賽，屆時會
吸引到來自日本、韓國及台灣等地的動漫愛好者，與
港迷就動漫進行文化交流。
大會表示，同人祭是由動漫及同人活動策劃組織

Midgard Development Limited 擔任活動顧問，並在

參考日本及香港本地同人文化後，由香港動漫及電玩
節着手籌備的全新同人活動。

擬代付按金調租減初期成本
電玩節於計劃初期為減輕同人組織參與活動的初期

成本，為他們代付會場按金及微調每攤位租金，以使
初期參加成本下降。
其中有份在場內擺檔的陳小姐指，雖然同人區與主場

區相隔兩層，但仍見有不少動漫及同人迷專程到場，認
為今年外界對同人祭的反應相當熱鬧，又指場內見到不
少動漫迷在選購心水精品時笑逐顏開。另外，買到滿手
都是精品的阿婷就指，雖然只是同人精品，但質素可媲
美原廠出貨，部分加入個人風格及大眾口味後，更能迎
合動漫迷的心意，希望同人祭能長擺長有。

香港文匯報訊（記者 郭兆東）香
港動漫電玩展除吸引內地旅客之
外，連外國旅客亦慕名而來。有來
自意大利旅客表示，外國同類型展
覽規模不及香港大，認為場內氣氛
不錯，人流充足亦顯示吸引力十
足。亦有本地學生指，場內氣氛熱
鬧，cosplayer(角色扮演者)又願意與
市民合照，對此感到開心。
動漫電玩展不再是港人專利，除

吸引內地旅客到訪外，連外國旅客
也被吸引。意大利旅客亞歷山大表示，今次是首次到
訪香港動漫節，認為場內氣氛不錯，人流充足亦顯示
吸引力十足。他稱，雖然外國有同類型展覽，但規模
不及香港的大，希望在場內購買心水動漫的精品，如
《海賊王》中的三刀流劍客索羅首辨模型。

留學生盼掃聖鬪士模型
不過，同行來自美國的內地留學生朱先生，就嫌場

內人太多太逼，但仍希望在場內購得聖鬪士星矢的十
二星座全套模型，他認為香港動漫展必定會出售正貨，估計每
個價值500元。
此外，即將升上中四，現正享受暑假的阿賢、寅仔及耀仔昨
日亦有入場閒逛，眾人均表示會消費約500元購買精品。其中
阿賢及寅仔是首次到訪動漫展，認為場內氣氛熱鬧，cosplayer
(角色扮演者)又願意與市民合照，對此感到開心。耀仔則已是
第三次入場，手執一把剛買來的動漫1:1模型刀，坦言一年一
把，不怕家母責罵，「反正只是玩具」。

香港文匯報訊（記者 郭兆東）要在動漫
節中突圍而出，出色攤位造型必不可少，今
年樂高(LEGO)以「極地」為題，展出一系
列關於極地環境、動物的樂高模型，希望市
民砌積木的同時不忘保護環境。樂高指，今
年銷售額不是參展重點，向來相當穩定不會
有太大上落。另外，樂高今年的「樂高建築
師大賽」以「趣味香港」為主題，14強作品
均圍繞香港特色活動和情景，有戲棚、中環
天橋、蘭桂坊、公共屋邨、郵輪碼頭等，市
民可即場選出心水至愛。
每年入場的動漫迷當中，相信不少是為樂

高(LEGO)而來，雖然去年樂高缺席令不少
樂高迷大失所望，但今年樂高回歸頭炮即以
「極地」為題，展出一系列關於極地環境、
動物的樂高模型，希望市民砌積木的同時不
忘保護環境。

66%展地擺環境動物模型
樂高香港有限公司總監馮憲偉表示，今年

攤位外觀設計成冰屋，配上藍光增加「極
地」氣氛之餘，攤位亦較以往大25%，佔地
達180平方米，當中66%地方會用來展出由
本地「樂高達人」創作出一系統關於極地

環境、動物的
樂高模型，如
雪狐、企鵝、
北極熊，甚至
國家極地探險
隊「雪龍號」
考察船等。今
年樂高的銷售
額繼續備受關
注，但馮憲偉
坦言金額從來
不是參展重
點，又指銷售額向來相當穩定，相信不會有
太大上落。
另外，今年「樂高建築師大賽」以「趣味

香港」為主題，14強作品均圍繞香港特色活
動和情景，有戲棚、中環天橋、蘭桂坊、公
共屋邨、郵輪碼頭等，每個作品都會附上一
篇 400 字文章闡釋創作靈感。其中由
「Lysander Chau」設計的啟德遊輪碼頭，
作者指作品以電腦設計，主要呈現出整座啟
德郵輪碼頭最前端部分，包括其獨特的拱形
外牆、蛋形雷達塔和有不同觀賞重點的各樓
層。

曱甴嗜「軟食」中學生科研優「餌」

電玩團 內地客
消費衝三成
搶

港動漫節人氣貨種雙旺 團友狂碌卡

動漫電玩節開幕繼續吸引大批市民排隊入場，昨日踏
入次日展期兼首個周末，場內除擠滿港人之外，亦

吸引不少來自內地旅客到場，在不同大小的攤位間穿
梭，選購心水動漫精品。
其中首次加盟電玩節的SCEH除乘勢推出多款購物優

惠外，亦看準內地旅客的龐大市場，首辦內地團訪港遊
電玩展，與內地旅遊媒體合作，招待100名來自廣東及
深圳的年輕人到場，體驗香港電玩展盛況。SCEH昨日
指，旅行團早已滿額，行程包括在深圳上車後以直通車
來港，到酒樓用膳過後就到電玩節消費。

先登記購物單 安排房擺貨
SCEH續指，昨日有約90人

隨團到港，當中約30人表明有
購物意慾，其他人就希望體驗
本地動漫展文化。但由於場內
港人太多，SCEH專程預先為
內地客登記購物清單，並特地
額外安排人手及房間處理旅客
購物，令內地客毋須如其他市
民一樣大排長龍等入場，亦毋
須預先掛隊取籌就能買得心水
貨品，獨享旅客優待之餘，亦
令旅客心滿意足吸引他們下年
再臨。
旅客買得開心，其中隨團的

27歲廣告人黃君亮表示，以往曾參加廣州舉辦的同類型展
覽，但香港的規模明顯更為專業。他又指，打算在場內購
買港版獨有的限定動周邊精品及手提電玩遊戲機，方便工
作期間「去到邊打到去」，又因內地展覽的精品種類及質
素難比香港，坦言今次行程沒有帶太多現金，亦沒有消費
金額上限，直言會使用信用卡「睇啱就買」。

畢業生：內地難買實體真貨
同團的26歲畢業生梁銘熙表示，打算在場內花費數千

港元購買最新款的遊戲機連遊戲，當中《Watch Dog》
是期待兩年之作，不買不可。他續指，以往在內地的動
漫展難以買到實體的真貨，今次希望在場內購買新版X
教授的首辦模型，又認為香港動漫展可與喜愛動漫的同
道中人交流，感覺截然不同。
SCEH表示，團友購買意慾強勁，相信與內地未有

SCEH產品出售有關，料人均消費2,000元，但未計團
友在其他攤位的消費，今次展期內地旅客消費額佔總營
業額約30%，較以往同類型展覽有10%增長，對此感到
樂觀。

香港文匯報訊（記者 郭兆東）「第十六屆香港動

漫電玩節」不但是港人每年暑假的重頭節目，其規

模之大亦早在內地動漫迷中廣傳，今年更首次有參

展商舉辦專為內地客而設的參觀購物團，奠定香港

動漫電玩節的龍頭地位。有內地客表示，雖然廣州

等地同樣有動漫節，但香港人流及氣氛均更勝幾

籌，而貨量及品種亦遠較內地可靠，直言到場消費

無上限，「用信用卡睇啱就買」。參展商指，首辦

內地團訪港遊動漫電玩展，料內地旅客消費額可佔

總營業額約30%，較以往同類型展覽大增10%。
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■■今年新增今年新增「「創天綜合同人祭創天綜合同人祭」，」，吸引不少粉絲購買吸引不少粉絲購買
心頭好心頭好。。 梁祖彝梁祖彝攝攝

■■梁銘熙表示，打算在場
內花費數千港元購買最新
款的遊戲機連遊戲。

梁祖彝攝

■■LEGO攤位內設有「趣味
香港」環節，14位本地創作
家砌出心目中的香港特色活
動和情景。 劉國權攝

■■意大利遊客大
讚動漫節展覽模
規勝外國，而且
氣氛佳，人流充
足。 梁祖彝攝

■青協督導主任呂慧蓮（左三）頒發證書予「1+1科學
優才計劃2013/14」獲選的5位科學優才。 鄭伊莎攝

■■SCEHSCEH招待招待100100名來自廣東及深名來自廣東及深

圳的年輕人到場圳的年輕人到場，，體驗香港電玩體驗香港電玩

展盛況展盛況。。
梁祖彝梁祖彝攝攝

■■小朋友比拚打機高小朋友比拚打機高
下下。。 梁祖彝梁祖彝 攝攝


