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由中華書局主辦之「丹青神韻」王東昇工筆畫及微雕藝
術精品展，日前於香港會展廣場閣樓Artone畫廊結束。
展覽向觀者呈獻王氏近四十幅工筆畫及九件大型微雕
作，其中包括工筆畫作品《百虎圖》，長達 32 米的畫卷
上，100隻工筆老虎作姿態各異的呈獻，據了解該畫作畫家
歷時兩年完成，而繪畫技法則是採用五道工序的工筆創
作。除了以虎為主題的畫作，以牡丹花、雄鷹和觀音等為
素材創作的工筆畫作品亦同場展出。
至於王氏的微雕，則有他的「獨門功夫」，即在雕刻過

程中不借助任何儀器設備，全靠裸眼雕刻完成。展覽開幕
禮上，他就一蹴而就地在一塊拳頭大的石頭上繪寫乾坤。
微雕藝術不僅考驗刀功，亦對於創作者的筆墨工夫有所考
驗，原來自幼酷愛書畫藝術及金石書畫藝術，王東昇為藝
術創作奠定了扎實的古文基礎。
2005年，王東昇的微雕作品《楓橋夜泊》獲健力士世界
紀錄並保持至今，是全世界最小的裸眼微雕作品。此外，
另兩件微雕作品《清明上河圖》及《出師表》分別於二○
○四至二○○六年被國際奧委會終身名譽主席薩馬蘭奇及
時任德國財政部部長收藏。二○一二年，其國畫作品《竹
韻天香》被宋慶齡紀念館收藏，並發表於國家級刊物《國
之瑰寶》。
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2013年，美國「波普藝術之王」安迪華荷
是拍賣市場上最搶手的藝術家，緊隨其後的
是現代藝術大師畢加索和中國藝術家張大
千。世界藝術品市場再次創下歷史紀錄，中
國以微弱優勢超過美國，佔據世界藝術品拍
賣市場的領頭軍地位。
查閱世界最大的拍賣公司Artprice宣布的
數據，2013年公開進行的包括繪畫、雕塑、
素描、攝影等藝術形式在內的所有拍賣，成
交額達到120億美元。中國2013年藝術品拍
賣市場交易額則是40.7億美元，第四年保持
世界藝術品拍賣市場首位。
世界第三和第四大藝術品拍賣市場分別是英

國和法國，但他們佔據的市場份額被中國與美
國遠遠甩在後邊，成交額分別為20億和5億美
元，德國和瑞士更是排在第五和第六位。
Artprice公司總經理艾爾曼說「美國和中

國分別佔據世界藝術品拍賣市場三分之一份額
的現象，顯示出這兩個世界強國在藝術品市場
上較量的趨勢。」
根據他的敘述，去年藝術品市場異常活躍的

原因是來自亞洲、中東和俄羅斯的需求大增，
「他們對20世紀一些標誌性的藝術家表現出極
大的興趣，購買時出手大方，不斷地創下拍賣
紀錄。紐約佳士得拍賣行11月份成交的一幅二
十世紀英國畫家弗朗西斯∙培根繪製的《弗洛
伊德肖像畫習作》以1.27億（含溢價1.42億）
美元的天文數字價格成交。」

報告中艾爾曼分析說2013年藝術品市場的另
一個特點是：市場聚焦數量很小的一部分藝術
家，他們作品的價格不斷攀升，2013年世界藝
術品市場交易額的一半由100位藝術家的作品
拍賣實現。
美國波普藝術之王安迪華荷的作品在2013年

累計拍賣額達到3.67億美元，排名第三的中國
藝術家張大千的作品拍賣額為2.91億美元。艾
爾曼十分看好2014年，他認為從目前的形勢
看，2014年將創下不少紀錄。「對愈來愈多的
藝術品買主和賣主來說，藝術品市場已經成為
一個有價值的財富避風港。」
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記者手記

微雕名家王東昇香港首展

畫家簡介：
王東昇生於一九六六年，一九八六年畢業於徐州工藝美術學

院，次年三月去南京文藝學院深造，師從工筆畫大師喻繼高，
專攻山水及工筆花鳥畫。其後，他的微雕藝術又得著名微雕藝
術大師趙仲陽真傳。王東昇現為中國工藝美術家協會常務理
事、國家高級美術師、中國收藏家協會會員等。

◀《百虎圖》

▶展廳圖片

■畫家現場製作微雕

Artprice數據中
的藝術品市場

文：張夢薇

■2013年11月，英國畫家弗朗西斯．培根的
《弗洛伊德肖像畫習作》以1.27億美元創下藝
術品市場天價紀錄。

藝術品藝術品電商電商起航起航
淘寶春拍推出的「1元起拍畢加索版畫」是內地春拍的一件「趣聞」，其實類似淘寶春拍這樣

的互聯網線上拍賣早已有之，如嘉德在線，作為內地最大的藝術品網上交易市場已經成立了14

年。

網絡藝術品拍賣的戲碼不止在中國上演，本月14日蘇富比就宣布與「易趣」再度合作，有望

拓展1.45億的在線用戶。無論線上拍賣數字如何，這些現象都在注解一個趨勢，即線上拍賣愈

來愈多以合作的方式參與到藝術品交易中來。

文：香港文匯報記者 張夢薇

蘇富比與易趣計劃在短期內聯袂推出全新設
計的網上平台，表示不僅為收集珍稀藝術品與
收藏品的老客戶提供貼身設計的服務，亦全面
照顧到首次參與競投的新買家，同時拍賣會將
在易趣的全新網絡佔重要位置，用戶亦可享用
全新設計的即時競投功能。
7月17日，該行發布2014上半年年報中強

調銷售渠道的革新，網絡銷售正在呈現階梯式
增長，2013年他們在線的競投買家佔到了買
家總數的17%，較2012年增長了36%，而這
其中手機用戶的數量佔到了網絡用戶數量的
25%，2014上半年增加了26%的新買家。

「疑惑」電商
內地線上拍賣的冷暖，打開淘寶網的首頁便
可感知。從2011年5月淘寶拍賣會
上線到今，如果不瞪大眼睛仔細查
看，你可能很難找到「拍賣會」這
三個字。與前幾年的強勢宣傳形成
鮮明對比的是，「拍賣會」的鏈接
已經被放到網頁的最底部的「西伯
利亞位」。打開該鏈接，有10多家
機構提供的專場拍賣正在進行中，
包括了現代瓷器、瑪瑙、翡翠、和
田玉、紫砂壺、壽山石、當代書畫
等門類，但參與競拍的人寥寥無
幾。
「網上的東西只有圖片，不能上手，沒有觸
感。好像瑪瑙這個類別，要觀察質地、顏色、
透明度，還得用手試重量」，問過幾個藏家，
顧慮大多相同，「現在假貨很多，只看圖片顯
然不行」。
僅憑圖片無法直接判斷拍品的優劣，拍品能
否保真，這兩點是籠罩在線上拍賣揮之不去的
「霾」。淘寶拍賣會經理重陽說藝術品線上交
易最大的難點就是作品的真偽性。「線下交易
通過預展、圖錄、專家鑒定等方式尚不能完全
解決作品的真偽問題，線上交易就難度更大
了。」
「其實線上拍賣會只是一個交易平台，主要
依靠專業的畫廊和拍賣機構為藝術品把關。」
重陽說，為了盡量保證拍品的質量，淘寶拍賣
會在准入環節設置了較高的入駐門檻。以拍品
的資質審核為例，相關機構要開拍賣會，公司
註冊資金必須達到1000萬元以上，並且需要
提供營業執照、稅務登記證、組織機構代碼
證、身份證等證明照片要一應俱全。「除了抬
高門檻，我們還與一些拍賣行直接開展合
作」，看看官網公開列出的合作機構目錄上，
北京保利、北京榮寶等內地知名的拍賣行也出
現在其中。
問題在於就算是國際知名拍行，也會在出版

圖錄上註上「不保真」的條目，北京保利就曾
遭到多位畫家打假，嘉德在線亦被「拍假」傳
言纏身。

電商的平台優勢
「知名的拍賣行之所以選擇淘寶拍賣會，無

非是看中了淘寶這個內地最大的網購平台。電
商做藝術品拍賣其實並不具有優勢，唯一的優
點就是人氣。」嘉德在線市場部有關負責人表
示，內地一些拍賣行自己並無網上平台，所以
想借助淘寶平台，拓寬自己的拍賣渠道，同時
節約拍賣成本。「因為，一般來說，線下拍賣
要設預展，場地租賃費用、保安費用、拍賣師
等人工的費用，線上拍賣無疑將這些統統『節
流』。」
「從淘寶與保利的合作，到蘇寧與國美的電

商模式，目前並沒有給傳統藝術市場帶來太大
衝擊，更多的是這三大電商帶來的廣告效
應。」前任北京大學文化產業研究院研究員認
為可能現在都處於摸索階段，未來如果能把電
商的專業行銷手段和經營方式融合進來，用互
聯網的方式去改變這個行業，勢必會對現有的
藝術品交易模式產生很大衝擊。
而從目前來看，這三大電商帶給藝術品市場

更多的還是自身廣泛的客戶群。北京保利拍賣

執行董事趙旭就表示：保利看重的是淘寶廣泛
的客戶群體，可以通過與淘寶的合作將淘寶的
客戶也拉到藝術品拍賣市場上來，擴充買家群
體。
歐洲藝術基金會5月發佈的《2013年全球藝

術品市場年度報告》顯示，目前全球藝術品的
網上交易額約為15.7億英鎊，到2018年，預
計這一數字將增加一倍以上。從全球範圍來
看，近年來，在線藝術畫廊如雨後春筍般湧
現，eBay、亞馬遜等電子商務公司也相繼推出
了自己的藝術品門戶網站，大型當代藝術畫廊
開始在網上出售限量版作品，佳士得倫敦拍賣
行也成立了自己的在線拍賣網站。
「與網絡合作不會是今後的發展趨勢」，香

港某小型拍賣行的負責人解釋拍賣行最主要的
收入是拍賣會所得佣金，對於中小拍賣行來
說，業務發展本已艱難，不想再分食給網商。
雖然拍賣行對於線上平台各有所見，但對於

許多藝術家來說，線上拍賣平台的出現無疑是
創造出了另一個買賣環境，線上拍賣出現之
前，藝術家幾乎不可能繞過畫廊、藝術品經銷
商賣出作品，而今他們有了一條直接面對買家
的捷徑。

藝術品電商圈的年輕人
除了傳統的專業藝術品交易機構觸網和電商進入，一批新興

藝術品電商的出現給藝術品市場帶來一種「小清新」風。
成立於2011年的藝術品電商Hihey上線第一天就達成10萬

元的成交額，成為內地藝術品電商領域的一匹黑馬。
與很多藝術品拍賣網站不同的是，Hihey主頁並沒有複雜的

設計和大量的圖片，展示商品主要以靜態圖片為主，沒有應用
動畫、3D、flash等動態技術。
2012年，Hihey交易額達5088萬元，據悉，目前Hihey每天

平均交易額為20萬元。Hihey網的盈利模式並不依靠出售廣
告，而是出售展示位並從每筆成交的藝術品交易中抽取佣金，
同時，Hihey對藝術家採取收費管理的模式，以5000元/年向藝
術家出租一塊網路空間。
而Hihey運營模式最大的特色則在於將互聯網作為一種新的

平台所能帶來的全新的溝通方法和銷售模式，不再一味的將藝
術品電商當作「線下拍賣+網站」。Hihey的達人榜主推名人社
交網路推薦，意圖通過社交名人的光環來為消費者發現和推薦
藝術品，實現發現價值、分享價值、推廣價值。在設計上，網
站的粘性設計可以進入微博、豆瓣、人人網這些社交網站，既
便於網站推廣也可以使顧客之間有更加廣泛的交流。
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■淘寶春拍網頁
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