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上海灘：名牌減價破壞顧客夢想

龍湖地產5月賣樓30.7億

香港文匯報訊 四年一度的世界盃今
日於巴西揭幕，與「踢波」風馬牛不相
及的會計師事務所羅兵咸永道，亦要趁
機參上一腳。該行從計量經濟學角度，
分析各支球隊於這次世界體育盛事的成

敗。模組推算結果，是擁主場之利的巴西
勝。
羅兵咸永道經濟師Dan Broadfield表示，
在之前有關奧運會的分析，該行發現參賽隊
伍所得獎牌的總數，與其國家或地區的經濟
規模有莫大關係。但是，在世界盃就沒此關
聯因素。然而，參賽國或地區有多少球員、
當地本身對足球運動的熱衷、足球是否當地
傳統運動項目，以及選手隊的近況將是勝負
關鍵。

英格蘭晉級挑戰大
羅兵咸永道以量化分析評估各隊實力，制
定出《羅兵咸永道世界盃指數》（下稱「指
數」）。結果顯示，巴西將是今屆大熱門，
這是基於該國的足運傳統及具主場之利。德
國、阿根廷及西班牙將對巴西帶來極大威
脅。與此同時，儘管英格蘭排在指數的第八
位，但要晉級卻是充滿挑戰，因為同組的烏
拉圭及意大利均比英格蘭的排名稍高。

南美球隊看高一線
數據分析顯示，主辦國球隊平均比於別國
參賽時多晉兩級。此外，研究發現有很明顯
的「地區效應」。基於有較多球迷支持，加
上習慣當區氣候，南美洲球隊於今屆世界盃
看高一線。值得一提歐洲球隊從來未在美洲
國家主辦世界盃時奪冠；拉美國家當中，亦

只有巴西能夠在1958年瑞典舉行的世界盃贏得冠軍。
今屆世界盃，到底是D組或者G組才堪稱「死亡之
組」可謂眾說紛紜。「指數」顯示，這兩組的相對實
力，較其他組別要強。
羅兵咸永道英國首席經濟師 John Hawksworth表
示，據該行的評分標準，D組有最高的綜合實力，故
此成為今屆「死亡之組」。組內烏拉圭、意大利及英
格蘭均屬世界盃歷來十大球隊，擁有悠久的足球傳
統，且在過去十九次世界盃中，合共贏了七次冠軍。
英格蘭今屆晉級次圈將會十分困難，但如果能夠突圍
的話，相信最少可晉身八強。
巴西無疑是最高成就者，其世界盃實際得分比模組

估算高95分；他們在世界盃的表現明顯優勝於註冊球
員及球賽入座總人數相若的國家。
英格蘭長期以來被視為低成就者，其世界盃實際得分
比模組估算低26分。最低成就者是美國，其世界盃實際
得分比模組估算低76分，這是基於他們有很多註冊球員，
亦經常申辦世界盃。但是美國的註冊球員當中，女性所
佔比重比其他國家高，這樣影響了模組的推算結果，同
時又解釋到美國在女子世界盃有更好表現。
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縱使內地反貪腐，本港4月份奢侈品
銷貨數字大跌40%，市場擔心零售

業持續低迷，但雷富逸表示，上海灘在
過去的4月和5月銷售仍然不錯，雖然客
人減少，但高級客戶仍來消費，並未受
到自由行人數下跌所影響。他指「內地
顧客持續增長，約佔公司25%營業額，
但相比起香港某些品牌，中國遊客佔近
80%營業額來看，佔比相當少」。

未來重點拓展內地
至於問及港府可能收緊自由行政策
時，雷富逸表示無意見，因公司不會只
着眼於香港市場。他強調整個中國市場
十分重要，公司未來會注重開發內地市
場，並指澳門亦是一個快速增長的市
場。
雷富逸又透露，日後希望加大內地客
源，明年會在內地增設網上交易平台。

他又寄語內地新的電子商貿公司不要焦
急，品牌需要時間建立。
魅力惠中國首席執行官韋奕博昨在會

上亦表示，線上交易盛行的今天，不能
再用以前的方式做買賣，需關注不同
客戶和產品之間有否關聯，認準市
場目標是零售業的致勝關鍵。他並
引述其公司的調查指出，網上消費
者者在網購時，不會只看重價錢，相
反真偽的保證（78%）、試用（70%）
和試穿（55%）才是其網上購物時關心
的事項。

善用社交媒體宣傳
韋奕博續指，調查還發現愈來愈多人

於工作時間網上購物，用戶會在網上搜
尋品牌的資訊，查看社交媒體上的用戶
評價（39%）和朋友意見（38%）。因
此，奢侈品品牌亦要開始注重在社交媒

體的宣傳。他表示，廣告需由過去的平
面過渡至電子化的推廣，現時有15%客
戶「追蹤」其品牌的instagram，。因為
該App（應用程式）在內地可以使用，
instagram用戶增長迅速，公司推廣時亦
可留意。
有關論壇以「亞洲新世代零售策略」

為題，探討亞洲零售業的發展趨勢及致
勝策略，重點討論了電商時代下零售業
面臨的機遇和挑戰，吸引逾200名來自
亞洲各地區零售業的高層人員參與。此
論壇是在「2014亞洲零售博覽會」期
間，由中國日報亞太分社與「全渠道零
售論壇」聯合舉辦。

香港文匯報訊 龍湖地產（0960）
公布，5月單月合同銷售額達30.7億
元（人民幣，下同），銷售面積24.6
萬平方米。首5月合同銷售金額達
156.8億元，合同銷售面積139.2萬平

方米。
集團5月在蘇州、濟南兩個2013年新進

城市的首個項目，均迎來首次開盤。其中
蘇州龍湖·時代天街推出507套住宅產品，
2小時內消化近400套，當月認購金額約10
億元，創出當月蘇州商品房市場金額、套
數、銷售面積的三冠王。濟南西客站片區
龍湖·名景台開盤，推出首批洋房產品，

開盤不到1小時，首批洋房產品即告售罄，
銷售額破2億元大關。
在售項目通過推出新一批產品亦貢獻穩

健銷售。北京龍湖雙瓏原著推出208平米
「平墅」產品，吸引改善型業主關注，當
月推盤即售罄。截至到5月底，項目總體銷
售額已經達28.75億元，全盤共計290套，
已售199套，售出近七成。
集團仍堅决執行「去存貨」策略。杭州
龍湖在無新產品推出下，通過靈活銷售策
略，銷售金額近4億元。龍湖·春江彼岸5
月認購金額達1.6億元。該項目自去年開盤
起，已累計銷售47億元，售出達88%。
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香港文匯報訊（記者 卓建安）對
於有報道稱澳門金管局進一步限制在
賭場內使用銀聯卡，要求賭場內的珠
寶店及當舖於7月1日前停用銀聯卡
終端機，銀河娛樂（0027）主席呂志
和昨出席該公司股東周年大會後表
示，有關措施對銀娛的業務影響有待
評估，但相信影響不大，外界對有關
影響的估計過於嚴重。
另外，問及巴西世界盃會否影響博
彩業生意，呂志和指每個人的嗜好不
同，有人喜歡看球，有人喜歡娛樂，
有人喜歡飲食，相信世界盃對公司業
務影響不大。

銀娛：停用銀聯卡影響待評估

香港文匯報訊（記者 蔡明曄，實習記者 陳家恩）上海灘行政主

席雷富逸昨出席「中國日報亞洲領袖圓桌論壇」時，分享名牌的定

價經驗。他指奢侈品品牌如想保持優勢，就不應該減價，相反更要

保持一個高的價格。雷富逸認為，一個品牌代表一個「夢想」，如

果減價促銷就會把「夢想」破壞，因為消費者買的是品牌的價值，

而非減價貨品，這樣對市場亦不健康。

■銀河娛樂主席呂志和(右)及副主
席呂耀東(左)兩父子出席銀娛股東
周年大會。 張偉民 攝

■上海灘行政主席雷富逸。 實習記者陳家恩 攝


