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醫管局資料顯示，市民對精神病專科門診的需
求於眾科之中位列第三，每年有近76萬人求診。
有保險公司見機推出相關保險產品，以涵蓋精神
病範疇吸客。
友邦昨介紹其新危疾保險產品，聲稱保障範

圍納入「嚴重睡眠窒息症」、與「嚴重精神
病」。其香港及澳門首席執行官陳榮聲表示，
產品適合「愛家一族」購買，新計劃可保障因
後天疾病或受傷而智力衰退的兒童。因發高燒
產生智力障礙（俗稱燒壞腦）的慘況，現在保
險有得包。對於何謂「智力衰退」，友邦參考
醫生意見，指智商低於70者便是，指標經由若
干通行的智力測試所定。

只保精神病治療費
其他精神病，如自閉症、抑鬱症等，早期病徵
難測，亦未有指標數據可依據，患者需由精神科
醫生確診病情以索償保費。問及精神病相關的彌
償（indemnity），教人思量「精神損失」何價？
陳榮聲指，新產品有關保障與法庭訴訟之「追討
精神損失」有別，危疾保險只考慮精神病治療使
費，非額外的精神損失補償。
縱觀新出爐危疾保，所含疾病除常見疾病類別

如中風、心臟病等，另有近半屬早期疾病或兒童
疾病類別，如自閉症、嚴重哮喘、血管梗塞等。
保險公司主動引入相關保險，或反映疾病有年輕
化趨勢。產品銷售主要對象由老、中年人轉為年
輕人，甚或由家長代子女買保險。陳榮聲更指，
有客戶替尚在襁褓的子女買保險。本地法例容許
家長為出生15日或以上的嬰兒簽
保單。

■香港文匯報記者
謝孟謙
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香港文匯報訊（記者 古寧 廣州報道）中國聯通（0762）
廣東公司22日正式推出預付費用戶港澳數據漫遊服務。業界
人士稱，此功能是廣東聯通針對如意通、萬眾卡、新勢力等
預付費用戶推出的升級舉措，更是內地營運商的首創。相較
於其他營運商，相關資費服務填補了預付費用戶境外漫遊只
有語音，沒有上網功能的空白。此前，廣東聯通曾推出「暢
遊香港」、「台港澳暢行卡」等一系列境外產品，為消費者
提供相關漫遊通信服務。
此次推出的預付費港澳數據漫遊服務資費達歷史「新

低」，5元可享有10MB上網流量，相較業內每MB收取1元
的套餐資費優惠幅度高達50%。超出10MB後，套餐可自動疊
加，用戶如沒有漫遊至境外上網不收費。此項功能及資費的
申請方式便捷，預付費用戶只需通過發送短信「KSJMY」到
10010即可開通。當天起新入網的預付費用戶，毋須申請，隨
時可出境享用此服務。

聯通推預付費數據漫遊服務

&
�

小米2791萬購域名攻海外
昨日起，登入小米舊網址www.xiaomi.com會自

動跳轉到新網址。董事長兼首席執行官雷軍
指，Mi.com網名貴得離譜，為全國之最。

天價去「國產味」
xiaomi.com與Mi.com之分別僅在於少了頭四個字
母「xiao」，此毫釐之差何以值2,791萬港元天價？
分析指「xiao」乃「小」的普通話拼音，網址予人
「中國製造」的感覺。故改以「Mi」代替，一來切
合小米商標設計，二來更切合其品牌MI（Mobile
Internet）之域名，又可洗去「國產味」，一舉多
得，足見其開拓國際市場之決心。
對於重金買域名，小米國際業務副總裁Hugo
Barra稱，目前正在積極謀求進入更多國家，相對原
先域名xiaomi.com，新域名更能配合用戶的認知、
使用習慣，將助小米加速國際化。
小米於2010年由雷軍等人創立，火速竄紅。2013
年4月進軍港台市場，在深圳設物流中心以供貨於
境外客戶；10月從谷歌邀得Hugo Barra出任副總

裁，負責推廣國際業務；今年2月正式揮軍新加
坡，與物流公司聯邦快遞及UPS合作，構建貨運網
絡，試探東南亞市場水溫。其公關更宣傳至日本，
日媒將小米產品評為「中國版iPhone」。從以上可
見小米攻國際市場之決心。Barra指新域名有助小米
品牌國際化，目前正積極謀求進入更多國家。

手機銷量明年料破億
2013年，小米手機內地市場銷量達1,800萬部，

銷售額達316億元人民幣。今年首季銷售量達到
1,100萬部，為去年全年的六成，全年預估6,000萬
部。據香港市場調查公司Counterpoint Technology
Market Research發布的2月份全球手機市場銷量報
告，小米旗下小米手機3和紅米均第一次殺入全球
前十名。雷軍早前預計，手機銷量有望在明年達1
億部，躋身全球前五大甚至前三大智能手機商戶。
除了手機外，小米產品類別種類繁多，包括平板
電腦、智能電視等。市場盛傳今天其將有新產品發
布會，預料將介紹小米3S及小米平板等新貨。其另

一產品小米屠龍刀別具新意，將手機、互聯網等功
能直入電視，去年售1.8萬部，為市場矚目。其軟件
操作系統也別樹一格，不沿用現有Android、Win-
dows等平台，而開創MIUI系統。
目前，MIUI已能支持全球25種語言，海外用戶
超過200萬人，覆蓋118個國家和地區，海外粉絲
亦為MIUI建起了22個國際粉絲站點。

香港文匯報訊（記者 謝孟謙）因應產品銷量大增且進軍海外，國產手機小米昨天開

始使用新域名Mi.com，以取代舊有的xiaomi.com。新域名據稱是以360萬美元（約

2,791萬港元）向「網絡蟑螂（搶註冊以高價兜售域名販子）」購買。公司稱，相對原

先域名xiaomi.com，新域名更能配合用戶的認知和使用習慣，將助小米加速國際化。

■小米旗下手機銷量有望在明年達1億部。 資料圖片

香港文匯報訊（記者 涂若奔）工信部去年向
三大電訊商發放4G牌照，令智能手機在內地的
銷量加速增長。商務部貿易研究院昨日發布的
《2014年消費市場發展報告》指，4G將引領行
動互聯網行業出現新變革，預計2014年內地智能
手機出貨量會超過4.5億部，其中1.2億部支援4G
功能，採用中移動TD-LTE的則將超過3,200萬
部。

智能家電成消費主流
報告表示，4G技術與移動互聯網的結合，將輻
射價值萬元人民幣的產業鏈，智能手機引領通訊
消費，使通訊類消費呈現前低後高走勢。下半年
領導品牌新機型的推出，將帶動智能手機消費增
速走穩回升，全年智能手機消費將佔手機消費的
70%以上；此外，智能家電消費增速將上升，將
傳統家電產品的某一細節功能產品化、智能化，
或者專注於單一功能的用戶體驗以及數據挖掘的
產品，將更容易得到消費者的認可，使智能家電
替代傳統家電，快速成為消費主流。

香港文匯報訊（記者 蔡明曄）香港塑膠品牌
紅A昨日發布旗下新產品線CreA。CreA創辦人
梁馨蘭指，眼見家品市場開始再度活躍，所以推
出新產品線，以多用途和新色彩，希望打進年輕
人市場。
梁馨蘭表示，近日聽到很多人說以為紅A已撤
出香港，她指公司這幾年只是多了商用業務，未
來亦會兼顧更多家用市場。香港塑膠業廠商主席
孫榮聰指，香港的塑膠行業發展了幾十年，除家
用外，醫療和汽車工業上亦十分有市場。愈來愈
多新物料的出現，減少了有毒原料的使用，因此
塑膠在煮食用具上的應用亦愈來愈多。

耐用美觀為主
香港貿發局製造業拓展總監周瑞鹿生認為，香港

家用品出口市場一直有優勢，以前以代工和本土
設計為主。近年不少公司開始升級，針對品牌發

展，多了在設計和品質上投入資源。梁馨蘭指不
少用家回應稱產品雖耐用卻不美觀，所以希望新
產品可改變用家的感覺。由於有設計和品牌，產
品的售價與傳統有區別，以「轉換式筲箕」為
例，售價就比傳統貴近1.5倍。不過都樂於見到
有人支持。

100%香港製造
梁馨蘭表示產品將於5月開始發售，暫時只有

4款產品，之後將再有新品推出。她指因為租金
原因，未有計劃開設零售業務，幸好廠房是自己
物業，還可以堅持由設計到生產100%香港製
造。未來會先做好東南亞市場，希望新品牌可在
2年內打入歐美，「我們去過外國的國際展覽，
見到香港設計的產品和功能很有競爭力，然而在
展覽場上就未有一個可以代表到香港的品牌，我
們希望可以代表香港，打入歐洲展覽」。
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