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香港文匯報訊（記者方楚茵） 周
大福（1929）公布截止今年3月底的
第四季度業績，營業額按年增22%，
主要因珠寶產品零售銷售強勁及內地
批發業務回穩，內地及港澳地區新店
銷售帶來可觀營業額所致。期內同店
銷售按年增 4%，同店銷量按年增
29%。但港澳地區營業額及同店銷售
卻錄雙降，分別按年跌3%及9%，同
店銷量增長則增15%。集團指，因期
內顧客人流量減少而令港澳地區同店
銷售下跌。
期內，內地業務營業額、同店銷售
及銷量均錄增長，分別按年升44%、
15%及36%，主要因去年基數影響所
致。集團指，由於加盟商對業務前景
表現樂觀，第4季度批發業務持續改

善，現有店舖及新店補貨需求維持強勁，而珠
寶鑲嵌首飾及黃金產品的同店銷售增長分別為
14%及負1%。集團於第四季度淨開設29個零
售點，截至今年3月底的零售點總數增至2,077
個。

永隆：樓宇按揭有壓力
香港文匯報訊（記者陳楚倩）近

日不少銀行調高人民幣定存息率搶
客，息率更高達3.8厘。永隆銀行助
理總經理及零售銀行部主管鍾少權認
為，雖然人民幣匯率波幅擴大，但市
場憧憬人民幣長線看升。本港人民幣
業務愈趨白熱化，不少大型銀行擔心
人民幣流失至中小型銀行，故推出高
息優惠吸客。至於未來會否繼續加息
則要視乎產品收益。
金管局收緊私人信貸審批準則，

要求銀行提交私貸審批程序的內部
文件。鍾少權表示，料檢討評估只

在信貸評級方面略有微調，並未縮短5年最長信貸年
期，故對該行的私貸業務影響不大。他指出，該行信
用卡、財富管理及消費信貸等業務表現不俗，收單業
務首季及全年目標希望錄得高雙位數增長。但樓宇按
揭存在一定壓力，因住宅交投每月僅得4,000宗數。

推Xcite Visa白金卡望吸新客
永隆今年信用卡首季簽賬額錄雙位數增長，希望能

夠維持達到全年雙位數增長的目標。永隆昨舉行
Xcite Visa白金卡發布會，透過產品吸納新客及刺激信
用卡使用量。

大連港集團首季吞吐量增6.1%
香港文匯報訊（記者 毛絮薇 大連報道）從
大連港集團了解到，今年1-3月份，大連港集
團港口生產繼續保持穩定的增長態勢，累計完
成貨物吞吐量8,962.5萬噸，同比增幅6.1%。
其中，油品、礦石、鋼材、汽車等大宗貨種增
幅明顯，多項生產作業紀錄被刷新；集裝箱完
成212.8萬TEU，同比增幅5%。港口生產實現
了首季「開門紅」。

香港文匯報訊（記者 方楚茵）
國際貨幣基金組織（IMF）早前公布
最新全球經濟報告中預期，今明兩
年全球經濟復甦增強，因較發達國
家成長加快，但警告新興經濟體風
險增加。無論是發達經濟體或新興
市場國家都需更好政策來避免經濟
成長長期低迷。在「全球經濟展
望」中預計，今年全球經濟成長
3.6%，略低於1月預估的3.7%，明
年經濟成長3.9%，增幅將是四年來
最大。

料美聯儲明年第三季才加息
該會指，儘管減少財政撙節措施
有助解放美歐經濟成長，但新興市
場增長可能較幾個月前預估的更
慢。俄羅斯和西方就烏克蘭的衝突

帶來的地緣政治風險亦不容忽視。
該會樂見發達經濟體從大衰退中加
快復甦，但全球經濟成長並非很強
勁，需更多政策措施來全面重振信
心、確保經濟強勁成長、降低下滑
風險。該會預期今年美國經濟增幅
達 2.8%，因減少了大規模削減預
算、樓市復甦及寬鬆貨幣政策，預
計美聯儲於明年第三季才加息。
歐元區方面，儘管歐元區國家仍

受累於金融分化和信貸供需疲弱，
但成員國放緩了收緊財政步幅，令
區內經濟活動略有加快，但該會再
度警告，歐元區通脹水準太低，預
計歐元區出現通縮機率約兩成，並
呼籲歐洲央行放寬貨幣政策。該會
首席經濟學家布蘭查德更希望歐洲
央行一旦在技術上作好了準備，應

馬上實施政策。
日本方面，通縮則不再像從前構成

即時威脅，主要因擬定的上調消費稅
會推高物價。但加稅可能影響日本經
濟成長，該會警告今年日本經濟陷入
衰退機率約20%。
該會又下調部分最大的中等收入國

家經濟成長預估，包括俄羅斯、土耳
其、巴西和南非，預計今年新興市場經
濟整體增幅4.9%，較1月預估下調了
0.2個百分點。該會指，新興市場國家
看來都有自身弱點，這些經濟體成長普
遍大幅放緩仍是風險。
布蘭查德指，隨着發達經濟體前

景改善，投資者對各國問題容忍度
將降低，包括經常賬赤字龐大和高
負債，並預警去年夏天和今年稍早
出現因美聯儲縮減買債，資本從新

興市場外流的金融衝擊
可能會再度發生。
該會又警告，俄羅斯

和西方就烏克蘭問題的
拉鋸戰或拉低其他前蘇
聯國家經濟成長。

IMF警告新興經濟體風險增

香港文匯報訊（記者蔡明曄）由香港貿發局
主辦為期4日的第六屆香港國際春季燈飾展結
束。展覽共吸引來自112個國家及地區，逾
18,000名買家入場參觀採購；並有14個國家及
地區近1,100家參展商，打破了歷屆紀錄。香
港貿發局副總裁周啟良表示，傳統及新興市場
買家積極來港採購，其中美國、加拿大、意大
利、荷蘭、泰國及波蘭等市場均錄得雙位數升
幅。
香港參展商SKN Global Limited董事總經理

Frank Kauer表示，在展覽中收到大量買家的
查詢，他們來自歐美、南非、東南亞等地區，
反應非常熱烈。首次參觀香港展會的西班牙買
家Francisco Jose Garcia Campuzano亦表示，
LED燈的壽命較其他照明產品長，照明功效亦
較高，在該國具相當大的市場潛力，有信心能
在春燈展物色合適的供應商。

環保照明產品成市場焦點
知名品牌Viribright副主席Jim Hardaway指

出：「雖然LED價格持續下跌，但歐美市況改
善，需求量增長強勁，預期今年生意增長超過
20%。」他形容，現場買家來自世界各地包括
中東、西班牙、墨西哥、澳洲等，他們是進口
商及分銷商的主要買手，對環保節能、高效能
LED燈較感興趣，部分更即場購買樣板。

逾1.8萬買家
參觀春季燈飾展

香港文匯報訊 每年4月初，內地智能手機企業小米公
司都會舉辦「米粉節」為公司慶生。據路透社消息，今
年的米粉節（4月8日）創造了多個公司銷售紀錄，單日
銷售手機130萬台，單日銷售額逾15億元人民幣，均超
過了去年雙十一購物節上創下的紀錄。

刷新去年「雙十一」紀錄
逾1,500萬名「米粉」參與當天的米粉節商品搶購，
參與活動人數超過內地一線城市深圳市的總人口。在12
個小時活動時間內，小米公司通過網絡售出130萬台手
機，其中包括在香港和新加坡售出的10萬台。活動剛開
始15分鐘，就有50萬台手機售出。
當天小米公司的配件銷售量亦相當火爆，當天銷售了
74萬個移動電源、52萬條活塞耳機、20萬個隨身WiFi
等，總銷售額逾1億元。

小米公司原本計劃在周二當日推出100萬隻手機免預約
銷售，實際銷量已超計劃。這是公司首次用自身的電商平
台進行百萬台手機規模的促銷活動，小米公司亦希望借此
測試其技術、倉儲、物流、客服方面的準備工作。

7成銷量通過小米官網完成
目前小米手機銷量的七成通過小米官網來完成。公司

透露，小米物流中心團隊已從400人擴充至1,500人，同
時新開設了鄭州、天津、南京和廣州倉庫，公司已經在
內地擁有10個倉儲中心，加上深圳保稅區和台灣的兩大
倉儲中心，共計12個倉儲中心，基本構築了支撐小米電
商快速崛起的物流配送網絡。
業內人士此前表示，此次小米公司一次性推出百萬台

級的手機，或許意味着未來會成為每周銷售常態，前期
一般小米每周推出數十萬台手機。為完成今年銷售目

標，小米公司確實需要加大產品投放力度。
小米公司一季度銷量達1,100萬台，其中單3月份供貨

580萬台手機，顯示其供貨速度明顯加快。小米董事長
雷軍此前預計，預計今年全年出貨量將達到5,000-6,000
萬台，2015年目標1億台。
四年前創業的小米公司2013年銷售1,870萬台手機，
銷售收入達316億元。在去年11月的雙十一購物節中，
小米公司單日銷售38萬台手機，以5.5億元列單店銷售
額第一。
因小米手機的性價比較高，近年來消費者在其網絡直

銷平台一直需要預約購機。小米手機目前主要通過其直
銷網站及中電信(0728)、中聯通(0762)等移動運營商的網
絡銷售。小米近期開始陸續嘗試不同的社交平台來擴大
其銷售渠道，例如新浪微博、騰訊(0700)QQ及阿里巴巴
旗下天貓。

小米「米粉節」售出130萬手機

李東生表示，TCL將不遺餘力地推進
「智能+互聯網」的戰略轉型，建

立「產品+服務」的商業模式。這個
「雙+」轉型戰略是以用戶為中心，基於
智能技術、寬帶互聯網、大數據及雲計
算，以市場的需求和用戶體驗驅動產品和
應用的創新，是基於各種智能產品和服務
平台，為用戶提供極致的體驗。
在產品智能化推進方面，TCL擁有家
庭娛樂終端、智能移動終端、智能健康家
電三條產品線。在此基礎之上，TCL搭
建應用服務平台，構築內容提供商、服務

商、應用開發者的生態圈，為用戶提供家
庭娛樂、健康生活、智能管家的解決方
案。

首推全球電視專業遊戲平台
在此次發布會上，TCL多媒體推出全

球首個雙屏融合專業遊戲平台和遊戲主機
T2。據悉這也是全球首個基於電視的專
業遊戲平台，未來將會全面搭載在TCL
TV+系列智能互聯網電視產品 A71、
E5700、E6700上。而其QLED、UHD曲
面電視、4K裸眼3D 電視等系列新品也

亮相現場。此外，公司還推出了高清視頻
通訊系統、最新4G手機、麼麼噠智能手
機以及智能接入設備，還有針對家庭用戶
的智能健康空調和智能空氣淨化器。

物流和售後業務年底完成整合
李東生特別強調了TCL將着力拓展

O2O平台重要性，當天正式啟動了該平
台，今年9月和國慶節，分別完成零售IT
系統上線和實現配送、安裝，而在今年底
完成物流和售後業務的整合，明年其
O2O平台業務將實現飛速發展，至明年
中用戶將達1,000萬，至明年底銷售收入
達百億元。

TCL冀明年底銷售額百億
香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）TCL集團董事長李東生昨日

在集團的春季發布會上表示，TCL的「雙+」戰略轉型加速落地，公司

轉型戰略以用戶為中心，基於智能技術、寬帶互聯網、大數據及雲計

算，以市場的需求和用戶體驗驅動產品和應用的創新。當天，TCL還發

布了春季智能互聯網新品和服務平台，包括專業遊戲平台、遊戲主機、

高清視頻通訊系統、最新4G手機等，並正式啟動O2O平台項目建設。

李東生預計，至明年中期和年底，其用戶和銷售金額將分別達到1,000

萬和100億元(人民幣，下同)。

■李東生表示，TCL將力拓O2O平台，力爭明年底銷售將達百億元。 李昌鴻攝
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