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調查顯示，女性受社會傳統
角色認知影響，以及缺乏工作
與生活平衡，是其職場晉升速
度比男性慢的主因。
招聘顧問公司Robert Half是
次調查的受訪者為100名來自
香港的人力資源總監，並就女
性升遷為何比男性為慢的各項
原因發表意見。結果顯示，多
達43%受訪者認為，社會對女
性傳統角色的認知，是影響其
職場發展的原因之一。
此外，41%人力資源總監同
意，女性員工缺乏工作與生活平

衡（需要兼顧母親的角色）。有
37%受訪者表示，女性員工有時
較多疑或過度情緒化。另有35%
受訪者認為女性員工渴望得到同
輩的愛戴。上述3項均是她們在
職場晉升較男性對手慢的原因。

恐已婚女性難兼顧工作
Robert Half香港區總裁安柏

菲表示：「是次調查結果不令
人意外，許多香港在職女性正
努力改寫『男主外、女主內』
的傳統社會觀念，表達她們毋
須停薪留職照顧兒女。隨着更

多普羅大眾有能力負擔的托兒
服務興起、彈性上班的機會增
加，以及先進科技使員工能隨
時隨地與公司連繫，這均意味
着更多香港的在職女性有進一
步晉升及發展的空間。」
調查亦發現，香港企業的管

理層有31%由女性擔任，較全
球平均水平的27%為高。安柏
菲補充：「香港的會計和金融
服務行業傾向由男性主導。香
港女性縱使面對眾多困難，但
仍能於職場中躍升並擔任高級
職位，實在令人鼓舞。」

調查：傳統觀念阻女性升遷

嘉里建設（0683）分拆的嘉里物流
（0636）是以香港為基地的最大國際
第三方物流服務供應商，主要從事綜
合物流及國際貨運業務，擁有大中華
及東盟最大貨倉網絡。集團將來的業
務增長主要來自內地和併購活動，發
展策略將集中於亞洲市場。集團以
8.80元至10.20元的價格招股集資最
多約22億元，市賬率為1.6倍至1.8
倍，2013年預測核心市盈率為16.6倍
至19.7倍。

就全球而論，去年亞太地區為最大
的物流市場，分別佔全球物流總開支
及全球第三方物流開支的 34%及
36%。物流開支絕大部分來自大中
華，估計達16萬億美元，而亞太地區
（不包括大中華及日本）則為8萬億
美元。就單一國家而言，中國的物流
開支高踞全球首位，去年達15萬億美
元（美國則為13萬億美元），佔亞太
地區總額的一半以上。

估值較同業吸引
相較內地同業，例如招商國際

（0144）。從估值角度看，相較招商

國際2013年預測市盈率為17.9倍，嘉
里物流估值合理。但從業務網絡發展
看，嘉里物流更為廣闊，除中國外，其
在東南亞的網絡亦相當強勁，未來集團
將更受惠中國及東盟地區經濟發展帶動
起來的物流需求，預期增長前景更佳。
相較國外同業，例如K&N、Panal-
pina、UTI及DSV等。從業務角度
看，嘉里物流受惠於亞太區的高速增
長。從估值角度看，該些國外同業
2014年平均預測市盈率約22.4倍。嘉
里物流預期，今年全年純利將不少於
18.29億元，按年增長71%。以此推
算其2014年預測市盈率介乎14.9倍至
17.3倍，估值更為吸引。

■太平金控‧太平証券（香港）
研究部主管 陳羨明

第三方物流前景佳
財技解碼

新派錯視商品 網上互動推廣

O2O即是Online To Offline，以
字面解，就是把客戶由網絡帶到實
體商店的複合營銷模式。在以前，
本質上是一種輔助模式，是傳統商
業服務的增加價值，利用網上營銷
帶動線下消費；通過打折、提供訊
息、服務預訂等方式，把實體店的
消息推送給互聯網用戶，從而將他
們轉換為自己的線下客戶。O2O
的應用大致上可以分為3種，團購

平台、品牌網站配合實體分店，以
及交換訊息平台。
O2O和網購的最大分別，就是

網購會經由速遞公司把貨物直接送
到用戶手上，但O2O則讓消費者
先在網上篩選心儀商品或服務，再
到線下享受更完整的消費體驗。在
O2O模式中，消費者於網上就不
限於只購買商品，更可延伸到購買
服務，比如餐飲、健身和電影等。

O2O營銷模式

錯視藝術今年在不少地方掀起風潮，談及
「錯視」，很多人以為是新興玩意，不過在日
本從事錯視藝術設計的岡田神一就笑指，其實
很久之前已經有了。「這項藝術其實是起源於
中世紀的歐洲，在日本已經有好一段時間把這
種藝術應用在商業層面，我們只是再加入新元
素」。他指由於現今世代喜歡網購，少了逛街
購物，所以就需要更多吸引眼球的推廣概念。

拍照引分享 社交網吸客
岡田神一是創作公司Artlife的創辦人，又稱
「藝術生意達人」，曾令日本眾多瀕臨倒閉的
商業機構翻身。「在日本把藝術用作推廣已經
出現好一段時間，而且應用十分廣泛，我相信
香港未來亦會一樣」。他解釋如果商場內均是
同樣的店舖，售賣相同的商品，會很難吸引客
戶。岡田指現在日本流行「O2O」概念，令
他面臨更大的挑戰。「現今很多人在網上購
物，加上O2O（Online To Offline）模式興
起，會真正到店舖買東西的人不斷減少，所以
需要努力把不同元素融入商業，用新思維推
廣」。另外他亦補充，要做到有互動的效果最
為成功。「例如作品可以吸引到消費者拍照，
並分享到社交網絡的話，就可以達到更大的推

廣效果。現在全世界的人均喜歡拍照，這個就
是商機」。

藝術變生意 全力拼命做
岡田在學期間已充分發揮商業觸覺，將藝術
巧妙變化為商機無限的生意，為身邊藝術家開
闢出新路。24年前開設第一家公司，做策展
生意，他指當時完全沒有想過自己的事業有一
日可以進軍海外。「雖然找我在海外幫手的均
是日資海外機構，我已經很開心。最難忘的一
個項目是在美國環球影城，整個項目公司全體
用了一年半時間才完成，由於項目很複雜，不
斷有意見提出和推翻，所以很辛苦」。問到如
果客戶不滿意設計會如何處理時，岡田用日文
回答「一生懸命」，中文意思是拼命去做。
「客戶的要求就是我們的目標，但如果遇到需
要堅持的時候，我亦會全力說服客人」。岡田
認為作品的質素是定勝可否成功的關鍵，因此
一定要堅守。
未來在上海和耶加達均有生意，岡田指要保

持靈感的唯一方法，就是「保持好奇心」，希
望通過設計讓人變得有活力。「日本老人化問
題嚴重，我希望可以活化這一些區域，又或於
醫院和老人院加入藝術設計，讓大家可以有好

心情」，又指空間是可以自己創造出來的。岡
田認為對於藝術生意，香港有很大的市場。
「香港的藝術家，不妨運用多點創意於商品和
商業上，我第一次來香港，但我發現有很多地
方不夠創造力，感覺太過單調」。他最後透
露，近期「仿古風」興起，「不少大廈故意用
油畫畫成老化的設計，並興起了一陣仿古藝
術」，希望可以引入香港。

■■ArtlifeArtlife創辦人創辦人，，錯視藝術錯視藝術
聖誕裝飾設計師岡田神一聖誕裝飾設計師岡田神一。。

■應用於醫院的藝術。
圖片來源：Artlife Facebook專頁

■應用於醫院通往手術室的藝術。
圖片來源：Artlife Facebook專頁

聖誕故事塔（Christmas Pyramid）
是德國的傳統木製工藝品，不但被譽
為聖誕樹的始祖，亦是當地重要的裝
飾布置。在故事塔上每一層均有故

事，例如有聖經故事和當地慶祝活動
等。
故事塔的設計中央有個軸，軸上有

扇頁，旁邊可以放蠟燭，原理是當點
上蠟燭後，熱空氣就可以上升，推動
扇葉令故事塔旋轉。不過現在的設計
會加入馬達，只要有電就可以旋轉。

木製聖誕塔

提起木製工藝，會讓人聯想到「溫暖」、「手作」
和「傳統」。德國木製工藝品公司Mueller第四代掌
舵人Ringo Mueller表示，由於出生時父親已經精通
這門設計工藝，所以從小就能學到優秀的技術，加上
後來發覺自己充滿創作熱誠，順理成章便繼承了家
業。他認為「一件工藝品只能在特定時空內滿足特定

年齡層的需要，所以要延續傳統木製工藝，設計便需與
時並進」。

融合新科技 產品要地道
Ringo在1996年畢業，畢業作品是名為「Old City of
Dresden」的拱門燭台，「我嘗試在這件作品加入LED
燈，讓其不單止可以用來裝飾，還可以照明」。他後來
更在同一個燭台設計上加入電子音樂裝置，並在2004年
得到「Tradition and Design Prize（傳統與設計獎）」。
「現在我設計的音樂盒，部分更加入了藍牙技術，大家
可以自選多首喜歡的歌曲放入音樂盒。當時我心想為甚
麼音樂盒就只可以播一首歌呢？於是開始研發設計」。
Ringo認為除了在技術上要加入現代元素外，設計亦一
樣，「我們試過在一次前往迪拜的家庭旅行中靈機一
觸，為銷量一直不太好的Smoking Man公仔在衣服外觀
上加入當地特色，後來這公仔成為了過去四五年的暢銷
產品，證明市場是喜歡有新意的設計」。

生存靠聖誕 種樹夠環保
Ringo指公司的銷售一直非常平穩，不過亦非未遇過

困難，尤其是在傳承傳統的道路上。「我們這一行業很
受經濟影響」。他解釋因為一隻小小的公仔，就需要30
件至40件木組件，聖誕塔的組件更要近1萬多件，準備
需時。「我們1月已經要開始為未來1年的聖誕產品做準
備，所以基本上有四分三時間收入很少，大部分訂單收
入要在年尾才能收到。如果經濟不景，銀行不肯貸款，
經營便有機會出現困難」。另外Ringo表示，很多人認
為公司的產品除了旅客手信外，就只有聖誕裝飾，其實
還有「音樂盒和Smoking Man等香薰公仔。這些公仔大
部分只反映產地特色，沒有加入聖誕元素，是大家誤會
了，此亦影響了Daily product（日常商品）的銷售」。
他指未來會有更多新的設計，令公司的財政可以更獨
立。另外Ringo亦表示一早就以種樹解決木材問題。

怕產品盜版 不進軍中國
「在我們的村落賽芬小鎮中，已經有100戶家庭企業。

當中不少均會大量生產產品」。Ringo指雖然有很多地方
要改革，不過會堅持產品一定要有80%是人手製作。「每
件作品都獨一無二，每件都要有靈魂，我相信這是消費者
想要的」。未來他希望可以打入更多海外市場，不過就沒
有進入中國的計劃，「中國盜版問題太嚴重了，我知道有
不少德國公司打算在中國複製我們的產品，影響我們的生
意」。
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「喂又到聖誕啦，又到聖誕……」聽到街上播

放着不同的聖誕歌，有沒有勾起你的購物慾望？

每年12月是商場重要的銷售季節，為了吸引人

流，各大商場均會擺放各式各樣的布置。但你有

沒有想過，在美麗的聖誕布置背後，其實隱藏了

設計者感動人心的故事？是次分別專訪了為圓方

設計木製工藝的Mueller掌舵人Ringo Mueller，

以及荃灣廣場錯視藝術聖誕裝飾設計師岡田神

一。雖然一位設計的是傳統工藝，另一位是近年

興起的新派錯視藝術設計者，兩人卻不約而同表

示，即使再歷久常新的藝術，亦需與時並進。

■香港文匯報記者 蔡明曄

■德國木製工藝品公司Mueller第四代掌舵人Ringo Mueller。
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■聖誕故事塔。
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■■圓方今年的聖誕布置請來木製工藝設計師圓方今年的聖誕布置請來木製工藝設計師MuellerMueller合作合作。。張偉民張偉民 攝攝


